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Vize turistické oblasti PodKleti 2015 - 2020:

Vybudovat komunikujici destinaci a jeji management.

Zviditelnit venkovskou oblast PodKleti jako destinaci pro rodinny cestovni ruch a
priméstskou turistiku v krasné ptirod¢ ,,Kleti na dohled*.

Nabidnout autenticky jithoCesky venkov jako misto pro dovolenou, vylety 1 zazitek.

Na zaklad¢ nasi vize jsme definovali nasledujici cilové skupiny.
1. Cilové skupiny:

Rodiny s détmi — prototypem je klasicka rodinnd dovolena, kterd zahrnuje indoor/outdoor
aktivity, jez se daji provozovat s détmi.

Déti hraji velkou roli pfi sestavovani programu rodinné dovolené a planovani termind.

Nicmén¢ se hledi také na odpocinek rodict, kteti v idealnim piipadé mohou na ¢as vypustit
bez obav své déti, aby si chvile volna uzili jak déti, tak i rodice.

Ideédlnim programem pro utuzeni rodinnych vztahu jsou spole¢né zazitky, spolecné aktivity.
Do této skupiny se fadi také podskupina prarodi¢ii s vnoucaty.
Hastagy povinné : #jihoceskyvenkov #podkleti #jiznicechy

Hastagy volitelné (CS) : #dovolenanastatku #rodina #deti #dovolena #dovolenasdetmi
#holiday #visitczechrepublic #visitcz #familytrip #babyfriendly

Pary — tento segment zahrnuje partnery bez déti; bud ty, ktefi jest€¢ déti nemaji a chtéji
objevovat nové lokality a zazitky, nebo ty, ktefi chtéji aktivné stravit volny Cas bez déti
aktivitami, které jsou pro déti neatraktivni nebo naro¢né (napt. sportovni).

Velmi Casto jde o pary, u kterych jsou partnetfi vystaveni kazdodennimu stresu, hledaji
odpocinek, relax a oddech, na chvili se zastavit a uzit si klidu a moment, kdy si mohou
dovolit odlozit mobily.

Hastagy povinné: #jihoceskyvenkov #podkleti #jiznicechy

Hastagy volitelné: #couple #aktivnidovolena #couplegoals #love #visitczechrepublic #visitcz
#nature
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dostatek volného ¢asu na aktivity, na které diive neméli ¢as nebo ani penize. Pracovné lze
takto oznacovat osoby 50+, nejen osoby tzv. v penzi.

Krom¢ klasické ptedstavy o seniorech je nutné si uvédomit, ze existuje velkd skupina
,mladsich* aktivnich seniori, ktefi si nedovedou predstavit pasivni trdveni ¢asu a vyhledavaji
napftiklad i ndro¢néjsi sportovni vyziti.

Obecné - velmi Casto jejich aktivity souvisi s ndvratem ke vzpominkam ,,z mladi“, dohani to,
co zanedbali, objevovani nebo znovuobjevovani mist a pamatek. Opét maji Cas vyzkouset a
poznat néco nového. Maji chut’ cestovat ve skupinach, obnovovat pratelské vazby, Casto
kladou daraz na dobré Casy ,,za mlada®.

Nespéchaji, uzivaji si momentu.

Zajem o péci o zdravi téla a mysli: wellness, lazenistvi, pobyt na ¢erstvém vzduchu, zdjem o
cirkevni hodnoty, spiritualita, poutg.

Hastagy povinné: #jihoceskyvenkov #podkleti #jiznicechy

Hastagy volitelné: #seniori #seniors #activeseniors #visitczechrepublic #visitczech #nature

Skupiny pratel — tento segment mizeme rozdélit do tfech podskupin na vyluéné muzskou,
vyluéné zenskou a smiSenou skupinu, podle téchto specifik se pak bude liSit i napli traveni
volného c¢asu.

U vsech skupin mizeme klast diraz na posilovani ptatelskych vazeb a potiebu spole¢nych
zazitka.

U muzskych skupin lze predpokladat, Ze si chtéji odpoc€inout od svych polovicek a uzit si
ni¢im neruSeny pobyt, vétsi zaméfeni na sportovni aktivity — cyklistika, turistika, vodactvi,
lyze, adrenalinové sporty.

U zenskych skupin mizeme pridat i pohodovou dovolenou spojenou s wellness a péci o télo a
mysl.

Hastagy povinné: #jihoceskyvenkov #podkleti #jiznicechy

Hastagy volitelné: #pratele #friends #party #travel #friendstime #nature #visitczechrepublic
#visitczech #nature

Skolni vylety — slusny potencial pro TO PodKleti ma i segment $kolnich vyletd. Ty se
kazdoro¢né potadaji zejména béhem kvétna a Cervna a rovnéz zacatkem zafi (tzv. adaptacni
pobyty), avSak konaji se i béhem Skolniho roku (pfedevsim tematické akce a aktivity).



Vedeni Skoly a ucitelé Casto hledaji vhodnd a dosud neprozkoumand mista, konzervativni
naopak dlouhodobé¢ vyuzivaji osvédcenou kapacitu a program.

Zazitkovy tip: chtéji se svymi zaky a studenty zazit neotiely zazitek, ktery by si zGcastnéni
pamatovali.

Odpocinkovy tip: pfeji si prozit pfijemné a klidné chvile, které jsou (i pro n¢) odmeénou na
celoro¢ni praci ve Skolnich lavicich.

Hastagy povinné:#jihoceskyvenkov #podkleti #jiznicechy

Hastagy volitelné: #student #vylet #schooltrip #friends #visitczechrepublic #visitczech
#nature

Pracovni cesty — spolecnosti i nadale vysilaji ve velkém své zastupce po celé republice,
pfipadné i po svéte. Proto nelze na tuto skupinu zapominat. I ta ma své pfani a potteby a jejich
vyuziti skytd vysoky potencial.

Obchodnim zastupciim firem musi byt nabizeny sluzby na jisté spoleCenské a kvalitativni
urovni, kterou neni radno podcenovat.

Hastagy povinné: #jihoceskyvenkov #podkleti #jiznicechy

Hastagy volitelné: #teambuilding #workshop #businness #visitczechrepublic #visitczech
#nature

1.1 Zhodnoceni stavajicich cilovych skupin

Identifikace cilovych skupin vychazi z dlouhodobé strategie a bézné praxe, jejich clenéni
zustava shodné jako v predchozich letech.

Toto zacileni se osvédcilo a ptistup k segmentiim pribézné aktualizujeme a mirné€ upravujeme
dle pozadavk a situace.

1.2 Vyuziti kli¢ovych slov pro SoMe a webové stranky

V ramci mezinarodniho zacileni a jeho rozSifeni budeme vyuzivat kliCova slova (tzv.
#hashtagy) i v angli¢tiné anebo v ném¢iné

Pro webové stranky se klicova slova oproti socidlnim sitim lisi. Proto je tfeba tyto dva kanaly
castecné oddelit. Na webovych strankéch je dilezité¢ zdiraznit celou destinaci, turistickou
oblast, provazanost s geografickym uzemim, typické rysy, které si uZivatel internetu zada do
vyhledavace.



Klicova slova DMO a TO jsou nasledujici: jihoCesky venkov, venkov, jihoCesky, PodKleti,
jizni Cechy, Letos leti PodKleti, piiroda, krasna piiroda, vzduch, &isty vzduch, rybniky,
krajina, pohoda, 1éto, laska k ptirod¢, dovolend v Cechach, selské baroko, Vielarska stezka,
Holasovice, Vltava, rodina, vylet, ptatelé, cykloturistika, pési vylety, cyklo, Klet, pamatky,
ptiroda 1é¢i, slunicko, louky, lesy, houby, sport, zdbava, ptatelé, mili lidé, historie, pohoda,
tradice, dobré ceny.

Na zaklad€ nasi vize jsme definovali také hlavni produktové linie.
2. Produktové linie

2.1 Jihocesky venkov tradi¢ni — selské baroko na kazdém kroku

Téma zaméfené na objevovani pamatek a na kulturni vyZiti.

Lokalita TO PodKleti je vyrazné spjata se selskym barokem.

V ramci Jihoceského venkova jsou vyznamnou dominantou HolaSovice zapsané na seznamu
kulturniho dédictvi UNESCO, coz je ov§em jen ¢ast toho, co Ize navstévnikiim TO nabidnout,
v regionu je fada dalSich vesnickych pamatkovych rezervaci a zon. Selské baroko doslova na
kazdém kroku. Hlavni mySlenkou je oziveni tématu selského baroka a upravit jej tak, aby
zaujalo Sirokou vetejnost, od té€ch nejmensich navstévnikl az po seniory.

- hravé poznavani - souhrn aktivit (hry, tvofivé dilny, papirové skladacky, omalovanky,
pohadky...) zaméfenych na ty nejmensi, kde nendsilnou formou ziskaji naucné
informace o navstivenych pamatkach.

- poznavani barokné zvinéné jihoceské krajiny a venkovskych pamatky ze sedla kola,
cykloturistika kolem selského baroka

- kultura: selské slavnosti, slavnosti v ,,kulisach* selského baroka
- osobnosti, historie, cirkevni pamatky
- po filmovych stopach, pamatky
Potfebné zdroje informaci:
- Itinerafe tras krajinou (pési, cyklo)
- Kalendaf festivalii a slavnosti
- Nabidka tvlir¢ich dilen a jejich zaméieni

- Seznamy pamatek a pamétihodnosti (provozni informace, akce)



- Akce/ aktivity pro déti
Spoluprace:
- poradatelé akci (kultura, sport, festivaly, slavnosti)
- vlastnici a provozovatelé pamatek a pamétihodnosti
- informacni centra
- mistni privodci
- JCCR (promo - publikac¢ni ¢innost, FB, Instagram, www, veletrhy, akce, CI)
- CzechTourism (prospektovy servis: zahrani¢ni zastoupeni, veletrhy; CI)
- NPU (zamek Kratochvile, klaster Zlatd Koruna)
Hashtagy povinné:#jihoceskyvenkov #podkleti #jiznicechy

Hashtagy volitelné:  #tradice #selskebaroko #Holasovice #visitczechrepublic #visitczech
#historie #krajina

2.2 Jezte a pijte v jiho¢eském venkové — Turisticka oblast PodKleti pohostinna
Nezbytna ¢ast kazdého vyletu ¢i dovolené — jidlo a piti.

Turistickd oblast PodKleti nabizi svym navstévnikim Sirokou Skalu moZnosti, kde mohou
ochutnat tradi¢ni jidla, kterd se odjakziva na jihoceském venkové podavala. Na jafe se v fadé
obci potadaji tradiéni masopusty, kde se to dobrym jidlem a pitim jenom hemzi. Nezahali se
ani o Velikonocich. Chybét nemohou oblibené zabijacky. Zabijackové pochoutky patii
k delikatesam jihoceského venkova.

Kdyz rok postoupi, pfihlasi se o slovo klasicka svatomartinska husa, kterd se na jihoceském
venkové tradiéné podava se svatomartinskym vinem. Kdyz domy provoni purpura, snad nikde
se neji tak poctivé a chutné vanoc¢ni cukrovi, jako v jthoceském venkové.

Dobie se najist je jeden z hlavnich ptfedpokladii pro pohodovou dovolenou. Piedstavit
jihoc¢eskou kuchyni jako poctivou, tradi¢ni a zaloZenou na mistnich potravinach. Dilezitym
faktorem je kvalita jak jidla, tak obsluhy a jeji pfistup k zdkaznikim (certifikovana restauracni
zafizeni). Proto neni mozné nabizet zdkaznikim nekvalitni sluzby, které by je naopak
odradily od opakované navstévy turistické oblasti.



Pottebné zdroje informaci:
- katalog restauraci a pohostinskych zatizeni
- kalendar poradanych kulinarskych akei
- speciality jihoCeského venkova
Spoluprace:
- pohostinska zafizeni
- poradatelé akci
- JCCR (promo - publikacni ¢innost, FB, Instagram, www, veletrhy, akce, CI)
- CzechTourism (prospektovy servis: zahrani¢ni zastoupeni, veletrhy; CI)
Hashtagy povinné:#jihoceskyvenkov #podkleti #jiznicechy

Hashtagy volitelné: #gastronomie #tradice #foodanddrink #jidlo #piti #visitczechrepublic
#visitczech #dobreceny

2.3 Aktivni pohoda — pohodové aktivity

V autentickych krajinach JihoCeského venkova se da skvéle aktivné odpocivat jak v 1été, tak 1
v zimnich mésicich. Navstévnici si tak mohou vybrat ze Siroké nabidky outdoorovych aktivit
jako pé&si turistika €1 cykloturistika a podnikat vylety po znaCenych nau¢nych stezkach,
upravenych cyklostezkdch nebo jen tak do pfirody. K zapij€eni jsou elektrokola nebo
kolobézky. Vyplati se s sebou vzit i in-line brusle. Pohodu na vod¢ si vychutnate z raftii nebo
kénoi, ale také paddleboardy, to vSe si vychutnate na romantickém useku feky Vltavy ze Zlaté
Koruny az do BorSova nad Vltavou. Vodnich ploch uréenych k rekreaci je tu dostatek. Déti
(1 dospéli) se mohou vyfadit na plovarné a koupaliStich. Indoorové aktivity nabizeji zdbavu za
kazdého pocasi (lukostfelba, bowling, welness...)

V zimé€ je moZno podnikat vylety zasnéZenou piirodou nebo navstivit nékteré z lyzatskych
stfedisek. Nabizeji totiz idedlni podminky pro zacatecniky a nenarocné lyzate. Najdou se i
vhodné trasy na bézky. Pokud je zima tuh4, je tieba vytdhnout brusle a na nékterém z mnoha
rybnikil v oblasti je mozno si zabruslit.

Co vSe si muzeme piedstavit pod pohodovymi aktivitami...? Kolo, pési vylet, aktivni
dovolena, k vodé, na vodu.



Zdroje informaci:
- NIC
- poradatelé akci
- JCCR (promo - publikacni ¢innost, FB, Instagram, www, veletrhy, akce, CI)
- CzechTourism (prospektovy servis: zahrani¢ni zastoupeni, veletrhy; CI)

- vlastnici a provozovatel¢ zafizeni

%

- KCT
Hashtagy povinné:#jihoceskyvenkov #podkleti #jiznicechy

Hashtagy volitelné: #aktivity #vitava #sport #visitczechrepublic #visitczech #pohoda #cyklo

2.4 Pohodovy venkov — venkovska pohoda

V dnesni uspéchané dob¢ jen tézko hledat mista, o kterych miizeme fict, Ze se tam zastavil
Cas. Vydate-li se ale na jihoCesky venkov, Cisté ovzdusi na vas dychne atmosféru nezkazené¢ho
zpisobu zivota. Nechte se nakazit mistnim klidem a pohodou a alespon na par dni hod’te za
hlavu kazdodenni starosti.

MozZnosti traveni €asu na venkové jsou rizné. Nékdo vyhledavd ubytovani v soukromi a
odtrzeni od civilizace, dalsi se chce ponofit do vesnického déni a vyzkouset si, jak se Zije
,Jjinak*®.

Agroturistika nabizi autentické zazitky, kdy si zajemci maji moZnost vyzkouSet na vlastni
ktzi hospodaiské prace. Pfimy kontakt se zvifaty oceni hlavné ti nejmensi. Piistup majitelt
agrofarem je ke kazdému navstévnikovi individudlni, a tak panuje rodinnd atmosféra, ktera
pfinasi silné zazitky. O tom, Ze nejkrasnéjsi pohled na svét je z koiiského hibetu, se mohou
presveédcit zajemci o hipoturistiku.

Vesnické slavnosti jako jihoCeskd konopnicka nebo dozinky maji své kouzlo a hlavné lidé
zmést budou prekvapeni atmosférou takovych eventli. Tradi¢ni zabijacka mlze byt pro
n¢koho Sokujici, ale je to soucast venkovského zivota.

Kazdy navstévnik jiho¢eského venkova samovolné pociti krasu a autenti¢nost této pohodové
oblasti. K jithoceskému venkovu neodmyslitelné patfi i rybafeni a houbateni.

Co vSe si mizeme predstavit pod pohodovymi aktivitami...? Pomala turistika — toulky
ptirodou, tajemno, pohadky, rybafi, relax, koupani, lenoseni



Zdroje informaci:
- Regionalni agrarni komora
- Jihoceskehipostezky.cz
- www.jihoceskyvenkov.cz
- potadatelé akci
- JCCR (promo - publikac¢ni ¢innost, FB, Instagram, www, veletrhy, akce, CI)
- CzechTourism (prospektovy servis: zahrani¢ni zastoupeni, veletrhy; CI)
- vlastnici a provozovatelé zatizeni
Hashtagy povinné:#jihoceskyvenkov #podkleti #jiznicechy

Hashtagy volitelné: #autenticky #venkov #pohoda #visitczechrepublic #visitczech #nature
#krajina

2.5 Zhodnoceni stavajicich produktovych linii

Na zéklad¢ vize a charakteru oblasti zlstavaji produktové linie zachovany. Jde o hlavni
produktové linie, na nichz se stavi a z nichZ budou vychazet dalsi produkty. Cilem je tvorba
kvalitnich produkt, s vyuZitim novinek a trendil i novych technologii.



http://www.jihoceskyvenkov.cz/

Na zéklad¢ identifikace cilovych skupin a hlavnich produktovych linii destinace vznikla tato
matice.

3. Zacileni témat na jednotlivé segmenty:

MIadilidé 18+ | Dospéli 25-40| Rodiny 5 d&tmi 25-50| Dospéli40+ | Seniofi 35+ | Tuzemské firmy

Pamitky I | |
Pivni stezky ‘ ‘ .PREFEROVANA OBLAST CILOVE SKURINY
Aktivnidovolens | ] i VYSOKA PRAVDEPODOBNPOST NALEZENI CILOVE SKUPINY
Ryhafska zafitky POTENCIALN] OBLAST PRO NALEZENI CILOVE SKUPINY
MINIMALNI POTENCIAL PRO UPLATNENI U CILOVE SKUPINY

Myslivecké zafitky
Béfecke trasy
Filmove toulky

Lézné arelaxace
Rodinna dovoland
Pohddky

Seniofi Skupina pritel | Skalnivylety| Pracovni cesty

Pamitky
Pivni stezky
Aktivni dovolend
Rybéfské zaitky
Myslivecké zéiitky
BEfecke trasy
Filmove toulky
Lézné a relaxace
Rodinna dovolend
Pohddky

3.1 Zhodnoceni zacileni témat na jednotlivé segmenty

Z dlouhodobého hlediska se zacileni témat na jednotlivé segmenty neméni. Zajmy
jednotlivych segmentd se vSak vyvijeji a pribézné méni, coz je dulezité sledovat a nabidku
tomu pfizplsobit v rdmci produktli a marketingového planu pro konkrétni rok.
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Dalsi klicovou otdzkou jsou zdrojové trhy a nastaveni marketingu vaci nim.

4,

Trhy
Zachovat: Ceské Budgjovice a okoli, jizni Cechy
Posilit: zapadni Cechy, stiedni Cechy, Praha, Vyso¢ina

Cilit na: Moravu, Slezsko, Horni Rakousko, Dolni Bavorsko, Slovensko

5. Komunikaé¢ni mix

Skala cilovych skupin, které chceme oslovit, je celkem §iroka a bude proto nutné vyuzit riizné
druhy komunikaénich prostfedkii, abychom oslovili jak celou vybranou skélu cilovych skupin

a trhy, ale 1 konkrétni dil¢i segment:

5.1 Komunikaéni kanaly

Webové stranky: web www.jihoceskyvenkov.cz, ktery od roku 2017 proSel technickou
zménou, ziskal responsivni design a nové byly nastaveny RSS kandly. V roce 2018 a 2019
probéhly dalsi Upravy, uzivatelé mohou vyuzit mobilni aplikaci V Obraze, nebo nechat si
zasilat novinky e-mailem a dalsi.

Strategicky plan stanoveny do roku 2020: prodlouzit primérnou délku navstév,
snizit odchod ze stranek, zvysit pocet unikatnich navstév na 30 tisic navstévniki/rok.
(v roce 2017 stav okolo 26 tisic)

Plian stanoveny na rok 2018: systematizace dat umisténych na webovych strankéch,
zptehlednéni, zvySeni uZitnych hodnot webu pro uZivatele, posileni reklamni funkce
www pro podnikatele, zah4jit zpracovani pravidelnych newslettert B2C a B2B,
nastaveni direkt mailingu

Pribézné zhodnoceni plnéni planu: stav v roce 2018 se oproti roku 2017 vice nez
zdvojnasobil, pocet unikéatnich navstévnikii se prehoupl pies 60 tisic za rok. Naopak
piili§ se nedafilo snizit odchod ze stranek a prodlouzeni primérné délky navstév. Z
planu na rok 2018 se podafilo splnit rozesildni pravidelnych newsletterii, direkt
mailing a systematizace dat umisténi na webovych strankach. Testovani aplikace
B2C V Obraze. Naopak v jednani nadale zGstava reklamni funkce webu pro
podnikatele.

Plan na rok 2019: zvyseni poctu unikatnich navstévniki na 75 tisic névstévnikl na
rok. Prodlouzit pobyt uZzivatell na webovych strankach. PokraCovat v rozesilani
newsletterd, rozSifeni databaze kontakt pro direkt mailing. Dotdhnout myslenku s
reklamni funkci webu pro podnikatele.
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Priubézné zhodnoceni plnéni planu 2019: pocet unikatnich navstévniku klesl v roce
2019 na 41 460 navstév. Ziejme jde o redlny vyvoj, kdy dosah webovych stranek ma
z hlediska unikatnich navstévnika uréitd omezeni (cilové skupiny, trhy, dosah webu).
Oproti tomu se podafilo lehce navysit primérnou délku navstév. Celkovych
navstévnikl bylo ptes 60 tisic.

Plan na rok 2020: redesign webovych stranek — pfizptsobit se modernim trendiim a
stranky pfreorganizovat tak, abychom zpiijemnili navstévnikiim stranek jejich
navstévy a jednoduse nasli vSe, co hledaji. Udrzet pocCet unikatnich navstév v hranici
nad 40 tis a zvysit pocet navstév na 65 tisic za rok.

Socialni sité:

Facebook: profil JihoCeského venkova — PodKleti ptispévky, fotky, videa, soutéze, hadanky,
sdilené ptispévky, aktuality aj. Sledované ukazatele: pocet sdileni, komentate, interakce,
pocet fanouskl, pocet ptispévki, frekvence zvetejnéni piispévki.

Strategicky plan stanoveny do roku 2020: Dosdhnout 3000 To se mi libi, zvysit
dosah prispévki (v roce 10/2017 stav 2000 To se mi libi)

Plan na rok 2018: Otestovat nové kampané a soutéze s cilem zvySeni dosahu
prispévkd, posileni reklamni funkce pro podnikatele

Zhodnoceni pIlnéni planu: Vzhledem k velice Gispé€$né praci s uZivateli socialnich
siti a stale vétSimu rozmachu socidlnich siti se tento pldnovany dlouhodoby stav
podaftilo naplnit jiz v bfeznu roku 2018. Na konci roku se tento stav vySplhal az k
3800 fanouskl. Vytvofen soubor stalych uzivateldi, ktefi si zvykli na systém
zvetejnovani piispévka. Probéhly placené kampané a soutéze, ke zvyseni dosahu
piispévkil jednoznacné doslo, nikoliv organicky. Nékolikrat byl facebookovy profil
vyuzit 1 pro reklamni funkce pro podnikatele.

Plan na rok 2019: Zvysit pocet fanouskii na 5000. Pokracovat ve struktuie
oblibenych ptispévki, soutéze, kampané, aktuality.

Pribézné zhodnoceni plnéni planu 2019: pocet fanouskl oproti roku 2018 vzrostl,
nestacilo to vSak k naplnéni planu 5000 fanouskd, v soucasnosti se ptehoupl pocet
fanousk pres 4600. Struktura piispévki se osvédcila a byla zachovana.

Plin na rok 2020: cilem na dal$i rok je navysit pocet fanouskd na 5200. Dal§im
cilem bude nezahltit facebookovou zed’ nespoctem prispévki, ale ptidavat pouze 1-2
ptispévky denné, za to se pokusit o vEtsi interakci od fanouskl a prokliky na naSe
webovée stranky.
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Instagram: profil JihoCesky venkov — PodKleti: fotky, stories, videa. Sledované ukazatele:
pocet followert, pocet prispévkil, hashtagy, dosahy piispévk, interakce.

Strategicky plan stanoveny do roku 2020: Vzhledem k neddvnému zalozeni
postupné cile, naucit se pouzivat a také vyuzivat novych funkci, dosahnout 700
sledujicich (v roce 2017 stav okolo 70 sledujici — kratce po zalozeni)

Plan na rok 2018: Otestovat nové kampané a soutéze s cilem zvySeni poctu
followerti, otestovat reklamni potencial instagramu; naucit se pouzivat instagram dle
zpracovaného interniho manualu a uzivatelské ptirucky.

Zhodnoceni plnéni planu: Dlouhodoby cil se dafi plnit. Pravidelné sdileni
prispévkl tematicky a sezonné zamétenych, prezentovani akci a vystupti z nich. Na
konci roku 2018 stav sledujicich 260. Vytvoiena uzivatelskd ptirucky pro interni
ucely. V 1ét€ roku 2018 byly podpofeny dva fam tripy influencerd JCCR,
nezaznamenaly jsme vSak zadné ptimé dopady.

Plan na rok 2019: Pokracovat v narastu sledujicich, postupné zvySovat pocet
ptispévki. Zapojit nové kampané a soutéze, zvysit interakci s uzivateli. Pokusit se o
efektivni vyuziti influencerd.

Priibézné zhodnoceni plnéni planu 2019: dafi se plnit plan navySovéani poctu
sledujicich — na konci roku 2019 se pocet ptehoupl pres 800 sledujicich. Dafi se
pridavat ptispévky v sezonni tematice. V dosahu ptispevka diky sdileni apod. se ndm
v roce 2019 podafilo takto dosdhnout hranici téméer 80 tisic. Zmény vyvolané
influencery JCCR nebyly zaznamenany, chybi nam dostatek informaci 1 jejich
¢innosti.

Plan na rok 2020: Pokracovat v trendu z konce roku 2019, kdy bylo ptidavano vice
stories a kazdy tyden fotka. Vé&tsi interakce se sledujicimi, jiz ndm zacinaji posilat
své fotografie a oznacovat nds ve svych stories. Dosahnout hranice 1000 sledujicich
a navysit dosah ptispévkil na 100 tis za rok.

YouTube: profil Jiho¢eského venkova — PodKleti: videa, nové technologie. Sledované
ukazatele: pocet prispevkil, pocet zhlédnuti, pocet sledujicich.

Strategicky plan stanoveny do roku 2020: Zacit daleko vice vyuzivat tuto socidlni
sit’. Dosavadni videa maji pocet zhlédnuti fadové v jednotkach. Dlouhodobé vice
prezentovat kandl turistické oblasti, natacet zajimava a netradicni videa. Potradat
soutéze.

Plin na rok 2018: Propagace kanalli pomoci ostatnich socidlnich siti. Zvetejniovat
videa v souvislosti s potfadanim jednotlivych akci, jejich propagace a zajimava a
zabavna videa.
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Zhodnoceni plnéni planu: Dlouhodob¢ se nedaii vyuzivat vice a lépe tuto sit.
Videa sice postupné pribyvaji, avSak zvySovani jejich dosahu se pfrili§ nedafi.
Jednoznacnou hvézdou roku 2018 bylo vyuziti novych technologii k vytvoteni
nového videa ve stylu 360* 8K, kter¢ je Spickoveé zpracované a diky kterému jsme
ziskali zna¢nou konkuren¢ni vyhodu.

Plan na rok 2019: Pofizovani novych videi z akci i turisticky atraktivnich mist.

Pracovat s novymi technologiemi, vétsi propagace YouTube kanalu. PrihlaSeni videa
360* 8K do soutéze Zlaty erb.

Prubézné zhodnoceni plnéni planu 2019: kanal Jihocesky venkov — PodKleti ma v
soucasné dobé 15 odbératelti. Nachazi se zde 22 videi, které maji za rok 2019 celkem
1300 zhlédnuti. Prace s YTb se nedafi, je otdzka, nakolik je tento kanal piekonan
dalsimi SoMe.

Plan na rok 2020: I nadéle pofizovat videa z akci, spiSe béznymi technickymi
prostiedky. Vice odkazovat na youtube kandl pomoci facebooku a webovych stranek
a ziskat tak vice zhlédnuti a odbératelt.

Média: tiSténa i elektronickd, tematicka periodika, spoty v rozhlase, spoluprace s krajskymi i
regionalnimi médii, budovéani korektnich vztahli a partnerstvi, prezentace destinace,
propagace potradanych akci

Plan na nasledujici 1 — 3 roky: vytvoreni media planu na dan¢ obdobi

Plan na rok 2018: zpracovat interni manual tvorby tiskovych zprav a jejich
distribuce, standardizovat seznam medialnich partnerd, pozvat zastupce médii na
vlastni akci (konference CR), zajistit alespoii 1x Den s Ceskym rozhlasem, spustit
RSS

Zhodnoceni plnéni planu: Plan byl z velké ¢asti naplnén. Tiskové zpravy byly
tvofeny v jednotném stylu, uspéSné byl vytvofen seznam kontaktd na média.
Konference CR probéhla v bfeznu roku 2018 ve Zlaté Koruné, v zavéru roku byla
natoGena reportaz s Ceskym rozhlasem. Navic probéhly 3 prezentace v letnich
meésicich v JihoCeském deniku (vSechny okresni mutace) — ptiloha Cesty z mésta.
Dale placena reklama JCCR — informace o TOP akcich (Selské slavnosti HolaSovice,
Netolicky jarmark, Slavnosti plodl), celostatni ptiloha MF Dnes.

Plin na rok 2019: Pokracovat ve spolupraci zejména s regionalnimi médii. Opét
spolupracovat s Ceskym rozhlasem a Ceskobud&jovickym denikem, prezentovat
vlastni akce v médiich se zamétenim v celostatnich médiich.

Priubézné zhodnoceni pInéni planu 2019: plan byl naplnén, velkou ztratou v této
aktivité¢ bylo umrti kolegy pana Oldficha PetraSka. V roce 2019 prob¢hla jedna
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prezentace v Ceskobud&jovickém deniku a mnoho jednordzovych prezentaci akci v
daldich médiich — MF Dnes, Ceskobudé&jovicky denik a Cesky rozhlas. V srpnu
probéhl v ramci projektu Vitava presstrip s novinafi, ktery byl prezentovan v Deniku
CB, MF Dnes a na Hitradiu faktor.

Plan na rok 2020: pokrac¢ovat v nastaveném trendu — spolupracovat s regionalnimi i
celostatnimi médii. Vytvofit nabidku — sadu tipti na vylety - pro Cesky rozhlas Ceské
Bud¢jovice.

Cinnost B2B: poiadani a u¢ast na eventech B2B, ziskavani kontaktii a vytvateni kooperaci
Plan na nasledujici 3 roky: vytvofeni planu B2B na dané obdobi

Plan na rok 2018: usporadani vlastni mezinarodni konference B2B (03/2018),
uspotadani Fora cestovniho ruchu TO Podkleti (10/2018), prezentace s JCCR na
agrosalonu Zemé Zivitelka, prezentace na akcich potadanych v regionu TO, zahajeni
rozesilani newsletteru (1x mési¢n¢); uzavieni dalSich 10-20 partnerskych smluv
s lokdlnimi a regiondlnimi partnery; posilit marketing uzavienych partnerstvi
prostiednictvim www.

Zhodnoceni pInéni planu: Mezinarodni konference v bfeznu probchla, naopak
podzimni nebyla realizovéna z diivodu nezajmu (kolize terminu s obecnimi volbami).
Pravidelné¢ od 01/2018 je rozesilan jedenkrat meésicn€ newsletter, probihd dalsi
spolupréce s partnery a jeji roz$ifovani.

Plan na rok 2019: Usporadani fora CR (2x), rozesilani newsletteru (1-2x mésicné),
posilovani partnerskych vztahlt a navdzani novych partnerstvi. Vznik interni
pracovni skupiny. Prezentace s JCCR — f.re.e Mnichov, Linzer City Ring, TravelFest
a TravelCon CB. Zprovoznéni e-shopu.

Zhodnoceni pInéni planu 2019: byla uspofddani 2 fora, kterych se zcastnili
predevsim starostové SO Blata a mikroregionu Chel¢icko-Lhenického, déle jsme se
zG&astnili setkani starostti Ceskokrumlovska (SO Podkleti) a schiizky se starosty SO
Blansky les-podhtii. Véazne zapojovani podnikateld do ucasti na téchto forech,
neochota vyplyva Casto z divoda politickych. Lokaln¢ se podatilo uskutecnit B2B
snidani s ucasti podnikateli a 1 starosty. Interni pracovni skupina vznikla a
komunikuje pfedevSim moznosti lokdlnich akci jako spojujicicho prosttedku
kooperace a také vyuziti projektu JCCR ,,Vltava river“. Ucast na veletrzich dle
planu. Newsletter byl rozesilan dle planu do 09/2019, kdy doSlo ke zméné
produktového manazera, poté distribuce omezena, pln€ nahrazeno aplikaci V Obraze
(ke stazeni zdarma, bez nutnosti registrace na www DMO, moznost volby rozsahu
obsahu — Akce, Aktuality, Fotogalerie, Ufedni deska). E-shop umistény na webu
zatim s malym objeme nabidky.
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Plan na rok 2020: Dle trendu z roku 2019 opét usporadat fora CR (nejméné 2x,
pokusit se ziskat k GCasti vétsi pocet podnikatelll), posilovani partnerskych vztaht a
navézani novych partnerstvi. Prezentace s JCCR na veletrzich v CR — Holidayworld
a RegionTour. Samostatna prezentace na veletrhu v Némecku — F.RE.E Mnichov.
Samostatna prezentace na akci v Hornim Rakousku — ve spolupraci s MAS Rozkvét.
Prezentace samostatné na veletrzich v CR — TravelFest (C.Budg&jovice), Dovolena
(Ostrava). Vyuziti e-shopu pro marketing partnerti (vouchery).

Cinnost B2C: billboardy, poiadani & spolupofadani eventi

Plan na rok 2020: Navazat na uspeésné billboardové kampané z ptedchozich let, kdy
byly jejich prosttednictvim propagovany jednotlivé akce. Pokracovat v potadani ¢i
spoluporadani nebo marketingové podpory eventi realizovanych pfimo v turistické
oblasti, které zajisti optimalni pfimy kontakt B2C.

Tiskové materialy: promo akci, eventil, propagace produkti

Plan na rok 2020: viz. samostatna kapitola €. 6.

5.2 Komunikaéni mix pro jednotlivé segmenty a trhy

Nutnost najit spravné sdéleni (message) a vhodny komunikac¢ni kanal pro danou cilovou
skupinu:

Domaci cestovni ruch

Pary / Skupiny pratel - FB, web, instagram, youtube, tisk (placena reklama/ ¢lanky), tisténé
materialy, promo eventy, influencefi/fam tripy, veletrhy

1) Rodiny s détmi — FB, web, instagram, youtube, rozhlas (placena reklama/ reportaze),
tiSténé materidly, promo eventy, influenceti/fam tripy, veletrhy

2) SenioFi — inzerce v tisku, rozhlas (placena reklama/ reportaze), tiSténé materialy, web,
promo eventy, influenceti/fam tripy, veletrhy

3) Skolni vylety — web, ti§téné materialy do $kol, direkt mailing special (nabidky
produktl), influencefi/fam tripy, veletrhy

4) Pracovni cesty — web, tiSténé materialy do firem a spole¢nosti, direkt mailing special
(nabidky produkti)
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Incomming — prijezdovy cestovni ruch

A.

m o 0o w

e

a

prezentace na veletrzich a akcich

B2B (CK, CA, TIC)

image brozura (DE, EN)

mapy (tiskoviny) (DE, EN)

produktové knizky (tiskoviny) propojené QRC s www (DE, EN)
videa na YouTube kanalu (DE)

instagram (EN)

webové stranky — texty v jazykovych mutacich (DE, EN)
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6. TiSténé propagac¢ni materialy

JCCR - edice 2018 — vydavatelsky plan:

Pocet stran

Pocet
kust

Pocet kust

Nazev vée'tné Format Vazba mutace mutace DE/EN Upoutiavka TO PodKleti
obalky P t
HolaSovice,
Pamétky 68 99x210mm | V2 | 5000 | 3000/2000 | Kratochvile, Zlata
Koruna, Lomec
Pivni stezky 60 200x210mm | V2 | 5000 | 3000/ 2000 Horni Chrasfany
Mapy do 16 |200x210mm | V1 | 1500 0/0 50 mist v TO PodKleti
krabicky
Aktivai Kolobézky Klet,

, 60 99x210mm | V2 | 5000 | 3000/2000 Adventure golf
dovolena Olesnik
Rybafské 44 200x210mm | V2 | 3000 | 2000/0 Chvalsiny, Mnich

zazitky Netolice
Myslivecke 36 | 200x210mm | v2 | 3000 | 2000/ 0 revir Cernis, obora

zéazitky Certik

BéZecke 68 99x210mm | V2 | 2000 | 1000/2000 | Krajinou Blanského

trasy lesa
Kuklov, Cerveny
Tisni Cech dvur, HolasSovice,
y 52 99x210mm | V2 | 2000 0/0 Zlata Koruna, Pistin,

ve filmu Diiteft

Lazn¢ a 32 99x210mm | V1 | 5000 | 3000/2000 Bozi Oko

relaxace

Rodinna Kolobézky Klet’, Zlata

. 76 99x210mm | V2 | 5000 [ 3000/2000 Koruna, rozhledna
dovolena Klet’

Image 28 | 210x200mm | V1 | 5000 | 5000/ 5000 Holagovice
brozura

+ 10 pésich tras (za PodKleti "Pies horu Klet’ a dvé rozhledny do Zlaté Koruny")

JCCR - edice 2019 — vydavatelsky plan:

Pocet stran

Pocet

Nazev V[éﬁtl?(é Format Vazba mkuutsalie mlll)t(;éceet ;‘ES/EN Upoutavka TO PodKleti
obalky cz
Vozickar 26 200x210m- 15 5000 | 3000 /2000 X
vozickaii m
Pivni stezky | 68 200x210m 15 | 5000 | 3000/ 2000 | Homi Chrastany,
m Hulvat Truskovice
Region pro 34 200x210m 45 4000 | 20002000 HolaSovice
vaSe zazitky m
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mutace

Oprav.dovy 200x210m dohromady Petrasktv dvur,VStll?c,
camping a 48 V2 | 7000 Bezdrev, Dobcické
. m CZ,ENG, VAN
glamping DE.NL taboriste
Opravdova
historickd | 44 | 200210 |y 15000 | 200012000 | Chelgice, Netolice
mésta
DzZemy Valis,
Regionalni 56 | 99x210mm | V2 | 5000 X Lhenickd ovocnd
Stava, Zatkovy
produkty y .
téstoviny,
Holasovice,
Zbudovska Blata,
Pohodovs Ptirodni zahrada u
vy 64 99x210mm | V2 | 4000 | 2000/2000 | Domova sv. Linharta
venkov .,
v Chelcicich, Hotel
Bozi Oko, Ekofarma
Horni Chréastany,
Plastovice, Pasice,
Pésky po Mokiiny u Vomackaii,
Jiznich 10 99x210mm | V6 | 1000 X Pomnik popraveného
Cechach Jakuba Kubaty,
Zbudov,

JCCR - edice 2020 — vydavatelsky plan: NENI K DISPOZICI
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Jihocesky venkov, z.s. — edice 2018 — vydavatelsky plan:

Nazev Format ueel PocCe; l/ug;: 71];? ce Distribuce Partner
Zazit
autenticky produktova 2000/ Eventy -
jihotesky | Ox100mm [ oka QRC | 500/ 500 IC
venkov!
Peklik poznava AS omalovanky 1600 / IC
TO PodKleti 1600/ 0 Eventy
CzT servis (D, o
Sk)
Zazit A4 Mapa 5000/ IC
autenticky 5000/ 0 CzT servis (D,
jihodesky Sk) o
venkov!
Jihocesky sTyl DL Bulletin 1 050/ IC
(divadelni 0/0 Eventy -
festival)
Hrava mapa A6 Mapa, 5000/ IC
skladacti turisticky 0/0 Eventy -
sesit, soutéz
CHKO Blansky DL broZzura 5000/ IC CHKO
les skladaci 0/0 Eventy Blansky
les
Trhaci mapa Reedice 500 ks
Jihocesky venkov, z.s. — edice 2019 — vydavatelsky plan:
Nazev Format el PocCe;];li;E ;n];l;lace Distribuce Partner
Véelaiska
., kronika A5 kniha 600/ gvse};:ip M
Ceskobudéjo- 0/0 y Via
. IC
vicka
Tiskoviny (DL .
letak, Skl}é;. c(laci A4/DL Letak s 4x500 / Eventy —
. mapou 0/0 IC
mapy — 4 tipy)
Veletrhy DE a
, 0/ AT -
Trhaci mapa A4/DL Mapa, 1000/ 0 Eventy
IC
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Jihocesky venkov, z.s. — edice 2020 — vydavatelsky plan:

produktova
2020 - zazit knizka QRC Event
autenticky s vouchery 3000/ y -
- 90x100mm , 7. IC
jihocesky (slevovymi 0/0
Veletrhy
venkov! kupony) a
hraci kartou
Ovocnafstvi na 600/ E-shop
Lhenicku a A5 kniha 0/ 0 Eventy o
Chelcicku IC

7. Plan eventu a akci 2020

TOP :

Vaiime, smazime, peceme (kvéten, Pistin)
Netolicky jarmark (kvéten, Netolice)
Kolem kolem Netolic (kvéten, Netolicko)

Divadelni 1éto (Cerven, Cervenec, zamek Kratochvile)

Selské slavnosti (Cervenec, HolaSovice)

Slavnosti mrkve (srpen, Zliv)

Jarmark sv. Jilji (zaf1, Lhenice)

Slavnosti plodt — jarmark (tijen, Chelcice)
Ptijezd Pani Zimy (advent, Netolice)

Slavnosti kvétl — cykloakce (kvéten, Chel¢icko-Lhenicko)

Festival dechovek v Jamé (Cervenec, Jama - MiCovice)
Festival dracich lodi (€ervenec/srpen, ZaluZice -Pistin)

Slavnosti té€stovin + dozinky (srpen/zafi, BorSov n. VIt.)
StaroCeské dozinky na Blatech (zafi, Plastovice - Sedlec)

Slavnosti plodi — cykloakce (zafi, Chelcicko-Lhenicko)

Zivy betlém v kostele sv. Martina (advent, Chel&ice)

Novoroéni vystup na Klet’ (leden — Zlata Koruna, Holubov, Chval$iny)

Masopust (inor - Jamné, Zahorcice, Zlata Koruna, HolaSovice)

Setkani u pomniku amerického pilota (duben, BorSov n. Vitavou)

BorSovské trhy (od bfezna do prosince, 1x mési¢né vzdy v sobotu, BorSov n. VIt.)

Vice —a pfesné terminy - v kalenddriu na webovych strankach DMO Jihocesky venkov/TO
PodKleti, na facebooku nebo v aplikaci V OBRAZE
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