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Uvodem

Turistickou oblast PodKleti zastfeSuje organizace destinacniho managementu ,, JihocCesky
venkov z.s.“ (dale také ,TO“ a , DM“). Na vymezeném Uzemi se jedna o regiony 5 DSO a 9
samostatnych obci: DSO Podkleti, DSO Netolicko, DSO Blansky les — podhafi, Mikroregionu Chelcicko-
Lhenického a SO Blata (mimo mésto Hlubokd nad VlItavou) a samostatné obce Dasny, Dolni Tfebonin,
Chlumec, Litvinovice, Kti§, Kfistanov, Polnd na Sumavé, StoZice, Nakii. Jde o Gzemné homogenni
kooperaci, kterou tvofi 64 obci, s cca 45ti tisici obyvatel a o rozloze cca 887 km2 tGzemi.
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TURISTICKE OBLASTI
V JIHOCESKEM KRAJI

Stav ke dni 22. 1. 2018
podklad Ing. Monika Hienlova (JCCR)
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Zoracoval Krajsky 0fad shofeskans ke, OREG
ing. Romana Valkafowd, dne 0.2.2010

Obrazek ¢.1a): Lokace turistické oblasti PodKleti na mapé Jihoceského kraje (zdroj: JCCR)



Homi Elana

Obrézek ¢. 1b): Lokace turistické oblasti PodKleti na mapé Jihoceského kraje — detailni vyrez

Prehled obci regionu TO PodKleti v priloze.



Destina¢ni spole¢nost JIJHOCESKY VENKOV, z.s.

Destina¢ni spole¢nost JIHOCESKY VENKOV, z.s. (DMO) je organizace, ktera si klade za ukol

zajistovat koordinaci a kooperaci poskytovatell sluzeb cestovniho ruchuv dané turistické oblasti

(destinaci PodKleti) regionu ,lJihoCesky venkov, z.s.” za Ucelem efektivnéjsiho fizeni turismu v

regionu. Cilem je zajistit udrzitelny rozvoj Uzemi, konkurenceschopnost na trhu, ucelenou nabidku

aktivit a spolupraci jednotlivych subjektd.

Aktivity destinacni spolecnosti a jeji ukoly DMO

podili se na vytvareni image regionu a na jeho propagaci, po zavedeni managementu destinace
také prodej s vyuZitim nastroji marketingového mixu

iniciuje partnerstvi vregionu, koordinuje spolec¢né aktivity a aktivizuje mistni aktéry ke
spolupraci

zajistuje fundraising rozvojovych projektd, lidskych zdroja, kvality aj. — Zada o dotace, granty na
vlastni projekty prospésné regionu

podporuje a zabezpecuje vzdélavani v oblasti cestovniho ruchu, podporuje vychovu mistnich
obyvatel k cestovnimu ruchu (spoluprdace se skolami, vzdélavacimi institucemi, médii apod.)
koordinuje spolupréci subjektl cestovniho ruchu z verejného i soukromého sektoru v ramci
regionu

realizuje neperiodickou vydavatelskou ¢innost a osvétové aktivity

reprezentuje zajmy regionu na narodni Urovni a zajmy cestovniho ruchu v rdmci regionu
zapojuje se do koordinace cinnosti turistickych informacnich center a tvorby kulturnich
kalendari regionu

shromazduje informace o turistickém potencidlu regionu, zajistuje jejich pribéznou aktualizaci a
jejich zpracovani pro jednotlivé cilové skupiny uZivatell a to vSemi Zzadanymi formami

vytvafi podminky a podili se na sledovdni rozvoje cestovniho ruchu a jeho dopadu na region
(analyzy trhu, potfeb a pozadavkd ndvstévnikd, pozitivni i negativni dopady rozvoje cestovniho
ruchu)

kooperuje s ostatnimi organizacemi destinacniho managementu vcetné lJihoceské centraly
cestovniho ruchu s cilem uskute¢fiovat udrzZitelny ndvstévnicky management

iniciuje a podporuje rozvoj suprastruktury a infrastruktury cestovniho ruchu v souladu s
potfebami a pozadavky trhu

podporuje maximalizaci uspokojeni potfeb a poZadavk( ndavstévnikl regionu (vyzkum a
prezentace vysledkd)

podporuje lokalni certifikaci produktl a sluZeb, popf. samostatné fesi udélovani lokalnich znacek
kvality

podporuje zavadéni modernich technologii do praxe a spolupracuje s vlastniky licenci mobilnich
pravodcl na jejich provozu v regionu destinace Jihoceského venkova

podili se na maximalizaci multiplikacniho efektu cestovniho ruchu v regionu destinace
Jihoceského venkova.

Dne 31.10.2018 nové splnila destinacni spolecnost Jihocesky venkov, z.s. podminky Kategorizace

DMO na narodni tUrovni pro kategorii ,,Oblastni DMO“, certifikaci dle metodik Czech Tourism (CzT)

byla doporucena bez vyhrad. Jedna se o 1.certifikaci tohoto druhu, recertifikace DMO probéhne do
10/2019.


https://cs.wikipedia.org/wiki/Cestovn%C3%AD_ruch

Turisticka oblast PodKleti je jiz od 1.2.2016 také certifikovanou oblasti

Q Certifikace vramci jihoCeského kraje, dle Manudlu TO vydané lJihoceskou
stupen 1 centralou cestovniho ruchu (JCCR).

Plethicet cartlciticda: Jiz 06/ 2015 se DM liho&esky venkov, z.s. fidi standardy kvality CSKS,
19.6.2021 v roce 06/ 2018 byl znovu obnoven certifikat Q pro stuper 1.

Predmét certifikace:
Sluzby organizace
destinaéniho managementu

Zakladni charakteristika organizace destinacni spolecnosti (DMO)

Nazev: Jihocesky venkov, z.s.

Sidlo: Pistin 56, 373 46 Pistin

Pravni forma: zapsany spolek

IC: 036 74 045

Datum vzniku: 20. ledna 2015 (termin zdpisu spolku do rejstriku)
Spisova znacka: L 6579 vedend u Krajského soudu v Ceskych Budé&jovicich
Kancelar: Skolni 124, 384 02 Lhenice (Co-workingové centrum)
Webové stranky: www.jihoceskyvenkov.cz

Facebook: JihoceskyVenkovPodkleti/

Instagram: @jihoceskyvenkov

E-maily: kancelar@jihoceskyvenkov.cz, jihoceskyvenkov@gmail.com

Telefonni kontakty: +420 605 288 953, +420 728 728 580


../../../../../PrÃ¡ce/www.jihoceskyvenkov.cz
mailto:kancelar@jihoceskyvenkov.cz
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ANALYTICKA CAST

s v 7

Metodika analytické cCasti:

- v jednotlivych podkapitolach analyzy sledujeme zakladni segmenty, a to atraktivity a atrakce
(tj. primarni potencidl, lokalizani predpoklady) cestovniho ruchu a infrastrukturu (tj.
sekundarni potencidl, realiza¢ni prfedpoklady) cestovniho ruchu

vvvvv

zajmu a aktivit ndvstévnik( jako hlavni cilové skupiny strategie. Jde predevsim atraktivity v
ramci pési turistiky, cykloturistiky a pozndvaci turistiky, a také dalSich moZnosti predevsim
aktivni dovolené — vodactvi, hipoturistika.

- celd podkapitola je zpracovana predevsim jako analyza a popis Sirsich produktl a prarez
nejvyznamnéjsich a reprezentativnich atraktivit, nez formou popist jednotlivych mist, které
uvadime odkazem na dal$i zpracovanou dokumentaci a/nebo webové stranky DM. *

- statistickd data jsou ziskdna zCSU (pFedeviim informace o hromadnych ubytovacich
zafizenich — HUZ) a statistik vedenych jednotlivymi obcemi (www.statnipokladna.cz ); dalsi
data ziskana vlastnim Setfenim. Aktualizace dat ziskanych za rok 2016 (10/2017) a rok 2017
(10/2018, v ramci zpracovani socio-ekonomického profilu destinace).

I Nutno vzit v potaz znacné nedostatky v potifebné statistické evidenci (fada dat neni verejné
dostupnd ani je nelze ziskat/zakoupit od CSU z diivodu metodiky prace s témito daty)!

- uvedenymi piktogramy jsou anotovdny poznamky a tipy vyuZitelné predevSim pro
marketingovou strategii.

Lokace turisticke oblasti

Turistickd oblast PodKleti se nachazi v srdci Jiznich Cech zapadné od Ceskych Budé&jovic, mezi mésty
Prachatice, Cesky Krumlov a Hlubokd nad Vltavou.

Dominantou oblasti je ze vsech stran viditelna hora Klet, kterd dala destinaci symbolicky i své jméno.

Pomyslnou osu Uzemi tvofi historickd trasa obchodni stezky z Podunaji do Cech, tzv. Linecka stezka.
V regionu PodKleti se nachazi fada vyznamnych krajinnych, pfirodnich i historickych pamatek - jako
jsou CHKO Blansky les, narodni kulturni pamatky klaster Zlata Koruna a zdmek Kratochvile, obec
HolaSovice-pamatka UNESCO, a fada vesnickych pamatkovych rezervaci a zén.

Mirné zvinény profil krajiny a Stity jihoceskych statk(l ve stylu selského baroka - to je typicky
harmonicky obraz z turistické oblasti PodKleti. Pfidejte do tohoto obrazu zrcadlici se hladinu mnoha
rybnikd, ovocné sady, klid lesa, malebné vyhledy ... a jste na jiho¢eském venkové.

Nové mohou ndvstévnici regionu PodKleti navstivit i uvolnénou ¢ast vojenského Ujezdu Boletice,
véetné romanského kostela sv. Mikulase, ktery patii k nejstar$im cirkevnim pamatkam Jiznich Cech.

1 ..
www.jihoceskyvenkov.cz
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1. Atraktivity cestovniho ruchu

1.1 Cykloturistika

Vzhledem k profilu krajiny turistické oblasti PodKleti je cykloturistika jednou z nejvyznamnéjsich
forem turismu v regionu; navstévnik mlze zvolit mezi sportovnéjsim profilem v okoli Kleti, zvinénou
krajinu Chelcicko-Lhenicka ¢i rovinu Zbudovskych blat — fada tras vede po zpevnénych lesnich cestach
a Ucelovych polnich komunikacich nebo malo frekventovanych vedlejsich silnicich, pohyb zde je tedy
pro cyklisty bezpecny, navic si cyklisté uziji pohybu v Cisté pfirodé, pfitom ,,za humny” velkych mést.
Cyklotrasy regionu PodKleti jsou tedy vhodné i pro piiméstské vylety z Ceskych Budéjovic, Hluboké
nad Vitavou nebo Ceského Krumlova.

V hlavni turistické sezéné lze v regionu vyuzit pfepravy kol prostfednictvim linek cyklobust Jihotrans,
bé&7né pak prepravy kol vlakem Ceskych drah.

Cykloturistika je v regionu podporovana mj. znacenim novych lokalnich tras ptfimo v terénu (napft.
ovocnarska cyklotrasa, logo jablonového kvétu) nebo virtudlné prostiednictvim mobilniho privodce
PodKleti a interaktivnich map, kam jsou postupné zanaseny lokalni vylety.

wéa Jihotesky venkov - Interaktivni mapa - Google Chrome: - u - m "'_ m e

® www.jihoceskyvenkov.cz/modules/mapy/poi.php?lang =cs&web=jcv_8iactive=49%m=cesko8iz=48x=449937 &y =54327958&I=cyklo&mo=1
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Obrazek ¢.2: Cykloturistické trasy KCT a doporucené cyklovylety v regionu PodKleti

(ukazka zobrazeni prostfednictvim internativni mapy na www.jihoceskyvenkov.cz )

Znaceni cyklotras v regionu je velmi kvalitni, pravidelné udrZovano, podél tras je umistén predevsim
v obcich drobny inventar - odpocivadla, lavicky a informacni cedule s mapami lakaji k zastaveni.

! Neexistuje databaze drobné turistické statistiky, jeji rozvoj neni synchronizovan!

Propagaci cykloturistiky v regionu PodKleti podporuji také akce typu Slavnosti kvéta (cyklojizda
rozkvetlymi ovocnymi sady na Chlecicko-Lhenicku), Kolem kolem Netolic, Kolem Pistina na Blata,
Slavnosti plodl (cyklojizda ovocnymi sady se zastavkami u producent().... a fada dalSich, poradanych
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mistnimi spolky, obcemi a mikroregiony, casto za podpory Nadace Jihoceskych cyklostezek.
Podrobnéji — viz samostatna Marketingova strategie TO PodKleti.

Je Zadouci, aby se dlouhodobé propojovaly organizace obdobnych akci s DMO a produktovou fadou
TO.

Nejvétsi navstévnicky potencidl pro cykloturisty maji tyto lokdlni atraktivity cestovniho ruchu:

Holasovice (UNESCO, vesnickd pamatkova rezervace)

Zdejsi unikatni soubor budov ve stylu tzv. selského baroka prevdiné z poloviny 19. stoleti tvofri
jedinecny celek, ktery je odroku 1995 vesnickou pamatkovou rezervaci aroku 1998 byl zapsan
do Seznamu svétového kulturniho dédictvi UNESCO.

Soucasné prekazky:

1) chybi cyklostezka umoZfujici bezpeénou cyklodopravu do Hola$ovic z Ceskych Budé&jovic,
stavajici pouze moznost jizdy po silnicich se znacnym provozem (¢ 1100) nebo delsi trase po

komunikacich nizsi trfidy (¢ 1094, ¢ 1092) nebo doposud nevyznacenych trasach
(problematické vyuziti pésich tras)

2) mimo hlavni turistickou sezénu velmi omezend moznost obcerstveni cykloturistl v misté
(provoz restauraci omezen na vikendy) a vyuZiti socidlnich zatizeni (vefejnd WC nejsou
k dispozici, informacni centrum je v provozu od dubna do fijna/listopadu)

3) chybi vhodna tiskovina - jednoducha cyklomapka ,,na jedno pouziti“
Kratochvile (renesancéni zamek a pfilehly aredl — zahrada, kostel)

Stavba, kterd nema v Cechach druhé poloviny 16. stoleti obdoby! Narodni kulturni pamétka a perla
italského renesanéniho stavitelstvi v Cechach. Okazaly lovecky letohrddek soborou a zahradou
nechal vroce 1589 postavit Vilém z RoZzmberka. Navazuje nau¢na cyklostezka Historicka krajina
Netolicko.

Soucasné prekazky:

1) nedokonéend cyklostezka od aredlu zamku k méstu/nadrazi Netolice; vzhledem k umisténi
zamku vyhodna poloha na cyklotrasach vedoucich predevsim po silnicich nizsich tfid (¢ 1110)
a lesnich/polnich cestach (¢ 1099)

2) zazemi pro navstévniky v misté (na zamku, v blizké cukrarné) v provozu pouze v navaznosti na
oteviraci dobu zamku (zdmek uzavren od listopadu do brezna); moznost vyuziti obcerstveni a
zazemi v nedalekych Netolicich

3) chybi vhodna tiskovina - jednoducha cyklomapka ,na jedno pouziti“
Boletice (romansky kostel sv. Mikulase)

Kostel je plivodné romanskou stavbou z druhé poloviny 12. stoleti a je povaZovan za nejstarsi sakralni
pamatku Jiznich Cech. Nachazi se na vyvy$eniné zvané Olymp nedaleko byvalé vesnice Boletice, které
byla po zaclenéni do vojenského Ujezdu zbourdna, dnes soucasti obce Kajov.

11



Soucasné prekazky:

1) kostel neni bézné pristupny, pouze omezené v hlavni turistické sezéné (predem vyhlasované
terminy s mistnim privodcem); okolni areadl jiz upraven (lavic¢ky, informacni cedule).

VYHODY:

Velmi dobré napojeni cyklotrasou, vyuzivajici silnice v byvalém vojenském ujezdé s nizkou
Cetnosti provozu osobnimi automobily (¢ 1254), nastup na trasu mozny z vlakového nadrazi
v Kdjové (zde socidlni zafizeni a moZnost obcerstveni v restauraci, dalsi moznost obcerstveni
v Kajové — restaurace, obchody potravin).

K dispozici je vhodna tiskovina - jednoducha cyklomapka ,na jedno pouziti“ — v ¢eském a
némeckém jazyce, distribuovand v IC v regionu ,Linecka stezka” (také Horni Rakousko a
Lipensko).

Zbudovska Blata (selské baroko)

Typickym znakem mistnich vesnic jsou lidové stavby, prevazné z poloviny 19. stoleti, tzv. Blatského
typu, nazyvané Jihoceské selské baroko, které se staly neodmyslitelnym symbolem jihoceské krajiny.
Dobte dostupné po cyklotrasach piimo z C. Budé&jovic.

Chelcicko-Lhenicko (cykloakce Slavnosti kvéta a Slavnosti plodi, ovocnarska cyklotrasa)

Cyklotrasa znacena predevsim mezi ovocnymi sady, malebny vylet v priibéhu celého roku s péknymi
vyhledy do krajiny. MoZnost ochutnat mistni produkci ,,pfimo v misté“.

Cykloturisté navstévu regionu TO PodKleti spojuji ¢asto s vylety za pozndnim, nebo Ucasti na mistnich
akcich. Také proto region PodKleti skytd radu dalSich atraktivit, mezi cykloturistické cile patfi:
archeopark Na Janu a mésto Netolice, vesnické pamatkové rezervace a zony (Plastovice, Malé
Chrastany, Zbudov, Zabofi, Bfehov, RadoSovice), goticky kostel v Kajové, barokni zamek s anglickym
parkem Cerveny Dv(r.

Cykloturisté velmi casto vyhledavaji prirodni profily, které skytd CHKO Blansky les, predevsim okoli
Kleté, lokality BrloZzského potoka, okoli Kajova a Chvalsin (vyssi sportovni hodnota profila).

Rodinami s détmi i ptileZitostnymi cyklisty je diky nendrocnosti terénu a malebnosti krajiny oblibend
predevsim oblast Zbudovskych blat, okoli rybnika Dehtar ¢i barokni komponovana krajina
Libéjovicko-Lomecko.

Odpocinek cyklistdm v 1été nabizeji jak ptirodni moZnosti koupani (nejvyhledavané;jsi jsou rybnik
Podrouzek u Netolic, rybnik Stilec na Ceskokrumlovsku, Ktidsky rybnik a Fada rybnikd v region
Zbudovskych blat — Mydlak, Dehtar, a v tésné blizkosti Hluboké nad VItavou pak rybnik Bezdrev) nebo
koupalisté (Olesnik, Truskovice, Holubov, Krasetin, Tfisov, Zlata Koruna).

V regionu neni dostatek verejné pristupnych socidlnich zazemi (WC), v hlavni sezéné je vice mozné
vyuzit zazemi provozu restauraci (omezeny provoz mimo hlavni sezdnu) a nebo kempd.

12



1.2 Pési turistika
P&3i turista ma v regionu PodKleti éetné moznosti vyziti — sit cca 300km znaéenych tras KCT je
pomérné husta ve vSech lokalitach turistické oblasti, s pochopitelnou koncentraci v CHKO Blansky les.
,Nastupni mista” tras zacinaji v centrech méstecek ¢i obci a ¢asto navazuji na verejnou dopravu

(vlakové traté&, pfiméstska pak MHD C. Budé&jovice).

v

Jako nejvhodnéjsi jsou pro navstévniky trasy v CHKO Blansky les, Zbudovskd blata, Lhenicko -
Netolicko a navazujici komponovana barokni krajina Lomecko-Libéjovicko, a Boleticko; v oblasti je

Vv

také 7 pésich naucnych stezek.

Nevyhodou je obdobné jako u cykloturistiky nedostatek verejné pfistupnych socidlnich zazemi (viz
predchozi kapitola).
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Obrazek ¢.3: Turistické trasy KCT v regionu PodKleti

(ukazka zobrazeni prostfednictvim internativni mapy na www.jihoceskyvenkov.cz )

v v

Nejvétsi navstévnicky potencidl maji pro pési turisty tyto atraktivity cestovniho ruchu:

1. Hora Klet (rozhledna, lanovka, observatof, nau¢na stezka, geocaching)

Klet, krdlovna jihoCeskych hor a kopcu, nejvyssi hora Blanského lesa. Je viditelna ze znacné (asti
jiznich Cech jako tahly hieben s typickou siluetou zndmé rozhledny a televizniho vysilace. Podle
psychotronik(l idajné silny zdroj krajinné energie; vyznamné prehistorické duchovni centrum.

2. Divci Kdmen (zficenina, vyhlidka na feku Vltava)

s v

Divei Kdmen predstavuje perlu mezi zficeninami stfedovékych hrad@ na tzemi Jiznich Cech. Mohutna
zficenina stoji na vysoké skale nad soutokem KiemeZského potoka afeky Vitavy. Diky kombinaci
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skalniho utvaru, meandrujicich vodnich tok( izasahu clovéka je tato oblast velmi pestra
z botanického i zoologického hlediska. Proto byla oblast hradu vyhlasena ptirodni rezervaci, kterd je
zaroven soucasti CHKO Blansky les.

3. Lomec (poutni kostel, komponovana barokni krajina)

Lomec, véficimi intimné nazyvany spiSe jako Lomecek, je jeden z nejvyznamnéjSich baroknich
poutnich areall v lJiznich Cechach. Poutni kostel Jména Panny Marie byl vystavén v letech
1692 az 1702 hrabétem Emanuelem Buquoyem, pro zazra¢nou sosku Panny Marie s JeziSkem. Misto
pro meditaci a odpocinek, energeticky silny bod.

4. K¥istanov — Vysny (pfirodni pamatka, pramenisté Blanice)

Z Kristanova, nékdejsi obce ,na konci svéta" (blizka zapadni hranice, v tésné blizkosti lezi doposud
hranice vojenského Ujezdu) sevydejte cestou necestou pres podmdacené louky, mokfiny
az do raselinisté v rezervaci Pod Farskym lesem, biotopy zaniklych obci a samot, Udolim Blanice
mistem vyskytu kriticky ohroZzené perlorodky fi¢ni; daleké vyhledy na Boubin s Bobikem i vrcholy
Boletického vojenského Ujezdu.

hvézdicovych vyletl pro pési:

Fritschova stezka (BorSov-Div¢i KAmen-Zlata Koruna)

18 kilometr(i dlouha turisticka stezka, vedouci romantickym karionem reky Vltavy mezi BorSovem nad
Vitavou a Zlatou Korunou. Stezka nabizi nadherné vyhledy, vIété pak koupdani vrece Vltave,
romantickou zficeninu hradu Divéi Kamen i fadu technickych zajimavosti (napf. unikatni vodni
elektrarnu z dvacatych let minulého stoleti v tésné blizkosti hradu). Cely karion je chranénou ptirodni
pamatkou ,,PP Vltava u Blanského lesa“.

Velkou prednosti stezky je jeji dostupnost veiejnou dopravou (MHD, CD), takze je velice vhodnd pro
priméstskou turistiku obyvateld C. Budé&jovic a jejich navitévnika.

Zpestienim je také pro vodaky, ktefi splouvaji Vltavu ze Zlaté Koruny do BorSova.

Zficenina hradu Div¢i Kdmen je oteviena celoro¢né, takZze je vhodnym turistickym cilem pro i mimo
turistickou sezonu.

Na tuto stezku se marketingové zaméfila propagace TO PodKleti v roce 2017 prostfednictvim eventd
formou pésich vyletd s mistnim privodcem, terminové navazano na poradani sobotnich trh mistni
produkce.

Naucna stezka T¥isov — Div¢i Kdmen — Holubov

Bezpochyby nejkrasnéjsi vylet v CHKO Blansky les. Pfirodni, historickd a technickda naucnd stezka
zahrnuje také keltské oppidum u Tfisova (jedna z nejvyznamnéjsich jihoceskych pravékych pamatek),
pfirodni zvlastnosti kanonu Vitavy, zficeninu gotického hradu Divéi Kamen, pfirodni rezervaci
Holubovské hadce, byvaly Ttisovsky hamr a byvalou Zelezafskou Adolfovskou hut.

Nauéna stezka je velmi dobfe dostupna viakem z Ceskych Budé&jovic i Ceského Krumlova.
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Zeyerova stezka — Z Vodiian na Lomec

Neni lepsi zplisob jak poznavat ovocnarsky region Chelcicka, nez se projit po stezce, kterou chodil
basnik Julius Zeyer. Stezka z Vodnan na poutni misto Lomec dnes nese nazev ,Zeyerova stezka” a
vede kolem barokni kaplicky sv. Mafi (Na Lazni) a ,nového” Libéjovického zamku az pfimo do
poutniho aredlu na Lomci. V tésné blizkosti stezky se nachazi obec Chelcice, kde se mlzete zastavit a
odpocinout v certifikované pfirodni zahradé a nebo navstivit zrekonstruovany Spychar — Pamatnik
Petra Chelcického s regiondlni expozici Chelcicka a prirodni pamatkové zdny Libéjovicko — Lomecko.

Sportovni hodnota a narocnost tras pro pési je rlznoroda, proto si vhodnou trasu vybere kazdy
navstévnik sdm. Slabinou tras pro pési v pfirodnim terénu je jejich vyssi bariérovost.

Pro pési turisty prostfednictvim interaktivni mapy a webovych strdnek a facebookového profilu TO
PodKleti postupné zpfistupnujeme tipy na zajimavé vylety, tfeba na tajemna mista...

1.3 Zimni turistika

V CHKO Blansky les je 56 km lyzafskych tras, které jsou ve formé upravovanych stop v pfipadé
pfiznivych snéhovych podminek.

Nestdlost snéhové pokryvky v zimnim obdobi — alespon v nékolika poslednich letech - je nejvétsi
slabinou této atraktivity.

Pro sjezdové lyzovani jsou v ptipadé pfriznivych snéhovych podminek k dispozici 3 mensi sjezdovky,
situované také v CHKO Blansky les, kazda s délkou cca 500m - Chmelna (obec Chmelna), Rohy (obec
Brloh) a Horni Luka (obec Holubov), které jsou vhodné pro rodinné lyZovani.

Aktualni informace o provozu lyZafskych vlekl poskytuje TO PodKleti prostfednictvim facebooku.

1.4 Vodacka turistika

Tento typ turistiky je ryze sezéonni zaleZitosti, vodacka turistika v turistické oblasti PodKleti se tyka
nejfrekventovanéjsi ceské vodacké reky VItavy. Na izemi PodKleti je tato feka sjizdna v useku Zlata
Koruna-Borsov nad VItavou (20km). Celodenni plavba na kanoich nebo raftech ze Zlaté Koruny
do BorSova nad Vitavou romantickym kafionem Vltavy patfi k nejkrasnéjSim a pfi tom nejklidnéjSim

Usekdm reky.
V poslednim obdobi se v tomto Useku feky rozmaha novy typ splavovani feky — paddleboard.

Plavbu je moZno zpestfit zastdvkami s obclerstvenim, popfipadé ,utdabofenim” v nékterém
z vodackych taborist na trase a navstévou zficeniny hradu Divéi Kdmen nebo klastera Zlata Koruna.
Po celou dobu plavby turistu po bfehu ,provazi“ Fritschova stezka (moZnost prodlouzeni pobytu
doplniikoveé pési turistikou, navrzeno jako Skolni vylet).

1.5 Poznavaci a kulturni turistika

Nejvétsi navstévnicky potencidl maji pro poznavaci turistiku regionu Turistické oblasti Podkleti tato
témata cestovniho ruchu a tyto konkrétni atraktivity:
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Selské baroko (typicka architektura sidel jihoceského venkova — v regionu TO PodKleti se nachazi 4
vesnické pamatkové rezervace (Holasovice, Plastovice, Malé Chrastany a Zabofi) a 8 vesnickych
pamatkovych zén (Biehov, Dobtice, Lipanovice, Zbudov, Mahous, Tre$tovy Ujezdec, Vitéjovice,
Zvéretice) véetné obce Holasovice, kterd je zapsana na seznam pamatek UNESCO.

Selské baroko je dlouhodobé vytézitelnym tématem jak pro zahrani¢ni navstévniky, tak pro méstskou
populaci — prfedevsim ve vazbé na zazitkové aktivity (hipoturistika, agroturistika, akce a slavnosti) a
jako vitané misto odpocinku a kulisa pro aktivni dovolenou (predevsim cykloturistika).

Téma navstévnikiim informacné zpfistupnuiji:
- informacni centra (Plastovice, Holasovice)
- tematicka sit informacnich ceduli (obce v lokalité Zbudovska Blata)

- tiskoviny — mapy (obce v lokalité Zbudovska Blata), broZury (Holasovice), knihy (HolaSovice)

Hrady, zamky, klastery (pfedevsim renesancni zamek Kratochvile a goticky klaster Zlata Koruna —
oboji ve spravné Narodniho pamatkového ustavu (NPU), a hojné navitévovana ziicenina hradu Divéi
Kamen; ddle je v regionu zficenina nedostavéného klastera Kuklov a fada zaniklych tvrzi, které lakaji
predevsim svou mystikou).

Tento typ pamatek je vytéZitelny ve vazbé na poznani architektury (eduka¢ni ¢innost NPU) a rodové
tradice Jiznich Cech (pfedevsim téma RoZmberkové) a svatby (Kuklov, Kratochvile, Divéi Kdmen, Zlata
Koruna).

Muzea, expozice (archeopark Na Janu v Netolicich, Pamatnik Petra Chelcického, Muzeum
Schwarzenberského plavebniho kanalu ve ChvalsSinach, Dim pfirody CHKO Blansky les — Holubov,
Muzeum JUDr. O. Kudrny v Netolicich, Selsky dvir v Holasovicich, Observatotr na Kleti, Vcelarské
muzeum a baracnicka rychta v Pisting, Hasi¢ské muzeum v Cenovicich, holadovické Stonehenge.

Z hlediska wvyuZitelnosti pro cestovni ruch - predevSim muzejni expozice jsou konfrontovany
s pozadavky navstévnikd na interaktivitu a narocnost na prlivodcovskou ¢innost (nékteré expozice
jsou dostupné pouze po predchozi domluvé), kromé expozic jsou vitdny predevsim kratkodobé
tematické vystavy.

Cirkevni pamatky (predevsim maridnska poutni mista - kostel v Kajové a poutni kostelik Lomec;
rokokovy kostel v Chelcicich — s mistnim privodcem, klaster Zlata Koruna).

Kromé uvedenych top objektl je v regionu fada dalSich kostel( a kapli, jejich vyuZiti pro cestovni ruch
brzdi omezeny vstup pro laickou verejnost. Region turistické oblasti PodKleti je bohaty také na
mnozstvi dobfe udrZovanych drobnych sakrdlnich staveb v obcich i volné stojicich krajiné, casto
propagovanych prostfednictvim geocachingu.
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1.6 Akce a slavnosti

Vysoké navstévnosti se v regionu jiz fadu let tési akce kombinujici femesiné trhy s prezentaci a
prodejem mistni produkce a kulturnim programem. Na téchto principech se v regionu objevuji i nové
akce (Pistin — 2016 — Vafime, peceme, smazime z mistni produkce; Zliv - Slavnosti mrkve) nebo se
obnovuji starsi akce a tradice (Kubatovy slavnosti — Div¢ice/Zbudov; DozZinky — Plastovice; jarmark o
sv. lilji - Lhenice).

Top akce:

= HolaSovické slavnosti

= Krfemeisky vikend (dfive KfemeZsky veletrh)

= Slavnosti plodl (mikroregion ChelCicko-Lhenicky, stfidavé poradano v obcich Chelcice,
Lhenice, Malovice, Truskovice, Libéjovice a Micovice)

= Slavnosti kvét( (cykloakce mikroregionu Chelcicko-Lhenického) propojeno s akci Peceme,
vafime...(Pistin)

= Netolicky jarmark na Linecké stezce

= Lhenicky jarmark sv. Jilji

Diky dlouholeté mistni tradici a stalym terminim konani jsou vyhledavany také tradi¢ni mistni
slavnosti - pouté, doZinky, konopickda, posviceni; ¢asto spojeno s ukazkami baracnickych kroju a
tanecnich vystoupeni Ceské besedy (Pitin, Borsov).

Velkou pozornost navstévnik( upoutavaji akce s technickou tématikou — Sraz historickych traktord
(Mahous), hasiéské soutéze (Mydlovary), jizdy veteran( (Pistin, BorSov nad Vitavou).

Stalou navstévnost maji také dechovkové hudebni festivaly — predevsim festival v Jdmé u Micovic (v
roce 2017 jiz 15. rocnik) a Homolské heligonky.

Unikatem regionu je také divadlo Continuo ve Svestkovém Dvofe v Malovicich poradajici ve svém
aredlu letni festival divadel nebo, adventni akce pro déti, a tzv. Kratochvileni (letni festival
predstaveni v prostorach zamecké zahrady a exteriér( zamku Kratochvile).

Kulturni léto na Kratochvili — kulturni akce probihajici na zdmku maji, az na vyjimky, pomérné
komorni charakter a velice dobfe tak z hlediska cestovniho ruchu a navstévy regionu zapadaji do
konceptu poklidné dovolené ve venkovském prostredi stranou méstského ruchu. Popularni akce —
Tancirna pod otevienym nebem, Divadelni |éto v zdmecké zahradé.

Stala navstévnost akci je dobrym zakladem pro komplexnéjsi planovani eventl a doplrikové
sestavovani kulturniho kalendaria regionu TO PodKleti.

1.7 Hipoturistika a agroturistika, rybolov

Pro milovniky agroturistiky a pro rodiny s détmi vyhleddvajici kontakt se Zivotem na farmé se
v oblasti PodKleti nabizi nékolik mozZnosti ubytovani tohoto typu — nabizeno je na farmé s chovem
bykd a domdaciho zvifectva a prodejem hovéziho masa ze dvora, ekofarma s chovem jelen vapity a
dankd nabizejici gastronomické produkty z vilastni produkce a rodinnym minipivovarem s nékolika
druhy piva, ubytovani v chatkach u rybnik(i s mozZnosti rybolovu apod.; k dispozici je také kapacita ve
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stylu jihoCeského statku pro veétsi skupiny turistl vyhledavajicich alternativni typ dovolené anebo
Skolni, ¢i teambuildingové akce s nabidkou outdoorového programu, véetné jezdectvi.

Hipoturistika je v turistické oblasti PodKleti zastoupenad siti hipostezek, predevsim v navaznosti na
CHKO Blansky les v celkové délce cca 70km a pfesahem dalkovych tras do jinych turistickych oblasti
(Nohohradsko-Doudlebsko, Sumavsko). Lokalni hipostezky maji charakter spiSe kratsich Usek(i bez
vyrazného zdzemi pro jezdce a koné, vlokalité je nékolik hipostanice. Vice informaci na
www.jihoceskehipostezky.cz .

Jizdarny voblasti jsou pro turisticky ruch vyuZitelné pouze omezené, vétSina rancl se vénuje
predevsim pravidelnym vycvikiim koni, a z kapacitnich dvod( nenabizi pfileZitostné jizdy pro turisty
(nékteré z jizdaren spolupracuji s ubytovateli). Kapacity areall jizdaren a rancd by bylo po dohodé
s provozovateli moZné vyuZit pro poraddni soutézi, predevsim ve spolupraci se zahrani¢im (AT).

Stdle populdrné;jsi rybolov jako soucast rodinné dovolené je nabizeno jako soucast ubytovani anebo
s moznosti zakoupeni kratkodobé povolenky (1den-1tyden). Nejzndméjsimi lokacemi pro rybolov je
rybnik Stilec, Podnovovesky rybnik (kapfi) a pstruhatsky revir v Borsové nad Vitavou; dalsi soukromé
reviry jsou naptiklad v Brloze nebo v Mydlovarech.

1.8 Regionalni znacky a produkty

Ochutnavka lokalnich produktid je mezi navstévniky regionu stale popularnéjsi. | kdyz nékolik vyrobk
z naseho regionu ziskalo ocenéni ,Chutna hezky. Jihocesky!“ (napf. marmelddy manzell ValiSovych —
Zliv; $tavy a mosty Péstitelské palenice a mostarny Karel Gregora — Lhenice; ovocné vyrobky a stavy
Zemcheba ChelCice; uzeniny firmy Antoni -Dolni Trebonin), nabidka ndvstévy vyrobny s moZnosti
ochutnavky a nasledného zakoupeni vyrobkl prakticky neexistuje (predevsim z divodl hygienickych
predpist pro potravinarské provozy). Turista tak ma moznost ochutnat lokalni vyrobky spis pfi
rGznych slavnostech v regionu anebo pfi specidlnich prezentacich.

Nejznaméjsimi akcemi se zavedenym prodejem a ochutnavkami mistni produkce jsou Slavnosti plod
Chelcicko-Lhenického mikroregionu, Netolicky jarmark na Linecké stezce a Lhenicky jarmark sv. Jilji.

V posledni dobé se v nékterych obcich zavadéji pfrilezitostné ¢i pravidelné trhy. Obec Borsov
provozuje 1x mési¢né od dubna do fijna trhy, které jsou stale populdrnéjsi a pocet jejich navstévnik( i
prodejcd se rozristd. Vyhodnou trhu je i jeho poloha v tésné blizkosti mésta Ceské Budéjovice a jeho
dostupnost MHD.

Sprava CHKO Blansky les ve spolupraci s obci Holubov potadala v roce 2016 trh lokalnich produkt(.

Cést regionu PodKleti le#i na Uzemi regiondlni zna¢ky Sumava, je zde i nékolik producentd
certifikovanych touto znackou (véetné akce Netolicky jarmark na Linecké stezce). Veskera ovocnarska
produkce z obci ChelCice, Malovice, Truskovice, Micovice, Lhenice a Lib&jovice ma certifikovanou
evropskou znacku mista pGvodu ,,Chelcicko-Lhenické ovoce”.

Vregionu chybi produkty certifikované lokalni znackou typu ,Jihocesky venkov“, které by
navstévnikovi nabidli moznost zakoupeni origindlniho vyrobku z regionu nebo navstévu lokalnich
dilnicek s ukazkou vyroby a mozZnosti zakoupeni vyrobk( (predevsim v zahranic¢i u turistd velice
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popularni a prezentuji region i v SirSim geografickém méritku a ,,zaminka” navstévy regionu i mimo
hlavni turistickou sezonu). Nové reseno samostatné — viz Marketingovd strategie.

Jako urcitou formu regionalniho produktu ¢i znacky chapeme i baracnictvi, lokdlni tradici, ktera byla
uzndna za kulturni dédictvi Jihoceského kraje.

2. Infrastruktura cestovniho ruchu

2.1 Ubytovaci zarizeni
V regionu turistické oblasti PodKleti bylo na zakladé dat CSU, internetového prézkumu a vlastniho
Setfeni vroce 2018 zjisténo celkem pres 98 hromadnych ubytovacich zatizeni (HUZ) a 174
individudlnich ubytovacich zafizeni (IUZ) rGzného typu s celkovou kapacitou 4.145 lGzek (bez
pristylek), resp. maximalni pocet ubytovanych osob ¢ini 4.234.

Kapacita ubytovacich zarizeni

(max. pocet ubytovanych osob)

max. pocet
ubytovanych
osob IUZ
23%

Z hlediska realné vyuziteIného navstévnického potencidlu jsou v regionu TO PodKleti konkrétné 4
hotely s kapacitou vice nez 40 host(, 65 penzionl (nékteré také s kapacitou nad 40 osob), 13 kempd,
1 chatovy areal (s kapacitou 100 osob); zbytek zafizeni je typu apartmany, chaty, chalupy anebo
prondjem v soukromi. Pocet funkénich kapacit je DMO pravidelné ovéfovan, pro propagaci
konkrétnich kapacit slouZi predevsim webové stranky destinacni spole¢nosti nebo prezentace na
veletrzich a facebookové kampané.

Turisticky vyznamny potencial ma ubytovani, které je nécim jiné — lokaci, wellness zazemim, profilaci
(tradice, eko, farma, hipo...). Zapojeni téchto typl ubytovani do ,turistickych balick( PodKleti” dale
vyrazné zvysi atraktivitu nabidky pro turisty — viz ndvrhy uvedené v Marketingové strategii.
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Turisticka oblast ma omezené kapacity ubytovacich zafizeni, ktera by byla vhodnd pro vétsi
skupiny/bus (50<) navstévniky s vy3$imi naroky na standard sluzeb (3***<).

Pro potifeby vydani katalogu pro touroperatory byly vytipovany vhodné ubytovaci provozy spliujici
minimalné standard 3*** a umoznujici ubytovani skupiny/bus (viz tiskovina JCCR, umisténa na www).

Doporuceni pro rok 2019 - 2020: podrobné Setfeni v jednotlivych zafizenich, identifikace drovné
nabidky a provedeni lokdlni certifikace. Zakladni zasadou pro prezentaci konkrétnich kapacit je
aktivni spoluprdce s destinacni spoleénosti a trvald kvalita poskytovanych sluzeb.

2.2 Stravovaci zarizeni

V regionu turistické oblasti PodKleti bylo v roce 2018 na zakladé dat CSU, internetového prizkumu a
prizkumu v terénu zjisténo celkem cca 140 stravovacich zafizeni, z toho cca 90 stravovacich zafizeni
s teplou kuchyni (informace je relativni, ¢ast zafizeni funguje pouze v hlavni turistické sezéné, cast
zafizeni je provozovdna pouze v nékterych dnech vtydnu a odpolednich hodinach, primarné jako
pohostinstvi). Pocet funkcnich kapacit se méni, predevsim mimo sezénu; stav je pravidelné ovérovan
DMO predevsim pred zahajenim nové turistické sezény, pro propagaci konkrétnich kapacit slouzi
webové stranky DMO a facebookové kampané, na bazi placené reklamy a partnerskych dohod.

Pro potfeby vydani katalogu pro touroperatoy byly vytypovany vhodna stravovaci zafizeni - provozy
spliujici lepsi standard a umoznujici servis pro skupiny/bus (viz tiskovina JCCR, umisténa na www).

Doporuceni pro rok 2019 - 2020: podrobné Setfeni v jednotlivych zafizenich, identifikace Urovné
nabidky a provedeni lokalni certifikace. Zakladni zdsadou pro prezentaci konkrétnich kapacit je
aktivni spoluprace s destinacni spole¢nosti a trvald kvalita poskytovanych

2.3 Konferenc¢ni zarizeni, MICE, incentivni turistika

Vzhledem kvenkovskému charakteru regionu je nabidka konferenénich prostor zlUzend. Pro
zahraniéni MICE turistiku jsou k dispozici dva objekty, oba ve spravé NPU — zamek Kratochvile a
klaster Zlata Koruna.

zamek Kratochvile — maximalni kapacital20 osob pro konferenci. Toto kritérium spliuji dva z péti
rlznych prostor objektu (Horni sal a Vstupni sal renesancni vily). VyuZit se da i renesancni zahrada,
obzvlast v letnim obdobi. Mensi prostory (Zadmecka kaple, obfadni sifi) se vyuZzivaji pro komornéjsi typ
akce — svatby, divadla, koncerty, ale i podnikové a firemni bankety. VSechny prostory se daji vyuZit
bud' zaroven, anebo kaZdy z prostor samostatné. Nevyhodou je omezend dostupnost restaurace
v pfedzamdi s kapacitou cca 35 osob (alternativné feSeno cateringovymi sluzbami pfi zabezpeceni
akci).

Klaster Zlata Koruna — pro Ucely konference anebo jinych spolecenskych akci je mozné v soucasnosti
vyuzit koncertni sal s kapacitou 90 osob. Vyhodou prostoru je moZnost vyuZiti i v zimnim obdobi
(vytapéni). Nevyhodou je velmi omezené moZnosti parkovani a dostupnost restaurace mimo objekt.
Do budoucna je planovano rozsifeni kapacity objektu pro spolecenské vyuziti a ¢astec¢né i ubytovani.
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Jiné akce — teambuilding, firemni akce atd., akce mensiho rozsahu

Statek (Olesnik) — outdoorové aktivity spojené svenkovskou tématikou - koné, domaci zvirata;
teambuildingovy program ,,na miru“.

Wellnesshotel (Sedlec) - nabidka luxusnich sluZzeb a velkokapacitniho ubytovani, véetné svateb,

Svestkovy Dvir (Malovice) — prostory pro specifickou skupinu lidi a akci — kulturni akce, , excentrické”
akce s ubytovanim v maringotkach (nutno zajistit externi catering)

Skolici stfedisko (Sedlec) — svatby, konference ve stodole, mistnost pro seminaie (soucdsti prostor je
také ubytovani a restaurace/jidelna)

Kulturni ddim (Zliv) — prostory pro konference i kulturni akce

U téchto typl zafizeni je nutno zavést ze strany DMO proces interni certifikace kvality tak, aby
splfiovaly alespon zakladni pozadavky pro MICE turistiky, i kdyZ s lokdlnim vyznamem, a trvalou
kvalitu sluZeb.

Dalsi mozZnosti: organizovani konferenci, sympozii, seminarl, vystav a veletrh(i (doprovodné
uspokojovani rekreacnich a spolecenskych potieb) v prostorach obcanské vybavenosti (Lhenice,
Kfemze a dalsi).

Doporuceni pro rok 2019 - 2020: podrobné Setfeni v jednotlivych zafizenich, identifikace Urovné
nabidky a provedeni lokalni certifikace. Zakladni zdsadou pro prezentaci konkrétnich kapacit je
aktivni spoluprace s destinacni spolecnosti a trvala kvalita poskytovanych sluzeb. Dalsi doporuceni:
zavedeni interni evidence formou Karet partner(/poskytovatell sluzeb.

2.4 Turisticka informacni centra

Nazev IC Informacni stfedisko CHKO Blansky les - Holubov
adresa Holubov 35, 382 03 Kfemze
WWwW www.dumprirody.cz/informacni-stredisko-chko-blansky-les
e-mail ic.holubov@seznam.cz
telefon +420 380741229
Provozni doba Cerven-zafi: denné 9- 16

Kvéten- fijen: sobota, nedéle 10 - 16
Standardizace NE
Nazev IC Infocentrum Holasovice
adresa HolaSovice 43, 373 84 p. Dubné
WWwW www.holasovice.eu
e-mail infocentrumholasovice@seznam.cz
telefon +420 387 982 145
Provozni doba Duben - srpen: utery- nedéle 9-17

Zari: sobota - nedéle 9-17
Standardizace NE
Nazev IC Informacni centrum Jihoceského selského baroka
adresa Plastovice 9, Sedlec 373 47
WwWwW www.sedlec.cz
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e-mail

info.plastovice@sedlec.cz

telefon

+420 387 203 210

Provozni doba

Kvéten — zafi: stfeda — nedéle 10-17

Standardizace

ANO ( certifikace centra A.T.I.C. 2018), C

Nazev IC Muzeum JUDr. O. Kudrny v Netolicich s pracovistém infocentra
adresa Mirové ndmeésti 248, 384 11 Netolice

WWW http://www.muzeumnetolice.cz/

e-mail info@netolice.cz

telefon +420380421 268

Provozni doba

fijen — duben:

pondéli, stteda9-12a13-17

utery, Ctvrtek, patek 9—12a 13 -16

kvéten — zafi: utery—nedéle9-12a13-16

Standardizace

ANO ( certifikace centra A.T.I.C. 2017), C

Nazev IC Borsovské informacni centrum (BIC)
adresa Obecni 52, 373 82 Borsov nad Vltavou
WwWwW www.borsovnvlt.cz

e-mail rycova.r@seznam.cz

telefon +420777 195 733

Provozni doba

cervenec - srpen: denné 11 —18

Standardizace

ANO ( certifikace centra A.T.I.C. 2017), C

Nazev IC Olesnik — obecni infocentrum
adresa Olesnik 15, 373 50 Olesnik
WWW www.olesnik.cz

e-mail ou_olesnik@raz-dva.cz
telefon +420 387 985 605

Provozni doba

v zimnim obdobi — OU Ole$nik
pondéli, stfeda: 7.30-12, 13-17; patek: 7,30-12,30
v letnim obdobi — koupalisté Olesnik; denné: 10-20

Standardizace

NE

Nazev IC Informacni centrum Zliv (IC Pohadkového kralovstvi)
adresa Mé&U Zliv, 1. patro, dvefe ¢. 17

WwWw www.zliv.cz

e-mail mu.zliv@sendme.cz

telefon +420 387 993 266

Provozni doba

Pondéli, stfeda: 13 -17
Utery, ctvrtek, patek: 7,30 -11,30

Standardizace

NE
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3. Analyza poptavky v cestovnim ruchu

3.1 Vyvoj navstévnosti HUZ

Z Gdajd shromazdénych CSU byl zjistovan pocet ubytovanych host( v destinaci a pocet prenocovani
za obdobi 2012-2015; ze zjisténych dat vyplyvalo, Ze pocet navstévnikl v destinaci za uvedené obdobi
mirné klesa, a to jak v celkovych poctech, tak i v poctu jednotlivych skupin navstévnikl (rezidenti a
nerezidenti). Pocet pfenocovani v HUZ destinace kopiruje trend pocétu ubytovanych navstévnikd (viz.
graf ¢.1). Po vyrazném narlstu poctu prenocovani se v r. 2014 pokracoval v r. 2015 mirné sestupny
trend poctu prenocovani a to jak u domacich, tak i u zahraniénich navstévnika.

Primérny pocet noci, na které se navstévnik TO PodKleti ubytuje v destinaci, je 2,6 (setrvaly stav).

Pocet prenocovaniv HUZ v destinaci 2012-2015

B pfenocovanirezidenti

B pfenocovani nerezidenti

2012 2013 2014 2015

Graf ¢.1: Pocet ubytovanych hostii v HUZ destinace PodKleti v letech 2012-2015. (Zdroj dat: CSU)

2012 2013 2014 2015
pfenocovani
rezidenti 17 215 16 070 22323 15 389
pfenocovani
nerezidenti 2 455 2578 2 837 2 260
celkem 19 670 18 648 25 160 17 649
pfenocovani
rezidenti pramér 2,6 2,6 2,0 2,6
pfenocovani
nerezidenti prGmér 2,3 2,3 2,9 2,9
pfenocovani celkem
pramér 2,6 2,6 2,7 2,6

Tabulka ¢. 1: Pocet pfenocovadni celkem, a priimérné za rok (rezidenti vs. nerezidenti) v HUZ destinace

PodKleti v letech 2012-2015 (Zdroj dat: CSU)
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Pro vSechny vysSe uvedené Udaje je vSak nutno uvést, Ze Cisla pro pocet navstévnikll a jejich
prenocovani jsou odvozovana z tdajil €SU pro 6 obci z celkového poctu 62 obci v destinaci, které

vykazuji data pro statistické analyzy, a je tedy nutné k nim pfistupovat s velkou rezervou. Cisla pro
ostatni obce jsou bud nedostupna, anebo uvadéna ve zdroji CSU jako nespolehliva (.) anebo jako
individualni (dlvérny) udaj (i.d.). Uvedené udaje jsou znacné sporné, predevsim z pohledu
posuzovani vykonnosti destinace pouze z pohledu poctu pfenocovani uvadénych v verejné evidenci
CSu.

Déle byl z Gdajd shromazdénych CSU byl JCCR v ramci identifikace kvantitativnich ukazatel DMO
zjistovan pocet ubytovanych hostl HUZ v destinaci a pocet pfenocovani za obdobi 2015-2017 (viz
graf nize).

Pocet prenocovani v TO PodKleti
30829
26902
25363
rok 2015 rok 2016 rok 2017

Graf ¢.2: Pocet ubytovanych hosti v HUZ destinace PodKleti v letech 2015-2017 (Zdroj dat:JCCR)

3.2 VysSe vybranych turistickych poplatkii

Celkova vyse vybranych poplatk( se pohybuje dlouhodobé mirné pod hranici 1 mil. Ké/rok.

Nejvyssi Castka z poplatkd byla vybrana v obcich mikroregionu (SO) Podkleti. Tato ¢astka je dana
¢lenstvim obce Zlatd Koruna v SO Podkleti a jeji vysokou navstévnosti diky umisténi vodackych
kempid na Fece Vltavé a vodactvi na trase C.Krumlov-C.Budé&jovice. Vybrand suma turistickych
poplatkd témér 200tis. K¢ se vsak do turistického ruchu vraci ve formé naklad(l obce za likvidaci
odpadkUl po turistech.

Dalsi obci s vysokym potencialem diky vodactvi by mohl byt BorSov nad Vitavou, avSak osoby mladsi
18 let jsou od poplatkli osvobozeny. A tak se vysoka navstévnost mistniho kempu zplsobena
ubytovanim Skolni mladeze v obdobi skolnich vyletl na poplatcich nijak neprojevi.

Dal$i obci s vy$si ¢astkou pfijatou ve formé turistickych poplatkd je Kamenny Ujezd. V tomto pFipadé
je vyse vybranych poplatkél ovlivnéna navitévnosti kempu Stilec , ktery patfi obci.

24



Pfijmy z turistickych poplatk( 2011-2015
1000
900
800 -
700 -
msamost. obce
i) |
= 600 mPodkleti
=i
] W Netolick
; 500 etolicko
E = Mikr. Chel-Lhe.
‘& 400 -
M Blansky les-podhaifi
300 - HBlata
200 -
100 - 1
0 T T T
2011 2012 2013 2014 2015

Graf ¢.3: Prijmy z turistickych poplatkd v obcich destinace PodKleti v letech 2012-2015, ¢lenéno dle
obci v rdmci mikroregioni (Zdroj dat: CSU)

V této souvislosti byl JCCR v rdmci identifikace kvantitativnich ukazateld DMO zjistovan z verejnych
informacnich zdroji vybér lazenskych a rekreacnich poplatkd v obcich TO PodKleti v letech 2015 -
2017 (viz graf niZe).

Lazenské a rekreacnipoplatky

1 200000,00 K¢

1 000 000,00 K¢

800 000,00 K¢

600 000,00 K¢

400 000,00 K¢

200 000,00 Ke

- Ké
rok 2015 rok 2016 rok 2017

Graf ¢.4: Prijmy z lazeriskych a rekreacnich poplatki v obcich destinace PodKleti v letech 2015-2017,
(Zdroj dat: JCCR)
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3.3 Potencial navstévnosti - analyza PPC kampani a SOME

Vroce 2016 realizovala DM lJihocesky venkov projekt ,PodKleti on — line“, podpotfeny grantem
JihocCeského kraje.

Zamérem projektu bylo zviditelnit a dostat do povédomi ndvstévnik( nové vzniklou turistickou oblasti
PodKleti a jeji destinacni management Jihocesky venkov, z.s., a zvySeni dopadu propagace turistické
oblasti PodKleti.

Pro podporu destinaéniho managementu byly vyuZzity nastroje z prostredi internetu, on-line aplikaci a
socidlnich médii, PPC kampané a cilené Upravy tzv. SEO optimalizace webovych stranek DM.

Kampan byla zacilena na aktivni turisty, rodiny s détmi a seniory jako hlavni cilové skupiny
navstévnikl regionu — turistické oblasti PodKleti, a nové vznikajici produktovou fadu DM Jihocesky
venkov. Céast spravy a plnéni socidlnich médii byla realizovdna zaméstnanci DM, tato zku$enosti
vyznamné vyuZije DM také v dalsim obdobi.

Pravidelnou spravou a aktualizaci facebookového profilu jsme chtéli oslovit predevsim mladé lidi,
ktefi jsou hlavnimi uzivateli socialnich siti.

Diky realizované Fb kampani si destinaéni management upfesnil redlné slozeni oslovené cilové
skupiny: 70% uZzivatelQ, ktefi reagovali, byly Zeny. Nejvice byly osloveny vékova skupina 25-34 let:
celkem 30% vsech aktivnich uZivatelll, a vékova skupina 35-44 let: celkem 28%; nasleduje vékova
skupina 45-55 let (14%). Osloveni vékové skupiny nad 55 let Cini cca 13%.

Zeny H% 20%
(70%)
- vék m % 1%

1397 1824 2534 1544 4554 5584 65+

% % %
Muti 3% %
9% %

(30%)

-vék

Diky témto vysledklim bylo moZné v nasledujicim obdobi 2017-2018 efektivnéji zamérovat prispévky
na facebooku na konkrétni cilové skupiny. Vysledky a ndvrhy jsou nové zapracovany do samostatné
Marketingové strategie TO PodKleti (viz samostatné prilohy — Marketingovy pldn 2017, Marketingovy
pldn 2018, Marketingovy pldn 2019).

V radmci projektu byla ddle vytvorena databanka fotografického materidlu, kterd umozini efektivni
praci destinacni spolecnosti s on-line marketingovymi nastroji a socialnimi médii také v dalsSim obdobi
(tvorba fotokviz( apod.). Soucasti pInéni bylo také ziskani autorskych prav k dodanym fotografiim.

Ocekavanym vysledkem projektu bylo zvySeni navstévnosti www stranek turistické oblasti, které
zprostredkované vede k ocekavanym dopadim projektu a zvySeni navstévnosti turistické oblasti.
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Mésicni prehled Na tomto statistickém vyhodnoceni za
rok 2016 navstévnosti

: www.jihoceskyvenkov.cz je zfejmé, Ze

LUl | i l l se podafilo skokové zvysit - predeviim

Led Uno Bfe Dub Kvé Cvn Cvc Srp ZaF Rl Lis Pro H H A LA — NAVEFS
2016 2016 2016 2016 2016 2016 2016 2016 2LU].6 2015 2016 2016 v hlavnl turIStICke sezone naVStevnOSt

s www, a to jak unikatnich navstévnikd
Mésic n:v”é:éa\f::,ci NavEtevy - Hity - ! )
o o

www, tak celkového poctu navstév a

Led 2016 0 0 0
Uno 2016 0 0 0 0 0 X 7 £

= o " i . . nactenych stranek

Dub 2016 16 28 151 932 21.31 MB

Kvé 2016 52 130 1,300 4,695 152.30 MB ; ¥ . X .
Ewn 2016 250 494 4,579 10,650 242.88 MB Objem poctu navstév a nactenych
hs 2 Lrs Lt e sl stranek po hlavni turistické sezoné
Srp 2016 1,575 2,400 11,707 115,168 2.72 GB

Zai 2016 925 1,628 6,985 29,299 856.51 MB (zari) odpovidda témér vysled kim za
Rij 2016 1,213 2,181 7,758 34,830 1.92 GB

Lis 2016 932 1,534 4,684 26,398 1.55 GB mésic Cervenec, zéjem o WwWw je trval{/.
Pro 2016 1,225 1,802 4,920 24,170 1.31 GB

Celkem 7,461 11,982 49,188 277,310 11.45 GB

Zvyseni navstévnosti www strdnek turistické oblasti, resp. ndsledné ndvstévy turistické oblasti bylo
dosazeno zacilenim a efektivnim nastavenim reklamy pomoci placenych internetovych kampani na
rGznych typech vyhledavacl a webovych server(, a také SEO optimalizaci vlastnich webovych stranek
a propojenim s vlastnim Facebookem. VyuZili jsme vice druh( pfistupt k realizaci reklamni kampané
tak, abychom mohli v ramci projektu vyhodnotit jejich moZné dalsi pfinosy, cenovou naroénost a také
zvyklosti uzivateld.

Dosazené casy navstévnosti indikuji plynuly pribéh

navstévnosti v ¢ase od 8 do 18 hodin a mirnou

vecerni $picku (zvyseni o 50%) s vrcholem

kolem 21 hodiny. Také tyto Udaje ukazuji na

zvyky oslovenych navstévnikl www a
mohou pomoci pfi nastavovani dalSich kampani, soutézi a zverejiiovani novinek.

S ohledem na zjisténi zvyk( uZivatell byl sledovan dosah prispévkd podporenych placenou reklamou
a tzv. organickych (vlastni pfispévky, bez reklamy).

datum 11.6. 12 13 14 15 16 17 18 19 20
organicky 1380 1954 828 2650 2905 | 1211 | 916 806 845 1363
placeny --- 2437 3019 3515 1964 | 2304 | 2768 | 3211 | 2912 | 3054

Vzhledem k tomu, Ze Slo u obsahu jednotlivych prispévk( predevsim o nekomercni promo (napft.
mistni akce, nikoliv konkrétni ubytovatel), neni toto vyhodnoceni aktuadlné relevantni pro méreni ve
vazbé na navstévnost regionu a pocet prespani. Podrobné vysledky zdokumentované predevsim
prostfednictvim aplikace Google-Analytics. Vysledky a ndvrhy jsou nové zapracovany do samostatné
Marketingové strategie TO PodKleti, cilem je predevsim zvyseni doby setrvani navstévnik( na www,
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prostredkem bude modernizace www vcetné zajisténi responzibility webovych stranek pro
zobrazovani ve smartphonech a tabletech.

DalSimi vyuzitymi nastroji z prostfedi internetu a on-line aplikaci byla realizace GC kampané
prostfednictvim 111 TB (travel bug) - mozZnost trvalého on-line sledovani vysledkd aplikaci/
www.geocaching.com, predevsim k lokalité PodKleti a znacné vyhleddvanych lokalnich GCpointech;
v ramci socidlnich médii byl mimo vlastni facebookovy profil zaloZzen vlastni kanal na Youtube
PodKleti pro zverejfiovani propagacnich videi z regionu turistické oblasti PodKleti.

Pravidelnou spravou a aktualizaci facebookového profilu budeme oslovovat mladé lidi, ktefi jsou
hlavnimi uZivateli socialnich siti, vyuZity budou také motivacni nastroje zaloZzené na soutézi, atraktivni
pro aktivni navstévniky vsech vékovych kategorii (Instragram, Youtube, geocaching). Vysledky a
navrhy jsou nové zapracovdny do samostatné Marketingové strategie TO PodKleti.

Projekt PPC kampané byl realizovan od 1.4.2016 do 30.9.2016. Diky realizaci projektu bylo
predpokladano pravidelné zavedeni PPC kampani do mediaplanu DM také v dalSich letech, a také
vyuziti ziskanych zkuSenosti pro efektivni praci s webovymi strankami a socidlnimi sitémi.

Vysledky a navrhy
jsou nové
zapracovany do
samostatné
Marketingové
strategie TO
PodKleti.

Projekt "PodKleti on-line” pedpofen o

z grantového programu Jihoceského kraje v roce 2016 | Jihofesky kraj

Pro porovnani zde uvadime vysledky SOME za rok 2018:

Facebook: Béhem roku 2018 vzrostl pocet fanouskt facebookové stranky Jihocesky venkov — PodKleti
0 1649 fanouskud, coz znadi nardst o 75%.

n Vyvoj poctu fanouskd

5k
. 3846
3k

%

led. 2018 ino. 2018 bie. 2018 dub. 2018 ke, 2018 cen. 2018 tec. 2018 srp. 2018 zdr. 2018 fij. 2018 lis. 2018 pro. 2018

B8 1_leden 2018 — 31. prosinec 2018
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Na vyvoji dosahu prispévk( ma vliv sezdnnost a také cCinnosti na profilu (kampané, aj.). V souvislosti

s celkovym narlstem fanousk( maji i prispévky vyssi dosah.

n Vyvoj dosahu pifspévk

400k
300k
200k

100k

led. 2018

bire

018

dub
2018

kv,
018

tino.

2018

B8 1. leden 2018 — 37. prosinec 2018
Celkovy dosah pfispévku za rok 2018: 3 063 483

NarUst (oproti roku 2017): +2 531 632 (+21%)

Webové stranky — www.jihoceskyvenkov.cz

umumuI.Jl||Ul|iUI||,h|I I Ill”lllu il

led Uno Bfe Dub Kvé Cvn Cvc Srp ZaF Rij Ls Pro
2018 2018 2018 2018 2018 2018 2018 2018 2018 2018 2018 2018

fen.

208

Led 2018 2,620 3,319 5,531 53,166 3.72 GB
Uno 2018 2,707 3,463 6,201 66,380 4.61 GB
Bre 2018 3,362 4,441 9,241 92,316 6.62 GB
Dub 2018 3,264 4,201 8,537 81,752 5.16 GB
Kvé 2018 4,122 5,753 10,188 120,156 7.01 GB
¢vn 2018 6,762 10,494 16,850 181,619 10.02 GB
Eve 2018 11,035 16,879 28,259 400,406 22.33 GB
Srp 2018 10,126 15,006 24,839 331,634 17.78 GB
Zar 2018 5,679 8,530 14,928 211,822 12.79 GB
F{ij 2018 4,460 6,425 13,043 230,583 17.68 GB
Lis 2018 3,167 5,009 9,407 115,880 8.72GB
Pro 2018 3,206 4,474 8,114 104,619 6.59 GB
Celkem 60,510 87,554 155,138 1,990,333 123.03 GB

29

lis. 2018

i

ms

fec.

018

srp. 2018 fij. 2018 pro.

08

Také na tomto statistickém vyhodnoceni za rok
2018 navstévnosti www.jihoceskyvenkov.cz je
zfejmé, Ze tvale dafi zvySovat pocet uzivatell
www - pfedevsim v hlavni turistické sezéné , a
jak unikatnich tak
celkového poctu navstév a nactenych stranek

to navstévnikd www,

Unikatni navstévnici: 60 510 (osob/rok)
NarUst (oproti roku 2017): +32 908 (84%)


http://www.jihoceskyvenkov.cz/

4 Instituciondlni analyza

4.1 Analyza poti‘eb a nazori vybranych mistnich aktéru

V ramci této kapitoly neuvadime zaznamy z jednotlivych fizenych rozhovor( nebo setkani se zastupci
obci v ramci jednani svazk(l obci a dalsich jednani, ale pokusime se syntetizovat zakladni vystupy
z téchto Setieni a klicové zavéry.

Nazory na pfinos cestovniho ruchu pro mistni ekonomiku se znaéné rlzni, fada starosti negativné
vnima nizkou vlastni aktivitu podnikatelli, castecné vnimaji ale i prekazky, které musi podnikatelé
v téchto sluzbach prekonavat. Mistni poplatky z ubytovacich kapacit jsou vybirany v méné nez % obci,
v nékterych pfipadech pausdlem na zafizeni (nelze tedy objektivné vyhodnotit pocet ubytovanych
osob), pouze v 5 obcich ¢ini pfijem z poplatkl vice nez 50.000 K¢; pravé nizky vynos a narocnost
administrativy s poplatky a jejich kontrolou souvisejici snizuji zajem obci o tuto agendu. V obcich
s vys$Sim poctem navstévnikl soucasné vznikaji vyssi naklady na odpady a ¢etné problémy s hlukem
¢i drobnou kriminalitou — jde pfedevsim obce na splavném Useku Vitavy a vodackou turistikou.

Kromé sluzeb v cestovnim ruchu vnimaji starostové pozitivné vazbu zviditelnéni regionu na mistni
producenty a tradice, pfedevsim v ovocnarské oblasti Chelcicko-Lhenicko a obcich Zbudovskych blat.
Také z tohoto divodu podporuji realizaci lokalnich eventl (slavnosti, festivaly, trhy/jarmarky, akce —
cykloturistické, tradi¢ni/folklorni, divadelni...), které upoutdvaji pozornost navstévnikd. Tyto akce
povazuji za nejefektivnéjsi formu reklamy.

Postupné se zlepsuje sebeidentifikace obci s turistickou oblasti a je pfekonavana pocatec¢ni ned(ivéra
k nové zavadéné organizaci; také z téchto dlivodl nebyl pfijat Zadny systém prispévkd ,,na hlavu”, ale
spiSe jde destinacni spolecnost cestou projektové cinnosti ve prospéch konkrétnich zajemcl o
spolupraci — predevsim jde o potfeby koordinace spolecnych projektd vice obci/svazkll, potfeby
zajisténi (spolu)organizace eventu nebo marketingové podpory akce. Tento postup muze byt slabou
strankou DM.

Pro dalsi rozvoj destinacniho managementu Turistické oblasti PodKleti je nyni klicové zaméreni se na
fizeni rozvoje destinace. Z pohledu cestovniho ruchu je destinace mistem stfetavani nabidky s
poptavkou, tedy mista kam ve skutecnosti navstévnici cestuji, kde pobyvaji a kde konzumuiji sluzby
cestovniho ruchu véetné sluzeb navazujicich. Proto je potfeba v TO PodKleti nastavit procesy, které
umozni destinacni spolecnosti vykonavat urcity servis pro subjekty cestovniho ruchu pusobici na
Uuzemi destinace — a aby destinacni spole¢nost byla subjekty cestovniho ruchu akceptovana jako
obchodni partner (placena sluzba).

Tato situace v TO PodKleti doposud nenastala, jednotlivé subjekty byly doposud ochotny
spolupracovat na jednotlivych akcich, bez SirSich propojeni a zapojeni se do spole¢né reklamy.
Zména v tomto pfistupu je klicovym ukolem pro rok 2017.

Proto je potieba pozici DM posilit, zviditelnit jeji schopnosti a také poslani - a efektivitu spoluprace
pro vsechny typy subjekt(, podnikatele v cestovnim ruchu, obce, mistni producenty, nositele mistni
kultury a dalsi zainteresované.
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Vnitfni rozvoj destinacni spolecnosti a jejich strategickych dokumentl a obchodnich a
marketingovych partnerstvi v destinaci umozni DM lJihocesky venkov z.s. zacit hrat dlleZitéjsi roli v
rozvoji regionu TO PodKleti, podpore podnikani a zaméstnanosti v destinaci, vybavenosti destinace a
dostupnosti a kvalité sluzeb. Za timto ucelem bude potfeba zahajit poskytovani expertnich a
poradenskych sluzeb.

Globalni cile politiky cestovniho ruchu destinacniho managementu Jihocesky venkov, z.s. turistické
oblasti PodKleti usiluji o:

v" rast konkurenceschopnosti (budovani struktury a kultivace instituci, které efektivné
implementuji politiku cestovniho ruchu; posilovani kvality nabidky cestovniho ruchu véetné
kultivace podnikatelského prostfedi; zlepseni pFistupu poskytovateld sluzeb na trhy
cestovniho ruchu)

v" udrieni ekonomického postaveni cestovniho ruchu v hospodéFstvi destinace (darfiova
vytéZnost, zaméstnanost predevsim v MSP) a jeho zvysovani

v' dosaZeni rovnovahy mezi ekonomickym, socio-kulturnim, environmentalnim a regiondlnim
rozvojem, také prostfednictvim profilace znacky destinace TO PodKleti (v souladu se
zasadami udrzitelného rozvoje, intenzivnéjsi vyuzivani efektivnich nastrojl a inovaci v oblasti
fizeni a marketingu destinaci cestovniho ruchu)

v' podporu vyuZivani kulturniho a pfirodniho dédictvi pro rozvoj cestovniho ruchu, s
garancemi zachovani jejich kvality

PrileZitosti pro rozvoj cestovniho ruchu v turistické oblasti PodKleti jsou moderni formaty produkt(
cestovniho ruchu vychazejicich ze sociokulturnich specifik regionu, jeho pfirodniho bohatstvi a
historického a kulturniho dédictvi; rozvoj CR v kontextu celkového socioekonomického rozvoje
regionu TO PodKleti musi byt zadroven Setrny vuci pfirodnim a jinym zdrojtim, které jsou predmétem
zajmu odvétvi cestovniho ruchu tak, aby nebyly naruseny primarni dispozice CR. Je potieba za€it
budovat znacku TO PodKleti, a to na principech udrzitelného rozvoje.

Budovani znacky TO PodKleti a destinacni spolecnosti JihoCesky venkov, z.s. je sméfovano k podpore
soft-turistiky, venkovské turistiky a turistiky Setrné k Zivotnimu prostfedi, ke které ma region velmi
dobré podminky — a naplfiuje motto destinace: ,zaZit autenticky jihocesky venkov*.

Destinace ma pfirodni a pohodovou image, jde o typicky venkovsky region s nenarusenym Zivotnim
prostfedim, nedevalvovanym doposud masovym turismem (na rozdil od presycenych center dalSich
destinaci).

RaGznorodost profilu regionu TO PodKleti je zajimava pro rlizné typy cykloturistiky, vyhodou je
systém mistnich cyklookruht, které navstévnika zavedou na radu malebnych mist destinace — a
soucasné podpofi jeho delsi setrvani vTO a opakovanou navstévu. Nadale je potieba rozvijet
spoluprdci s Nadaci Jihoceskych cyklostezek — v roce 2016 realizovdn prvni spolecny projekt pro 4
obce (Jankov, Cakov, Dasny, Brani$ov) za finan¢ni podpory této nadace a navrzen cyklookruht ,za
selskym barokem“ a vytvoren propagacni letak.
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Kromé cykloturistiky jsou zde vynikajici podminky také pro pési turistiku — opét v rliznorodém
profilu tras a prostiedi, od naucnych stezek, historické komponované krajiny Lomecko-Libéjovicka az
po sportovni trasy na v okoli Kleti; nadale je potfeba propagovat a vyuzit také nové zpfistupnéné casti
byvalého prostoru vojenského Ujezdu Boletice, které jsou soucasti TO PodKleti. Nadale je potreba
rozvijet komunikaci s KCT a mistnimi turistickymi kluby.

Pravé tato oblast — vyuZiti potencidlu ,,pomalé turistiky” (pfedevsim cykloturistiky a pési turistiky)
v navaznosti na spotfebu sluZeb cestovniho ruchu v misté - ma nadale prostor pro rist, také
v kombinaci se zazitky (eventy B2C). Zakladem je tvorba produktd TO.

Produkt je to, prostfednictvim ¢eho se region/organizace v cestovnim ruchu prodava a ziskava své
turisty a navitévniky. Uroveri produktu také bezprostfedné souvisi s jeho image. Dobfe navrieny
produkt by mél mit tyto zakladni atributy:

» zacileni na konkrétni zakaznické skupiny,
dostatecna atraktivita,

pfistupnost,

uspokojeni potreb a pozadavka turistd,
soulad se skute¢nou nabidkou destinace,

cena, kterou je zdkaznik ochoten akceptovat,

V ¥V V VYV V V

organizacni podpora regionalnich Ciniteld v cestovnim ruchu a propagace.

4.2 Zmapovani strategii

Zakladnim strategickym dokumentem na ndrodni dUrovni pro oblast cestovniho ruchu je KONCEPCE
STATNI POLITIKY CESTOVNIHO RUCHU V CESKE REPUBLICE NA OBDOBI 2014 — 2020. Strategicka vize
cestovniho ruchu pro obdobi 2014 - 2020 predstavuje Ceskou republiku jako destinaci:

v' s vysoce pozitivhi mezindrodni image (V1)

v majici kvalitni a atraktivni turistické produkty a programy (V2)
v nabizejici kvalitni sluZby s pfijemnou a vzdélanou obsluhou (V3)
v

nabizejici zajimavé kulturné-historické zazitky, sportovni vyZiti, atraktivni pfirodni zajimavosti
(v4)

v nabizejici bezpeéné proZiti dovolené domacich a zahraniénich névstévnika (V5)
v' s b&iné aplikovanymi principy udrZitelného rozvoje v praxi (V6)
v’ nabizejici zajimavé pracovni pfileZitosti v cestovnim ruchu (V7)

Rozvojova a marketingova strategie TO PodKleti je navrZzena jako komplex, sestavajici z dil¢ich aktivit
které se vzajemné doplnuji, vyuZiti Sirsi Skaly nastroji které spolecné prispivaji k naplnéni strategické
vize cestovniho ruchu CR, dosaZeni cildl destinaéniho managementu TO PodKleti a pfinost pro
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destinaci (v zdvorce uvedena konkrétni vize V1- V7, relevantni ve vazbé regionu TO PodKleti na

ndrodni strategii):

v

Zvyseni povédomi o nabidce cestovniho ruchu v destinaci — turistické oblasti PodKleti - mezi
domacimi a zahrani¢nimi navstévniky (V1) (V4)

Prostfedky, které budou pouZity: modernizace nejsilnéjsiho elektronického marketingového
nastroje domdciho cestovniho ruchu — webovych stranek destinace, jejich rozsifeni o
cizojazytné mutace a nové funkcionality; kampané na socialnich sitich vcéetné wvyuZiti
imagevidei a instagramu; vydani tiskovin; prezentace formou vyraznych event( a atraktivnich
Soutézi.

Zkvalitnéni strategického rozhodovani v destinaci cestovniho ruchu a zlepseni informacni
baze pro rozhodovaci procesy managementu destinace (V2) (V6)

Prostiedky, které budou poutzity: aktualizace strategie TO a marketingové strategie na bazi
expertnich prizkum0 a zékladnich dopadovych studii ve stfednédobém horizontu; zapojeni
stakeholderll do aktualizace strategie; vytvoreni marketingovych partnerstvi; realizace
pracovnich seminarl pro aktéry CR v ramci destinace; realizace eventl B2B.

Rozvoj brandingu destinace (V1)

Prostfedky, které budou pouzZity: vytvoreni zakladniho logomanudlu, wyuZiti prvkd
jednotného vizudlniho stylu destinace vzavadéci komunikacni kampani a pfi redesignu
webovych stranek; definovani znacky TO.

Realizace komplexnich komunikacni kampané zamérené na podporu pFijezdli domacich i
zahranicnich navstévnika do destinace (V1) (V2) (V4)

Prostiedky, které budou pouzity: imagevidea; PPC kampané vc. socialnich siti; posileni viralni
reklamy; eventy; soutéze; redesign www; vydani tiskovin.

v v

Zkvalitnéni a rozsifeni produktové nabidky oblastni destinace cestovniho ruchu (V2) (V5)
(V4)

Prostfedky, které budou pouZity: stfednédoba aktualizace strategie TO a rozpracovani
samostatné marketingové strategie; podpora kooperace strategickych parterl v ramci
destinace prostrednictvim produktl a event(.

Podpora zaméstnanosti v regionech (pfimo, nebo zprostfedkované vramci celkového
konceptu marketingu sluZzeb CR a zvyseni konkurenceschopnosti destinace) (V7)

Pro region TO PodKleti plati obdobné obecné charakteristiky, jako pro Ceskou republiku - disponuje

historickym, pfirodnim a kulturnim potencidlem pro rozvoj cestovniho ruchu, nachazi se zde fada

historickych a kulturnich pamatek, véetné pamatek zapsanych do seznamu UNESCO - obce

Holasovice.

Tento potenciadl vsak v soucasnosti neni zcela vyuzivan. Dlvodem je predevsim nizka kvalita

zakladnich i dopliikovych sluzeb cestovniho ruchu spojena s kvalitou a kvalifikovanosti pracovni sily,

kterd v tomto odvétvi plsobi. Dale brzdi rozvoj CR také problémy spoluprace a koordinace aktivit
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uvnitf destinace cestovniho ruchu — destinacni spole¢nost vznikla teprve pocatkem roku 2015 a
postupné vytvari potfebné marketingové a partnerské vazby v regionu.

V regionu je obecné velmi silna hlavni turistickd sezéna (napf. vodacka sezéna na Vltavé) s presahy
mimo sezdénu ve vazbé na cyklistiku a péSsi turistiku, zimni sezéna je spiSe otazkou jednorazovych akci
— eventd.

Rozvoj cestovniho ruchu v turistické oblasti PodKleti pomoci modernich produktl cestovniho ruchu
by mél vychazet ze sociokulturnich specifik regionu, jeho pfirodniho bohatstvi a historického a
kulturniho dédictvi prispéje k socioekonomickému rozvoji regionu, ktery je zaroven Setrny vuci
pfirodnim a jinym zdrojam, které jsou predmétem zajmu odvétvi cestovniho ruchu.

Strategicka vize a cile pro cestovni ruch v Ceské republice vychazeji z toho, 7e cestovni ruch je do
znacné miry zaloZzen na malém a stfednim podnikani (MSP) - v TO PodKleti jde predevsim o malé
podnikani. Z toho také vychazi systém priorit a podplrnych opatieni politiky podpory cestovniho
ruchu, ktery je v Ceské republice uplatfiovana jak na narodni trovni, tak i na Urovni krajd a obci.

Zakladni strategicka vize cestovniho ruchu pro obdobi 2014 - 2020

Atraktivnost Rozvoj Znalosti

Destinace Ceska republika — jedni¢ka v srdci Evropy

Konkurenceschopnost Kooperace Kvalita

Globalni cile destinacniho managementu Jihocesky venkov, z.s. v oblasti rozvoje turistické oblasti
PodKleti jsou ve shodé s Koncepci, kdyz moderni politika cestovniho ruchu by méla usilovat o (viz

schéma nizZe):

v rlst konkurenceschopnosti (budovéni struktury a kultivace instituci, které efektivné
implementuji politiku cestovniho ruchu; posilovani kvality nabidky cestovniho ruchu véetné
kultivace podnikatelského prostredi; zlepseni pfistupu poskytovateld sluzeb na trhy
cestovniho ruchu)

v' udrieni ekonomického postaveni cestovniho ruchu v hospodéfstvi destinace (dafova
vytéZnost, zaméstnanost predevsim v MSP)

v' dosaZeni rovnovdhy mezi ekonomickym, socio-kulturnim, environmentalnim a regiondlnim
rozvojem, také prostfednictvim profilace znacky destinace TO PodKleti (v souladu se
zasadami udrziteIného rozvoje, intenzivnéjsi vyuzivani efektivnich nastrojd a inovaci v oblasti
fizeni a marketingu destinaci cestovniho ruchu)

v’ odstrafiovani regiondlnich disparit

v' podporu vyuzivani kulturniho a pfirodniho dédictvi pro rozvoj cestovniho ruchu, s garancemi
zachovani jejich kvality
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Schéma & 1:  Schéma wazeb mezi navrZenymi prioritami a opatfenimi Koncepce a faktory
konkurenceschopnosti

FAKTORY KONKURENCESCHOPONOSTI DESTINACI CESTOVNIHO RUCHU

e e
e Y e
o ] organizace cestovniho Destinatni management a
Kvalita nabidky Lidske zdroje ruchu/usporadani marketing
instituc

si Towv ANI

- —
-_ —-—
- - ‘

Strategie rozvoje turistické oblasti PodKleti je relevantni témto prioritdm a opatfenim Koncepce:

PRIORITA 2: MANAGEMENT CESTOVNIHO RUCHU
Motto: Spoluprace — znalosti — udrzitelnost
Hlavni cile a zdméry priority:

v’ Vybudovat systém organizace (usporadani) cestovniho ruchu v CR jako platformu pro
spoluprdaci mezi aktéry cestovniho ruchu

v’ Posilit vyuZzivani efektivnich nastrojd a inovaci v oblasti fizeni destinace
v’ Zintenzivnit rozvoj cestovniho ruchu v souladu se zdsadami udrZitelnosti

Na praxi managementu cestovniho TO PodKleti je zjevné, Ze destinacni management nutno zakladat
na partnerstvi, které vychazi ze vzajemné dlvéry mezi partnery - aktéry cestovniho ruchu i dalSimi
subjekty z jinych sektord. Vybudovani vzajemné dlvéry vyZzaduje urcity ¢as, proto po prvnich 2 letech
existence (vznik DM lJihocesky venkov, z.s. v lednu 2015), které byly vénovany zakladni identifikaci
destinace a certifikaci destinacni spolecnosti na uUrovni kraje (JCCR), nastava obdobi zakladni
stabilizace a rtlistu v letech 2017-2018. Zaklady dlouhodobé udrzitelnosti rozvoje cestovniho ruchu
vTO je potieba budovat na trvalych marketingovych partnerstvi a aktivniho zapojeni mistnich
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subjektl v rdmci destinace do pripravy a nasledné realizace spolecné strategie destinace. Optimalni
se jevi vznik mistni platformy, ktera se bude pravidelné schazet a diskutovat o moznostech rozvoje
destinace a spole¢né vytvaret podminky pro spolecny rozvoj.

Zkvalitnéni strategického rozhodovani v destinaci cestovniho ruchu se silnou mistni zdkladnou
partnerl vytvofi predpoklady na udrZeni klicovych rozvojovych aktivit, zaloZzenych na cinnosti
mistnich lidskych zdrojl, coZ z dlouhodobého hlediska povazujeme za jeden z ikoli destinacniho
managementu.

Soucasné je dulezité budovat podporu cinnosti destinacniho managementu z pohledu podpory
mistnim obyvatelstvem a municipalit, jde mj. o véasné zamezeni nedorozuméni souvisejici
s jednordzovym narlstem pohybu osob v obcich a lokalitdch, motivaci domaciho obyvatelstva
pozitivné prezentovat turistickou oblast a mistni akce/eventy navenek; pozitivni klima v destinaci
pfimou umérou souvisi s financni podporou destinacniho managementu subjekty cestovniho ruchu a
municipalit.

Destinacni spolec¢nost se musi trvale zabyvat posilovanim persondlnich i finan¢nich kapacit pro
vykon cinnosti DM.

Opatieni 2.1: Podpora cinnosti destinacnich spolecnosti

Aktivity naplnujici opatfeni jsou: 1) Posileni organizace (usporadani) cestovniho ruchu, 2) Podpora
spoluprace mezi aktéry cestovniho ruchu. Cilem tohoto opatfeni je posilit synergické efekty, které
vznikaji vzajemnou spolupraci.

Opatieni 2.2: Posileni a inovace fizeni destinace

Aktivity napliujici opatfeni: 1) Zavadéni a realizace managementu kvality, 2) Zavadéni a realizace
navstévnického managementu, 3) Vytvoreni manudlu udrZitelného rozvoje cestovniho ruchu, 4)
Monitoring a Setrfeni udrZitelného rozvoje cestovniho ruchu, 5) Zavadéni novych technologii (inovaci)
do fizeni destinace. Cilem tohoto opatfeni je posilit konkurenceschopnost destinace.

Vhodné nastroje: aktualizace rozvojové a marketingové strategie destinace, vC. expertniho

vyhodnoceni pribézného plnéni a pfinosd stdvajici strategie a zpracovani dopadové studie,
vyhodnoceni ekonomickych, socidlnich a environmentalnich dopad( cestovniho ruchu v turistické
oblasti, realizace vyzkumU u nositeld nabidky cestovniho ruchu se zamérenim na rozvoj destinace;
zapojeni lokalnich stakeholder( s cilem zjisténi potfeb na strané nabidky, spokojenost s fungovanim
a rozvojem CR v destinaci a naméty na vylepseni nabidky CR a vytvareni marketingovych partnerstvi s
klicovymi marketingovymi partnery pUsobicimi v regionu destinace prostfednictvim tématickych
workshopU a koordinaénich schlizek; zpracovani monitorovaci, motivacéni a komunikacni strategie
destinace a marketingova Setieni, jejich cilem je monitoring zdrojovych trhi a profilu navstévnika
véetné vnimani destinace, spokojenosti navstévnik( s kvalitou nabidky a trend( v navstévnosti.

PRIORITA 3: DESTINACNi MARKETING

Motto: Inovace — Kooperace — Atraktivnost
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Hlavni cile a zaméry priority:
v Zlepsit image destinace cestovniho ruchu — turistické oblasti PodKleti

v" Inspirovat vybrané segmenty poptavky k navitévé a objevovani CR a turistické oblasti
PodKleti

v" Prohloubit kooperaci aktéri cestovniho ruchu pfi tvorbé produktd cestovniho ruchu a jejich
marketingu

v' Vytvéret konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu
v" ShromaZdovat, analyzovat a vyhodnocovat informace o domaci i zahraniéni poptavce
v" Budovat dlouhodobé vztahy s navstévniky destinace (CRM)

Priorita se soustfeduje na FeSeni problémul spojenych s destinaénim marketingem a spole¢nou
tvorbou produktd. Destinaéni marketing je jakousi nadstavbou individualnich marketingovych aktivit
jednotlivych subjektd cestovniho ruchu (podnikatelé, provozovatelé turistickych cil(i, obce, spravy
CHKO, atd.). Je zaloZen na sitovani téchto aktérd, tvorbé produktl cestovniho ruchu (jakozto souboru
turistickych sluzeb a statk(l) a budovani image destinace. To vSe je spojeno s potencidlem
destinacéniho marketingu vytvéret tzv. economies of scale (Uspory z rozsahu), economies of scope
(Uspory ze sortimentu) a pozitivni externality.

Pro TO PodKleti je diileZité dobré nastaveni systému tvorby produktl v souladu s manualem tvorby
produkti cestovniho ruchu CR, vyuZivani nejnovéjsich moznosti informacnich technologii pro jejich
prezentaci, vyhodnocovani ucink( marketingovych aktivit, monitoring poptavky cestovniho ruchu
(predevsim s ohledem na preference navstévniku a jejich odraz v tvorbé produkt().

Struktura vhodnych marketingovych ndstroji (vychazi ze vstupni analyzy CS): komunikac¢ni kampan

jako kombinace celé $kaly prostfedkd - tradi¢nich nastroja (tiskoviny), kooperativniho marketingu
prostrednictvim eventlim, prostifedk( elektronické reklamy (soucasné umoznuji operativni moznosti
vyhodnocovani dopadu kampané), prezentace prostiednictvim veletrhl (v¢. zahranicnich, napf.
formou spoluprace s agenturou CzechTourism prostiednictvim prospektového servisu).

Opatieni 3.1: Marketingova podpora domdciho a pfijezdového cestovniho ruchu

Aktivity naplnujici opatreni: 1) Tvorba stfednédobych marketingovych strategii, 2) Branding destinaci
cestovniho ruchu, 3) Realizace vykonové orientovanych komunikaénich kampani, 4) Monitoring
efektd marketingovych aktivit na domacich a zahrani¢nich trzich, 5) Spoluprace agentury
CzechTourism a regionalnich sdruzeni cestovniho ruchu.

Pro TO PodKleti je dileZité posileni pozice na soudasnych zdrojovych trzich (také priméstska
turistika) a otevieni novych trhli v segmentu ptijezdového cestovniho ruchu (osloveni vybranych
regionu s potenciadlem vicedennich pobytll) a podpore domaciho cestovniho ruchu (pobyty i vylety).

Opatfeni 3.2: Tvorba a marketing narodnich a regionalnich produktd cestovniho ruchu

Aktivity napliujici opatfeni: 1) Vytvofeni systémové podpory tvorby produktd CR, 2) Tvorba
narodnich produktd cestovniho ruchu, 3) Tvorba regionalni produktd cestovniho ruchu, 4) Realizace
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vykonové orientovanych komunikaénich kampani, 5) Posileni kvality marketingovych aktivit destinaci
cestovniho ruchu

Toto opatfeni propojuje samotnou tvorbu produktl cestovniho ruchu s jejich marketingem. Bez
efektivni marketingové podpory maji jakékoliv produkty pouze velmi malou $anci se uplatnit na trhu,
je potreba lépe poznat potfeby trhu a efektivné je vyhodnocovat a reagovat na né s cile uspét na
trhu.

Opatfeni 3.3: Marketingové informace

Aktivity napliujici opatfeni: 1) Vytvareni marketingovych a fidicich informacnich systémd destinaci
CR, 2) Monitoring navstévnik( destinaci cestovniho ruchu, 3) Benchmarking marketingovych aktivit
konkurenénich destinaci, 4) Tvorba databazi navstévnikd/klientl prostfednictvim Customer
Relationship Management (CRM)

Znalost trhu je hlavnim faktorem efektivni marketingové cinnosti destinaci, vytvari predpoklady pro
kontinualni inovaci produktd cestovniho ruchu. VSechny tyto ¢innosti musi byt orientovany na stéale
se ménici pozadavky navstévnikd. Tento vyzkum by mél byt soucasti pravidelné cinnosti DM,
vyhodnocovani kampani (napf. PPC kampané) a také aktualizace rozvojové a marketingové strategie
destinace TO PodKleti.

Smyslem sbéru je ziskani informaci o:
v spotfebnim chovani navstévnika,
v vyvoji hlavnich zdrojovych trha (V€. faktor(, jeZ tento vyvoj ovliviiuiji),
v' zkuenostech a spokojenosti navstévnika.

Zakladnim rozvojovym dokumentem na udrovni kraje je Program rozvoje Jiho¢eského kraje 2014-
2020, pro oblast cestovniho ruchu pak Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji 2015-
2020.

Program rozvoje Jihoceského kraje 2014-2020

Prioritni osa 5 — Vyuziti potencialu pfirodniho, kulturniho a historického dédictvi pro rozvoj
cestovniho ruchu

Opatieni 5.2 Sluzby, produkty a lidské zdroje v cestovnim ruchu

Cilem tohoto opatfeni Programu rozvoje JihocCeského kraje 2014-2020 je mj. zajisténi kvalitni,
efektivni a v regionalnim partnerstvi vytvarené propagace turistické nabidky JihoCeského kraje a
jednotlivych dilcich turistickych destinaci v regionu, kterd bude reagovat na aktualni trendy v oblasti
vyvoje sluzeb, tvorby produktl cestovniho ruchu a narokd na kvalitu lidskych zdroji v cestovnim
ruchu.

Podporované aktivity a zdméry: dalSi rozvoj a zlepSovani propagace Jihoceského kraje a dilCich

turistickych destinaci prostfednictvim efektivnich ndastroji prezentace — zejména odpovidajici webové
stranky, propagacni materialy, tiskoviny, upominkové a funkéni predméty apod.), propagacni akce
(jednorazové i vicedenni), organizace fam a press tripl s cilem podpory zajmu o region.
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Prioritni osa 1 — Konkurenceschopnost regionalni ekonomiky a trhu prace
Opatieni 1.1 Prostiedi pro rozvoj a zvySovani konkurenceschopnosti podnikani

Cilem tohoto opatfeni Programu rozvoje JihoCeského kraje 2014-2020 je mj. zajisténi rdstu
konkurenceschopnosti jihoceského hospodarstvi zaloZzeného na podpore rozvoje tradicnich i novych
perspektivnich odvétvi, tvorbé a aplikaci inovacnich pfistupl v podnikani pfi snaze o optimalizaci
podnikatelského prostredi s nizkou administrativni zatézi, kterd rovnéz povede k lepSimu vyuzivani
regionalniho potencialu.

Podporované aktivity a zameéry:

v" Rozvoj spoluprace s organizacemi zapojenymi do podpory rozvoje podnikatelského prostiedi
na krajské ¢i mistni arovni (sdruzeni,..)

v' Podpora aktivni kooperace stévajici infrastruktury na podporu podnikdni a vzajemného
sdileni informaci mezi témito subjekty (komory, vefejna sprava, podpurné organizace, urad
prace apod.)

v' Podpora rozvoje podnikdni v odvétvich tradi¢nich a konkurenceschopnych pro jihocesky
region véetné novych perspektivnich odvétvi — prezentace téchto odvétvi v ramci CR a do
zahranici apod.

Klicovy je soulad strategie s Prioritni osou 5 (PO5), kdyZz obsahem POS5 je soubor opatfeni, jejichZ
spolecnym cilem je stimulace a dalSi rozvoj ptirozené i uméle vytvarené nabidky pro rozvoj
cestovniho ruchu a zvyseni jeho vytéznosti z hlediska ekonomické efektivity.

Z hlediska nabidky infrastruktury a sluZzeb cestovniho ruchu je potrfeba zaméfit se predevsim na
takovou nabidku, kterd nejenZe bude rozvijet a zkvalitfiovat nabidku v hlavni sezéné a v hlavnich
turistickych destinacich, ale soucasné povede ke stirani nevyvaZenosti, které vznikaji zejména z
diivodi vyrazné sezénnosti cestovniho ruchu v Jihoc¢eském kraji.

Jeden z nejvyraznéjsich pfirozenych potencialt jihoceského regionu spocivd v jeho pFirodnim,
historickém a kulturnim dédictvi. Jeho vyuZiti pro potifeby rozvoje turistiky, za soucasného
predpokladu Setrného nakladani s timto cennym dédictvim, predstavuje pro jihocesky region
vyznamny rozvojovy prvek.

RovnéZ stale existuje potencidl pro rozvoj tzv. venkovské turistiky, ktery je moiné pfi jeho
environmentalné citlivém uchopeni v podminkach Jihoceského kraje vyuzit.

Pro rozvoj environmentdlné Setrné turistiky je potencidlem v regionu také dalsi rozvoj a propagace
pési a cykloturistiky ¢i novych odvétvi jako hipoturistika, geoturistika, agroturistika apod.

V oblasti ,,mékkych” opatreni realizovanych pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu v regionu je potreba
pracovat na zlepSeni celkové koordinace a fizeni rozvoje cestovniho ruchu na regionalni,
mikroregiondlni a mistni Urovni, stejné jako pracovat na zefektiviovani vzdjemné komunikace a
rozvoje spoluprace napfi¢ spektrem subjektd pohybuijicich se v oblasti rozvoje cestovniho ruchu.
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Opatieni 5.2 Sluzby, produkty a lidské zdroje v cestovnim ruchu

Cil opatreni

Cilem tohoto opatreni je zajisténi kvalitni, efektivni a v regiondinim partnerstvi vytvdrené propagace

turistické nabidky Jihoceského kraje a jednotlivych dilcich turistickych destinaci v regionu, kterd bude

reagovat na aktudini trendy v oblasti vyvoje sluZeb, tvorby produkti cestovniho ruchu a ndrokt na

kvalitu lidskych zdroji v cestovnim ruchu.

Aktivity a zaméry

v

Realizace a dalSi rozvoj propagacnich aktivit verejné sféry (v partnerstvi se soukromym
sektorem) smérem k propagaci Jihoceského kraje a jeho jednotlivych lokalit jako
vyznamnych turistickych destinaci s mnohdy jedine¢nou nabidkou ¢i atmosférou

ZvysSovani a zkvalitiovani propagace kongresového, vystavniho a incentivniho cestovniho
ruchu a jeho moznosti v regionu

Rozvoj opatfeni a projektd, které povedou k lepSimu méfeni efektivity prostiedku
vynakladanych do oblasti rozvoje cestovniho ruchu (mistni Setfeni spokojenosti a potreb
navstévnikl, pfiprava expertnich studii v rGznych oblastech, monitoring navstévnosti, profilu
navstévnikl, shromazdovani a vyhodnocovani statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu —s
cilem zjistovani poctu navstévnikl jednotlivych oblasti a turistickych cild, monitoring
ubytovacich a stravovacich zafizeni — pocet llzek, kapacita, obsazenost, monitoring
infrastruktury cestovniho ruchu apod.)

DalsSi rozvoj a zlepSovani propagace Jihoceského kraje a dilCich turistickych destinaci
prostfednictvim efektivnich nastroji prezentace — zejména odpovidajici webové stranky,
propagacni materidly, tiskoviny, upominkové a funkéni predméty apod., propagacni akce
(jednorazové i vicedenni), organizace fam a press tript s cilem podpory zajmu o region

Rozvoj produkti definovanych jako vhodnych pro stimulaci vytéZnosti cestovniho ruchu v
podminkach Jihoceského kraje (Cykloturistika, Pési turistika, Pamatky, Rodinna dovolen3,
Aktivni dovolend, Lazenstvi a wellness, Gastronomie, Zimni dovolend, Kongresovy a incentivni
cestovni ruch a Skolni wylety) a rozvoj daldich produktd (typu celokrajskych kampani
Rozmbersky rok, Zijeme v pamatkach apod.)

Podpora marketingového propojovani a spolecné prezentace turistickych nabidek do formy
ucelenych produkti s cilem ,,prodat konkrétni destinaci” jako celek

Podpora vzniku a fungovani destinacnich managementt na lokalni a mikroregionalni urovni
(posilovani spoluprace verfejného a soukromého sektoru pfi spolecné propagaci, fizeni a
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rozvoji destinace), podpora rozvoje nastroju ,prodeje destinace” (turistické slevové karty
apod.)

v Propojovani historického, kulturniho, pfirodniho i antropogenniho dédictvi v regionu do
smysluplnych produkti a bali¢ku a jejich propagace

v' Podpora rozvoje regionalni gastronomie a tradi¢nich femesel jako vhodnych néstroja pro
rozvoj cestovniho ruchu v dilcich destinacich

v" Rozvoj partnerstvi a podpora spoluprice soukromého a vefejného sektoru, mezi vlastniky
lesni a zemédélské plidy a poskytovateli sluzeb cestovniho ruchu

Provazanost PO5S lze sledovat jako neptimé vazby ke vSem prioritnim osdm PRK.

V kontextu souvislosti s Prioritni osou 1(PO1) Ize konstatovat, Ze obecnym predpokladem pro rozvoj
podnikani (nejen) v oblasti cestovniho ruchu jsou pruzné administrativni podminky pro zakladani a
rozvoj podnikatelskych aktivit. Celé Uzemi kraje jako venkovského regionu je vhodné pro rozvoj
ruznych forem venkovské turistiky s vyuZitim mistnich zdroji a produkce, coZ predstavuje dalsi
oblast vazeb na PO1. V souvislosti s oblasti dopravy rovnéz existuje vyznamné spojeni s cyklistikou,
kde kolo nema ambici byt jen nastrojem pro traveni volného ¢asu a poznavani regionu, ale rovnéz
dllezitym a environmentalné Setrnym dopravnim prostfedkem. Rozvoji cestovniho ruchu mize
vyznamné napomoci rovnéz pokracujici rozvoj informacnich a komunikacnich technologii, stejné
jako efektivné a rychle pracujici verejnd sprava nebo tvorba konkurenceschopnych produktt
cestovniho ruchu. Spoluprace na mistni a pfeshranicni trovni prokazala jiz v minulosti sv(j vyznam a
dopad do oblasti rozvoje cestovniho ruchu (spoluprdce na urovni mikroregiond, mistnich akcnich
skupin, euroregion(l apod.) a je proto tieba ji do budoucna i nadale podporovat. V neposledni fadé
je potfeba pfi rozvoji vsech forem turistiky na Uzemi kraje vénovat pozornost environmentalnim
souvislostem. Tzn. realizovat rozvoj cestovniho ruchu v lokalitdch k tomu uréenych a podporovat
predevsim rozvoj takové nabidky, ktera bude Setrnd k Zivotnimu prostiedi a specifickym
podminkam v jednotlivych konkrétnich destinacich.

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2015-2020

Strategicky cil 1 : Efektivni a vicestuprové fizeni cestovniho ruchu v regionu

Operacéni cil €. 1 — Nastaveni efektivniho zplisobu komunikace (interni i externi) véetné vymezeni roli
Fidicich subjekt(, které se podileji na Fizeni cestovniho ruchu v regionu Jiznich Cech

Operacni cil ¢&. 2 — Podpora turistickych oblasti v regionu Jizni Cechy

Operacni cil €. 3 — Méreni efektivity
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Strategicky cil 2: Vytvareni produktl cestovniho ruchu s vyuZitim potencialu celého Gzemi regionu,
soucasnych modernich trend{ a s akcentem na Setrné formy cestovniho ruchu

Operacni cil €. 1 — Rozvoj produktu ,, aktivni dovolend”
- vytvofit celkovou nabidku
Operacni cil €. 2 — Rozvoj produktu ,,pamdtky, historickd mésta a kultura“
- vytvofit nabidku tematickych event(, které se kazdoroéné opakuji
- podpofit nové druhy festivall a slavnosti, které budou probihat ve venkovském prostoru
- podpotfit akce, které maji regionalni presah
Operacni cil €. 3 — Rozvoj produktu ,,gastronomie”
- vytvofit celkovou nabidku — stravovaci zafizeni nabizejici mistni speciality, regionalni
produkty
Operacni cil €. 5 — Rozvoj produktu ,venkovska turistika“
- podpora regiondlnich znacek, produkce, femesel, krajovych specialit
- zpracovat celkovou nabidku
- zpracovat prehled pfirodnich atraktivit
Operacni cil €. 6 — Rozvoj produktu ,,rodinna dovolend“
- zpracovat celkovou nabidku pro moznosti traveni dovolené a vylet( pro rodiny s détmi
Operacni cil ¢. 7 — Kongresova turistika, MICE
- podpora rozvoje produktu MICE
Operaéni cil &. 8 - Rozvoj produktu ,, Tematické Jizni Cechy”
- jednoruéni tématicky produkt Jizni Cechy....
- putovani specifického tématu napfic regiony J¢K

Strategicky cil 3: ZvySeni kvality sluzeb cestovniho ruchu v regionu
Operacni cil ¢. 1 — Vzdélavani

- vzdélavani pracovnikli DM
- vzdélavani provozovatell sluzeb

Operaéni cil €. 2 — Zviditelnit region Jizni Cechy prostiednictvim kvalitnich sluzeb
- zavedeni znacky kvality ,Jizni Cechy”

Na mistni Urovni — chapano na urovni jednotlivych obci a mikroregion(i — nebyly doposud zpracovany
samostatné strategie cestovniho ruchu, téma cestovniho ruchu bylo zvoleno jako jedno z prioritnich
pfi tvorbé programl meziobecni spoluprace (MOS) pro obce ORP Ceské Budéjovice, ORP Cesky
Krumlov i ORP Prachatice (oblast TO PodKleti), realizované v letech 2014-2015; v ramci téchto
strategii byl generovan navrh vzniku destinacni spolecnosti a identifikovana lokace plsobnosti
turistické oblasti na pldorysu spolupracujicich mistnich akénich skupin MAS Blansky les-Netolicko,
0.p.s. a MAS Rozkvét,z.s.. Tyto mistni akéni skupiny maji téma cestovniho ruchu v zékladu zpracovano
ve svych rozvojovych strategiich a z dlouhodobého hlediska podporuji jeho rozvoj, také alokaci
prostiedkd v ramci SCLLD (strategii komunitné vedeného mistniho rozvoje) a realizaci samostatnych
projektd a kooperacnich projektl, napf. Lineckd stezka nebo S Peklikem na vandr. Strategicka
kooperace s témito subjekty je pro destinacni spolecnost velmi vyznamna.
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5 SWOT analyza

Metodika

SWOT je klasifika¢ni metodou tradiéné pouzivanou pfi strategickém planovani. Rozvojové faktory
jsou metodou SWOT standardné tfidény do 4 kategorii: & silné stranky (S = strengths), & slabé stranky
(W = weaknesses), [ prilezitosti (O = opportunities), - (T = threats).

Tyto kategorie sleduji logiku tvorby analyzy SWOT:

2 pozitiva/negativa, vnitfni faktory, pfitomnost, vychozi stav= silné stranky (S), slabé stranky
(W)

2 pozitiva/negativa, vnéjsi faktory, budoucnost, potfeba intervenci= pfileZitosti (O), hrozby (T)

SWOT analyza je pro vétsi prehlednost zpracovana v matici TOP3 pro nasledujici dil¢i témata: e
nabidka v cestovnim ruchu - atraktivity; ® nabidka v cestovnim ruchu - infrastruktura a vybavenost; e
poptavka v cestovnim ruchu; e marketing; ® organizace CR a lidské zdroje.

SWOT analyza: nabidka v cestovnim ruchu - atraktivity

Primarni rozvojovy potencial cestovniho ruchu: Nedostatecné zapojeni poskytovatell sluzeb do

produktovych balicki, omezena participace

- zachovald, ekologicky hodnotnd a turisticky loklnich atraktivit

atraktivni a vyuZitelna priroda a kulturni krajina

Absence lokalniho znaceni produktl (vyrobkd,

- dostupnost atraktivnich kulturnich pamatek a sluzeb, eventd) a omezend nabidka a dostupnost

venkovskych pamatkové chranénych udzemi vc.
UNESCO

lokalnich provozl otevienych pro turisty

Motto , Letos sleti PodKleti“

Zakladni produktové rady

Vhodné sekundarni podminky pro rozvoj | Absence TOP atraktivit: sportovnich atraktivit —
cestovniho ruchu - tradice, zvyky, Ziva kultura lanové parky, golfova htisté, aquaparky, lyzarsky

areadl; zabavni parky pro déti a mladez; ZOO
Motto ,ZazZijte autenticky jihocesky venkov!“

Nedostatek financnich prostredkd,
chybéjici/slabi investofi.

Podminky pro soft-turismus: Sezonnost turisticky atraktivnich cilG, provozu

. infocenter i kulturnich akci
- velky pocet znacenych tras KCT a naucnych

stezek pro pési turistiku Malé wvyuziti akci poradanych v regionu pro

podporu cestovniho ruchu a zaZitkovou turistiku
- husta sit cyklotras, v¢. lokalnich okruh
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- vodactvi (feka Vltava) a vodni sporty (rybniky)

- mnozstvi kesi v regionu PodKleti (geocaching)

(eventy)

Eventy - rozvoj zazitkové turistiky, vyuZivajici

lokalni zdroje a tradice

Ukonceni provozu atraktivit na Kleti (lanovka,
horska chata na Kleti) — wvyrazné snizeni

atraktivity hory Klet jako turistického cile

Priméstska turistika — blizky venkov jako idealni a
dobre dostupné misto pro relaxaci

Likvidace lokalnich tradic a kultury, nezdjem o
kulturni turistiku

Selské baroko — historie na kazdém kroku, téma
vyuzitelné pro Sirsi spektrum CS

Omezovani prostupnosti ptirodniho prostoru pro
turismus

SWOT analyza: nabidka v cestovnim ruchu - infrastruktura a vybavenost

Ubytovaci zafizeni v Sirokém spektru (hotely,
penziony, kempy, motoresty, apartmany, chaty,
chalupy, ubytovny, v soukromi), 97 HUZ a 174
IuzZ.

Pocet lGzZek s pfistylkou: 4.234

Kempy — pocet mist pro stany: 1.860, pro

karavany: 489. Pocet chatek: 227, pocet

ubytoven: 16.

Cca 140 stravovacich zarizeni, z toho cca 90 SZ
s teplou kuchyni.

Pretrvavajici nedostatky v nabidce zakladni

infrastruktury CR (UZ, SZ):

- technicky stav nékterych zafizeni (potfeba
rekonstrukci ¢i zvyseni kapacit)

- vybavenost vétsiny zafizeni (potifeba stabilizace

a zvySeni kvality nebo potfeba zajiSténi

doplnikovych sluzeb)
- omezeny pocet UZ luxusnéjsiho typu

- omezené kapacity vhodné pro ubytovani pro
skupiny vice nez 50 osob hotelového typu

Nedostatek financnich prostredkd,
chybéjici/slabi investofi.

Dobra
autobusovou

dopravni  dostupnost autem a

dopravou, castecné vlakem

(moZnost prepravy kol)

Chybéjici, popf. omezené kapacity doprovodné

infrastruktury (napf. wellness, zazemi pro

zazitkovou turistiku, zdzemi pro konference a
seminare, pGjcovny)

TOP: zdmek Kratochvile a klaster Zlata Koruna -
moznosti MICE

Sezonnost provozu Casti ubytovacich a

stravovacich kapacit

Rozvoj infrastruktury a sluzeb v oblasti CR
smérujici k vyssi celorocni vytéZznosti stavajicich i
nové zfizovanych kapacit, s dirazem na posileni
sezony i v mimosezénach

- zvySovani kvality infrastruktury a vybavenosti a

Dalsi omezovani provozu UZ a SR mimo hlavni
turistickou sezénu
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kvality sluzeb

- standardizace (lokdlni zna¢ka, CSKS — Q, Cz

Spesials a dalsi)

Rozvoj sluzeb spojenych se zaZitkovou turistikou
vC. evetl, wellness a incentivni turistikou (také
v navaznosti na centra

regionalni jako

doprovodny program ,,na venkové®)

Narlst primé konkurence jinych ceskych

turistickych destinaci (predevsim rast kvality
sluzeb cestovniho ruchu v konkurencnich
regionech a nabidky infrastruktury), zaostavani
konkurenceschopnosti TO ve srovnani se

sousedicimi destinacemi

Vyuziti EU fondld a dotaci MMR pro dilci
rozvojové cile v oblasti rozvoje cestovniho ruchu

Dosazeni limith kapacit ve vybranych lokalitach
v hlavni sezéné (vodacké kempy na Vitavé),
neochota/financ¢ni neschopnost/dalsi prostorova
omezeni pro moznosti rozsirovat kapacity

SWOT analyza: poptavka v cestovnim ruchu

Vyhodnd poloha TO v ramci Jihoceského kraje -

dostupnost  hlavnich
atraktivit (Hluboka

n.VIt., C.Krumlov) v blizké dopravni vzdélenosti

ceny ubytovani vs.

jihoceskych turistickych

Sezénné nevyvazena nabidka cestovniho ruchu —
primarni dispozice pro letni turistickou sezonu
(vodacka turistika) a jarni a podzimni mezisezénu
(cykloturistika), témér nulova nabidka pro zimni
sezénu

Dobré podminky pro aktivni traveni volného

Casu v  pfirodé (predevSim  vodactvi,

cykloturistika, pési turistika a geocaching)

Malé vyuziti akci poradanych v regionu pro
podporu cestovniho ruchu a zazitkovou turistiku

Autenticky jihocesky venkov jako , dobra adresa“
pro dovolenou hlavnich CS (rodiny s détmi,
aktivni navstévnik)

Chybéjici nabidka sluzeb mistnich privodcd,
chybéjici kooperace s incomingovymi CA/CK

Tvorba produkt cestovniho ruchu motivujicich
navstévniky k prodlouzeni/vicedennimu a
opakovanému pobytu v regionu a produktl pro
posileni vnimani venkova — agroturistika, lokalni

produkce, typické akce (eventy)

Vyuziti trendl priméstské turistiky, predevsim
v mezisezdnach

Snizeni pfijmad a danové vytéZnosti obci
z cestovniho ruchu vs. zvySovani narocnosti na
infrastrukturu, udrzbu a provoz (napr. odpady)

v obcich TO z dGvodu pozadavk( navstévniku

Ukonceni provozu poskytovatell sluzeb CR

(negativni vlivy na podnikatelské prostredi)

Zahdjeni hodnoceni kvantitativnich ukazatel(i

(sledovani navstévnosti turistickych cild a
obsazenosti UZ) a hodnoceni kvalitativnich
ukazatel( (sledovani vyvoje struktury
navstévnikl, jejich  spokojenost,  dlvody

Narlst pfimé konkurence jinych ceskych

turistickych destinaci (predevsim rast kvality

sluzeb cestovniho ruchu v konkurencnich

regionech a nabidky infrastruktury), zaostavani
TO ve

konkurenceschopnosti srovnani se
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navstévy...)

sousedicimi destinacemi

Zahdjeni lokalni standardizace sluzeb s cilem
zajiSténi ,zarucené kvality Jihoceského venkova“
pro navstévniky

Zvyseni sezénnosti poptavky (presyceni v hlavni
turistické sezéné, predevsim ze strany domaciho
CR - kapacity,
mistnim obyvatelstvem), sniZzeni navstévnosti v

chybéjici negativni vnimani

mezisezdnach

SWOT analyza: marketing

Vstup DMO do marketingu TO: realizované PPC
kampan, zavedeny zdkladni ndastroje SOME -
www, Fb, Instagram, YouTube, geotour

Nedostatek finanénich prostfedk( na marketing
TO

Pouziti interaktivnich aplikaci — mobilni
pravodce, interaktivni mapy, aplikace ,V obraze”
jako podpurné technologie pro marketing CR,

QRC

Chybéjici analytické nastroje pro méreni dopad
marketingu (chybéjici statistickd data, kratka
historie plUsobeni DMO v marketingu TO a
omezené moznosti monitoringu)

Dobra image Jiznich Cech a jiho¢eského venkova
obecné - vyuZiti pro marketing TO (motto
,Zazijte autenticky jihocesky venkov*)

Zakladni produktové Fady

Doposud malad zavedenost ,znacky“ PodKleti

(kratka historie puUsobeni DMO), chybéjici
kooperace subjekti vCR na spolecném
marketingu

Tvorba znacky TO

Definovani hodnoty znacky

Pomalé zavadéni managementu CR vramci

marketingu oblasti/destinace

Marketingova kampan (mix)

cile: tvorba image destinace, navazani
marketingovych partnerstvi, medialni
kooperace, zvySeni navstévnosti www/fb

aktivit,
nezajem o kooperace, nespolehlivost, nedivéra,

Omezeni stdvajicich vazeb, utlum
nezapojovani se do spoluprace a financovani
spolecnych akci a aktivit mezi vefejnym a

soukromym sektorem v cestovnim ruchu

Tématické promo: Baroko (barokni krajina,
selské baroko, poutni kostely,...), Jizni Cechy

Pohodové (trvalé téma regionu)

Kooperace: Cesky rozhlas C. Bud&jovice

Narlst pfimé konkurence jinych (jiho)ceskych
turistickych destinaci (silnéjsi marketing; vyssi Q
sluzeb CR v konkurencnich

unikatné;jsi nabidka infrastruktury)

regionech a

Setrvalé protéZovani TOP-destinaci na Urovni
CzT, chybéjici marketing venkova
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SWOT analyza: organizace CR a lidské zdroje

ZaloZeni organizace DMO, zavedeni fizeni kvality
organizace Q CzT, certifikace JCCR, certifikace
CzT (Oblastni DMO), zahajeni poskytovani sluzeb
souvisejicich s poslanim DM

Nedostatek financnich prostfedki na provoz
DMO, omezené personalni kapacity

Realizace projektll se zapojenim vnitfnich

lidskych zdroja

Nedostatky v odborném vzdélani pracovnikl

DMO a klicovych partner, v¢. jazykovych

dovednosti

Vytvoreni zakladnich vazeb Urovné koordinace
cestovniho ruchu na dUrovni spoluprace s obcemi,
spoluprace s MAS Rozkvét a MAS Blansky les-
Netolicko

Sezonnost provozu casti infocenter, omezené
kapacity jejich provozu

Chybéjici mistni prlvodci a animacni aktivity
ubytovatell

Rozvoj cinnosti organizace DMO - kooperativni

marketing, provazba eventli s produktovymi

balicky, zavedeni lokdlni znacky, incoming

cile: zvySeni konkurenceschopnosti a financni
stability

Trvaly nedostatecny lidsky a financni potencidl
pro praci DMO, procesni improvizace

Rozvoj cinnosti — tvorba vlastnich projektd
produkty),
projektd pro partnery (infrastruktura, marketing,

(marketing, eventy, zpracovani

eventy), poskytovani  expertnich  sluzeb,

vzdélavani podnikateld CR

cile: stabilizace finan¢niho zajisténi aktivit
destinacni spole¢nosti, zvySeni autority
organizace

NedUvéra starostl a podnikatelskych subjektt
a cinnost DMO -
kooperace, oslabovani image DMO, financni
destabilizace/ chybéjici zdroje

v organizaci nenavazani

Racionalizace organizace CR - propojeni ¢innosti
infocenter a DMO, lokalni certifikace, spoluprace
(JCCR, CzT, JHK), medialni kooperace, reklamni
sponzoring

Poskytovani prispévkl obci na ¢innost DMO

Zmény systému podpory CR a jeho organizace na
regionalni i centralni Urovni
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6 NAVRHOVA CAST

Vize turistické oblasti PodKleti 2015 - 2020:

Vybudovat komunikujici destinaci a jeji management. Zviditelnit venkovskou oblast PodKleti jako
destinaci pro rodinny cestovni ruch a priméstskou turistiku v krasné prirodé ,Kleti na dohled”.
Nabidnout autenticky jiho¢esky venkov jako misto pro dovolenou, vylety i zaZitek.

Strategické cile turistické oblasti PodKleti

1. Efektivni fizeni cestovniho ruchu v destinaci
2. Rozvoj udrzitelnych produkti cestovniho ruchu
3. Rozvoj sluzeb CR a jejich kvality v destinaci

Cil 1: Efektivni rizeni cestovniho ruchu v destinaci

Aktivity Popis dilcich aktivit
a) nastaveni systému marketingovych partnerstvi
b) zavedeni pravidelné komunikace s partnery (sbér namétd a
= pfipominek, zpétna vazba, sbér dat)
(]
° s c) vydavani pravidelnych zprav o ¢innosti, osvéta mezi partnery
§ 3 d) zpracovani e-bulletinu a jeho distribuce
(] >Q
S = e) poradani B2B eventl a akci typu ,férum cestovniho ruchu
O e o s v s ’
~ E f) pfiprava a realizace akci/projektl spoluprace/spolecnych kampani
2 g) systematicky vstupovat do medialnich partnerstvi
k%)
5 h) zahajeni spoluprace s odbornymi skolami
a) nastavit kariérni plan vzdélavani pracovniki DM (zajistit ucast na
odbornych kurzech pro pracovniky cestovniho ruchu, kurzl a
g exkurzi v¢. do zahranici pro pracovniky destinacnich managementu
_ 2 apod.; zajistit proskoleni pracovnik(l v odborném zadavani zakazek
E § mimo reZim zakona a administraci ZVZ)
,% § b) zajistit interni proskolovani DM ,lJihocCesky venkov,z.s.“ pro
E s spolupracovniky (PM JCCR, pracovnici IC v regionu TO PodKleti)
§ c) zajistit pInéni certifikace Q CzT (interni manazer kvality)
o d) zajistit proskolovani mistnich privodci (spolupracovnici DM)
©
N
>
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Komunikace

a) nastavit systém sdileni a zdlohovani dat mezi zaméstnanci a
vedenim organizace (cloud)

g b) pravidelnd jednani spravni rady a porady se zaméstnanci,
g komunikace s ¢lenskou zakladnou; zajisténi systematického toku
g informaci
fE‘ c) pravidelné vyhodnocovani plnéni strategie, stfednédobad
E aktualizace strategie a marketingové strategie
= d) zajistit pInéni certifikace Q CzT (udrzZeni certifikatu stupné 1)

a) sprava www.jihoceskyvenkov.cz , zdokonaleni obsahu i formy

www, SEO optimalizace

b) spréava Fb profilu @PodKleti

c) zverejiovani fotobanky (popf. Instagram)

d) zvefejiiovani zprav na dalsi socialni sité

e) direkt mailing / e-newsletter

f)  zpracovani a distribuce tiskovych zprav médiim

g) distribuce aktualit na servery/ vyhledavade (Kudy z nudy, Jizni
g Cechy)
% h) zpracovani e-bulletinu typu navstévnické noviny / katalog
g ubytovatell
% i) zpracovat ediéni plan tiskovin, zajistit pfipravu /vyrobu
c /distribuci (vé. letdkového servisu CzT); systematické sdileni
:% podkladi pro tiskoviny JCCR

j)  billboardova kamparn (transit)

k) reciproc¢nireklama (logo), barterova reklama

I)  medidlni partnerstvi — Cesky rozhlas Ceské Budéjovice
m) setkdvani s pracovniky IC

n) setkdvanis pracovniky JCCR a CzT

0) Uucast na akcich B2B, konferencich, veletrzich

p) sponzoring, charitativni akce
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http://www.jihoceskyvenkov.cz/

Cil 2: Rozvoj udrzitelnych produktii cestovniho ruchu
HLAVNI CINNOSTI ORGANIZACE DESTINACNIHO MANAGEMENTU PRI TVORBE PRODUKTU

e > I -
S = Popis dil¢ich aktivit
-] 2
o o)
& <
a) zpracovat nabidku cyklookruh(, jednodennich a vicedennich cyklovyletd s max.
vyuZitim znacenych cyklostezek a cyklotras a malo frekventovanych silnic
b) umistit nabidku cyklookruh(, jednodennich a vicedennich cyklovyletl na webové
stranky TO PodKleti prostfednictvim interaktivni mapy a itinerafi/bedekru
c) umistit nabidku cyklookruhl, jednodennich a vicedennich cyklovyletl do
mobilniho prdvodce regionem TO PodKleti
d) prosadit nabidku cyklookruhd, jednodennich a vicedennich cyklovylet(i do nabidky
JCCR (web, tiskoviny NJC)
e) zpracovat certifikacni model sluzeb pro cykloturisty a jejich zapojeni do
produktovych balick( a jejich propagaci
f) nabidku cyklovyletd a cyklookruhlG dostat k ubytovatelim tak, aby je mohly
nabidnout turistim a zapojili se do vytvofenych navstévnickych balicka
g) propagace cyklovyletd véetné moznosti ubytovani/stravovéni/obéerstveni na
socidlnich sitich pfed turisticky exponovanymi terminy — Iéto, prodlouzeny vikend
mimo hlavni sezénu (jaro, podzim)
= h) zpracovani kratké video-upoutavky k jednotlivym okruhim a vyletim s naslednou
< propagaci na socialnich sitich
e i) zapojit se do (spolu)pofdaddni propagacnich akci na podporu cykloturistiky
% s parametry vhodnymi pro CR (akce vyhleddvané navstévniky, opakované
3 e navstévy/ prodlouzeni pobytu; zviditelnéni a pozitivni image regionu TO PodKleti),
:g k= zpracovani kratké video-upoutavky k jednotlivym akcim
2 § i) posilit cykloturistiku ve vazbé TO PodKleti mésta Ceské Budéjovice a Hluboka nad
_éz § Vitavou (identifikace moznosti vylet(, produktové balicky)
E 3 k) posilit cykloturistiku ve vazb& TO PodKleti mésto Cesky Krumlov (identifikace
3 o moznosti vyletl, produktové balicky)
g_ I) posilit cykloturistiku ve vazbé& TO PodKleti na oblast VU Boletice (identifikace
o moznosti vyletll, propagace, produktové balicky)
E m) prezentace cykloturistiky v regionu TO PodKleti a nabidky sluzeb pro cykloturisty
o« prostrednictvim www, socialnich siti, tiskovin, promoakce, prezentace na
veletrzich
n) vytvoreni kalendaria cykloturistickych akci vregionu TO PodKleti a jejich
propagace prostirednictvim www a socialnich siti
o) ,0Zivit” trasy interaktivnimi akcemi a upoutavkami — pribéhy (storytelling),
geocaching, selfie fotografie na FB, kvizy na socidlni sité, soutéZe pro rodiny
s détmi (po stopach...), filmova mista, lokace dle literatury ...
p) zpracovani preklad( itineraf(/bedekru (NJ,AJ)
q) zpracovani databdze pljéoven kol/elektrokol (a vytipovani vhodnych mist pro
ztizeni novych pUjcoven), umisténi na www a do mobilniho privodce
r) sbér informaci pro wvytipovani dalsiho znaceni/obnovy znaceni cyklostezek
(spoluprace: NJC)
s) podpora proskoleni a vytvoreni sité samostatnych cykloprivodcl pusobicich

v regionu TO PodKleti (OSVC, CA) a propagace nabidky jejich sluzeb
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2.

pési turistika

a)

b)

f)

g)

h)
i)

j)

k)

vytvofit seznam a zpracovat popis naucnych stezek (v¢. informaci o jejich
dostupnosti pro osoby somezenim pohybu — hendikepovani, rodice
s koCarkem, seniof’i)

vytvofit seznam a zpracovat popis vychazek zajimavymi pfirodnimi
krajinami vhodnymi pro pési vylety (v¢. informaci o jejich dostupnosti pro
osoby s omezenim pohybu — hendikepovani, rodice s kocarkem, seniofi)
vytvofit seznam a zpracovat popis znacenych nordic walkingovych (NW)
tras

sbér informaci pro vytipovani vzniku dalSich nau¢nych stezek, NW tras a
vychazek zajimavymi pfirodnimi krajinami vhodnymi pro pési vylety v¢. tras
vhodnych pro osoby somezenim pohybu — hendikepovani, rodice
s kocarkem, seniofi

vytvofit seznam a zpracovat popis nabidky navstév ,mist rozhledu” -
rozhleden, verejné pristupnych vézi, a pfirodnich vrcholl odkud je vyhled
do krajiny nebo na mésta (vC. informaci o jejich dostupnosti pro osoby
s omezenim pohybu — hendikepovani, rodice s koc¢arkem, seniofi)
zpracovat certifikaéni model sluZzeb pro pési turisty a jejich zapojeni do
produktovych balick( a jejich propagaci (ve vazbé na nauéné stezky, vyletni
vychazkové okruhy a mista vyhledu)

nabidku vyletd a vychazkovych okruhl dostat k ubytovatelim tak, aby je
mohly nabidnout turistdm a zapojili se do vytvofenych navstévnickych
balickd

posilit pfiméstskou pési turistiku (CB, CK) do lokace CHKO Blansky les
propagace pésich vyletd a vychazek vcéetné moznosti ubytovani/
stravovani/ obcerstveni na socidlnich sitich — celoro¢né a pred turisticky
exponovanymi terminy — léto, prodlouzeny vikend mimo hlavni sezénu
(jaro, podzim), akce v misté

zpracovani kratké video-upoutavky k jednotlivym okruhim a vyletim
s ndslednou propagaci na socidlnich sitich

zapojit se do (spolu)poradani propagacnich akci na podporu pési turistiky
s parametry vhodnymi pro CR (akce vyhledavané navstévniky, opakované
navstévy/ prodlouzZeni pobytu; zviditelnéni a pozitivni image regionu TO
PodKleti), zpracovani kratké video-upoutdvky k jednotlivym akcim
prezentace pési turistiky v regionu TO PodKleti a nabidky sluZeb pro turisty
prostfednictvim www, socidlnich siti, tiskovin, promoakce, prezentace na
veletrzich

m) vytvoreni kalendaria turistickych akci vregionu TO PodKleti a jejich

n)

p)

propagace prostiednictvim www a socialnich siti, spoluprace s KCT

,0Zivit” trasy interaktivnimi akcemi a upoutavkami — povésti, pribéhy,
rodaci.... (storytelling), geocaching, selfie fotografie na FB, kvizy na socidlni
sité, soutéze pro rodiny s détmi (po stopach...)

zpracovani prekladud itineraf(/bedekru (NJ,AJ)

proskoleni mistnich prdvodct a vytvoreni sité turistickych prdvodct
regionu TO PodKleti (OSVC, CA) a propagace jejich nabidky sluzeb
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micové spor

3. golf, tenis,

a)

b)

d)

e)

f)

g)

vytvofit seznam a popis nabidky vsech vefejné pfistupnych sportovist
(placend i volné dostupnd) pro micové sporty - jako je golf/ minigolf,
tenisové kurty, squash, ping-pong, sportovni haly, télocvi¢ny apod.

vytvofit databazi mozZnosti zapUjceni sportovniho nacini pro mic¢ové hry
sbér informaci pro vytipovani dalSich atraktivit tohoto typu (doposud pro
CR nevyuzivana sportovisté)

zpracovat certifikacni  model poskytovatelll sluzeb sportovniho
volnolasového wvyziti pro navstévniky/ turisty a jejich zapojeni do
produktovych bali¢kd a jejich propagaci (ve vazbé na konkrétni sportovisté)
nabidku poskytovateld sluZzeb sportovniho volnocasového wvyzZiti pro
navstévniky dostat k ubytovatelim tak, aby je mohly nabidnout turistiim a
zapojili se do vytvorenych navstévnickych balic¢k

vytvoreni kalenddria sportovnich — profesionalnich i volnoc¢asovych - akci
v regionu TO PodKleti a jejich propagace prostiednictvim www a socidlnich
siti, spoluprace s poskytovateli sluzeb sportovniho volnocasového vyziti a
obcemi (v misté akce)

zapojit se do (spolu)poradani sportovnich akci s parametry vhodnymi pro
CR (akce vyhleddvané navstévniky, opakované navstévy/ prodlouzZeni
pobytu; zviditelnéni a pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani
kratké video-upoutdvky k jednotlivym akcim s ndslednou propagaci na
socidlnich sitich
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4. vodactvi

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

vytvofit seznam a popis nabidky poskytovatell sluZeb cestovniho ruchu
souvisejiciho s vodactvim - pljc¢oven lodi, vodackych taborist a kempd
zpracovat certifikacni model poskytovatelll sluzeb cestovniho ruchu
souvisejiciho s vodactvim a jejich zapojeni do produktovych balick( a jejich
propagaci

nabidku poskytovateld sluZzeb sportovniho volnocasového wvyzZiti pro
vodackou turistiku (puj¢ovny) dostat k ubytovateldm tak, aby je mohly
nabidnout turistiim a zapoijili se do vytvorenych navstévnickych balick(
navstévnické balicky (kombinace ubytovani a vodackych aktivit a dalSich
aktivit/atraktivit) nabidnout CK a kolektivim (Skoly, skupiny)

vytvoreni kalendaria vodackych akci v regionu TO PodKleti a vyznamnych
vodackych akci na Vltavé (Usek Lipno nad VItavou — Tyn nad Vltavou) a
dalsich akci ve ,vodacké lokalité” (Usek Vltavy Zlatad Koruna- Borsov n.VIt.),
jejich propagace prostfednictvim www a socidlnich siti, spoluprace s
poskytovateli sluzeb sportovniho volnocasového vyziti, poradateli
kulturnich akci, ubytovateli, provozovateli stravovacich zafizeni a obcemi (v
misté akce) - akce sparametry vhodnymi pro CR (akce vyhledavané
navstévniky, opakované navstévy/ prodlouZeni pobytu; zviditelnéni a
pozitivni image regionu TO PodKleti),

zapojit se do (spolu)pordadani akci souvisejicich svodactvim — akce
s parametry vhodnymi pro CR (akce vyhledavané navstévniky, opakované
navstévy/ prodlouzeni pobytu; zviditelnéni a pozitivni image regionu TO
PodKleti), zpracovani kratké video-upoutavky k jednotlivym akcim
s nadslednou propagaci na socialnich sitich

propagace novinek — paddleboard na Vitavé — Usek Zlata Koruna- Borsov
n.VIt. (zviditeInéni TO PodKleti)

podpora eliminace negativnich prvk(i doprovazejicich vodactvi na Vitavé
(tzv. plujici bary apod.)
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zimni spor

5.

f)

g)

h)

j)

k)

vytvofit seznam a popis moznosti pro zimni sporty - béZzeckych trati a
lokalit pro cross-country-skiing (ve spolupraci s CHKO Blansky les)
vytvofit seznam a popis moznosti pro zimni sporty — sjezdové lyZovani
vytvofit seznam a popis moznosti pro dalsi zimni sporty — metana
vytvofit seznam a popis moznosti pro dalsi zimni sporty — brusleni ve
volné ptirodé

vytvofit seznam a popis moznosti pro zimni sporty v okolnich
destinacich (lyzarské areadly, zimni stadiony)

zpracovat certifikacni model poskytovateld sluzeb cestovniho ruchu
souvisejiciho se zimnimi sporty a jejich zapojeni do produktovych
bali¢ku a jejich propagaci

nabidku poskytovatelll sluzeb sportovniho volnocasového wyiiti pro
zimni sporty a moznosti pro zimni sporty dostat k ubytovatelim tak,
aby je mohly nabidnout turistdm a zapojili se do vytvofenych
navstévnickych balickd

navstévnické balicky (kombinace ubytovani a zimnich sportovnich
aktivit a dalSich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a kolektivim (3koly,
skupiny)

zapojit se do (spolu)poradani akci souvisejicich se zimnimi sporty — akce
s parametry vhodnymi pro CR (akce vyhledavané navstévniky,
opakované navstévy/ prodlouzeni pobytu; zviditelnéni a pozitivni image
regionu TO PodKleti), zpracovani kratké video-upoutavky k jednotlivym
akcim s ndaslednou propagaci na socidlnich sitich

propagace netradi¢nich zimnich sportd — napf. snéznice, mushing/ jizda
se psim sprezenim, skijoring / jizda na lyZich tazenych koném
(zviditelnéni TO PodKleti)

sbér informaci pro vytipovdni dalSich atraktivit tohoto typu — zimni
sporty, v¢. netradiénich, vyuZivajicich predevsim pfirozenych dispozic
lokality i lidskych zdroja (LZ)

54




adrenalinové sporty

6.

b)
c)
d)
e)

f)

g)

h)

vytvofit seznam a popis nabidky adrenalinovych sportd v Gzemi - lezectvi
(horolezecké useky v prirodé, lezecké stény, lanova centra, apod.)
vytvorit seznam a popis nabidky adrenalinovych sportQ v Uzemi - zimni
sporty (mushing, skijoring)

vytvofit seznam a popis nabidky adrenalinovych sportl v Uzemi - dalsi
sporty (provoz plijcoven kolobéZzek pro horsky sjezd, apod.)

vytvorit seznam a popis atraktivni nabidky adrenalinovych sporti v mimo
uzemi TO PodKleti

sbér informaci pro vytipovani dalSich atraktivit tohoto typu v Uzemi,
vyuzivajicich predevsim prirozenych dispozic lokality i lidskych zdroju (LZ)
zpracovat certifikacni model poskytovatelll sluzeb cestovniho ruchu
souvisejiciho s adrenalinovymi sporty a jejich zapojeni do produktovych
bali¢kll a jejich propagaci

nabidku poskytovatell sluZeb sportovniho volnocasového wyzZiti pro
adrenalinové sporty a moZnosti pro adrenalinové sporty dostat
k ubytovatelim tak, aby je mohly nabidnout turistdm a zapojili se do
vytvofenych navstévnickych balickl

navstévnické balicky (kombinace ubytovani a sportovnich aktivit a dalSich
aktivit/atraktivit) nabidnout CK a kolektiviim (skoly, skupiny)

zapojit se do (spolu)poradani akci souvisejicich s adrenalinovymi sporty —
akce s parametry vhodnymi pro CR (akce vyhleddvané ndvstévniky,
opakované navstévy/ prodlouzeni pobytu; zviditelnéni a pozitivni image
regionu TO PodKleti), zpracovani kratké video-upoutavky k jednotlivym
akcim/atraktivitam s naslednou propagaci na socialnich sitich

7v

7. myslivecka a rybarska turistika,

f)

g)

h)

vytvofit seznam a popis nabidky myslivecké turistiky

vytvofit seznam a popis nabidky rybarské turistiky, v€etné dostupnosti
prodeje rybafskych listki/povolenek a moznosti zapljceni rybarského
nacini

sbér informaci pro vytipovani dalSich atraktivit tohoto typu, vyuZivajicich
predevsim prirozenych dispozic lokality i lidskych zdroja (LZ)

zpracovat kalendarium akci — vylovy rybnik(i, pstruhova sezéna, hony,
apod., a jejich propagace

zpracovat certifikacni model poskytovatelli sluzeb cestovniho ruchu
souvisejiciho s mysliveckou turistikou a rybarskou turistikou a jejich
zapojeni do produktovych balick( a jejich propagaci

nabidku poskytovatell sluzeb sportovniho volnocasového wvyziti pro
mysliveckou a rybarskou turistiku dostat k ubytovatelim tak, aby je
mohly nabidnout turistlim a zapojili se do vytvorenych navstévnickych
balicka

navstévnické balicky (kombinace ubytovani a rybarské a/nebo myslivecké
turistiky a dalSich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupinam (MS)

zapojit se do (spolu)poradani akci souvisejicich s rybarskou turistikou
nebo sportovni stfelbou — akce s parametry vhodnymi pro CR (akce
vyhledavané navstévniky, opakované navstévy/ prodlouzeni pobytu;
zviditelnéni a pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani kratké
video-upoutavky k jednotlivym akcim/atraktivitam s naslednou propagaci
na socidlnich sitich
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8. plav

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

j)

vytvofit seznam a popis nabidky koupalist a pfirodniho koupani, kde se
navstévnici maji moznost v letnim obdobi vykoupat

vytvorit seznam a popis nabidky krytych i nekrytych bazénd, koupalist a
pfirodniho koupani, kde se navstévnici maji moznost v letnim obdobi
vykoupat mimo destinaci (v navazujicich lokalitdch, predevsim
spadovych okresnich méstech a mimoradnych atraktivit; v¢. ovéreni
dopravni dostupnosti)

vytvorfit seznam a popis nabidky bazén(l a dalSich moznosti koupani pfi
ubytovacich kapacitach

vytvofit seznam a popis nabidky provozovanych vodnich sportl
(lodi¢ky/slapadla, jachting,...) véetné moznosti zapuQjceni sportovnich
plavidel

sbér informaci pro vytipovani dalSich atraktivit tohoto typu,
vyuzivajicich predevsim prirozenych dispozic lokality

zpracovat kalendarium zdbavnych akci porddanych na koupalistich a
rybnicich, véetné recesistickych, a jejich propagace

zpracovat certifikacni model poskytovatelll sluzeb — provozovateld
koupalist a vodnich sportl a jejich zapojeni do produktovych balickd a
jejich propagaci; sjednat postup sdileni informaci o teploté a kvalité
vody a jejich zvefejiiovani na socialnich sitich v ramci propagace

nabidku poskytovatel( sluzeb sportovniho volnoc¢asového vyZiti — vodni
sporty a provozovateld koupalist dostat k ubytovateldm tak, aby je
mohly nabidnout turistiim a zapojili se do vytvorenych navstévnickych
balickl

navstévnické balicky (kombinace ubytovani a vyziti u vodnich ploch a
dalSich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupinam (skoly)

zapojit se do (spolu)poradani akci souvisejicich s vyZitim u vodnich ploch
— akce s parametry vhodnymi pro CR (akce vyhledavané navstévniky,
opakované navstévy/ prodlouzeni pobytu; zviditelnéni a pozitivni image
regionu TO PodKleti), zpracovani kratké video-upoutavky k jednotlivym
akcim/atraktivitdm s ndslednou propagaci na socidlnich sitich
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9. dalsi aktivity

f)

g)

h)

j)

k)

vevr

vytvofit seznam a popis nabidky volné pfistupnych détskych hfist a
sportovist pro mladez (skatepark, streetball, frisbee ...)

vytvofit seznam a popis nabidky détskych zabavnich center a
animacnich koutkd, vé. podminek provozu

vytvofit seznam a popis nabidky sportovnich center pro dospélé, v¢.
podminek provozu (sporty typu lukostrelba, joga, Sipky ...)

vytvofit seznam a popis nabidky agility center pro psy, v€. podminek
provozu

vytvofit seznam volné pristupnych hFist typu petangue, metan3,
kuZelky atd., v€etné moZnosti zapUjceni sportovniho nacini

vytvofit seznam volné pfistupnych venkovnich fitness-sportovist a
venkovnich télocvi¢en

zpracovat kalenddrium akci hasi¢ského sportu pro verejnost a jejich
propagace

zpracovat kalendarium sportovnich akci poradanych na volné
dostupnych sportovistich véetné krosovych béht (terénni 1/maraton,
ultramaraton...) a event(, propojovat sportovni akce a akcemi pro celé
rodiny a zdbavnymi akcemi na podporu zdravého Zivotniho stylu, a
jejich propagace

dale rozvijet a podporovat geocaching jako efektivni ndstroj na
posileni ndvstévnosti regionu TO PodKleti

podpofit wvyuZivani inovativnich prvkd podporujicich navstévnost
regionu TO PodKleti — questing

zapojit se do (spolu)poradani akci vyuZivajicich volné dostupna
sportovisté a volnocasové aktivity na podporu a propagaci zdravého
Zivotniho stylu — akce s parametry vhodnymi pro CR (akce vyhledavané
navstévniky, opakované navstévy/ prodlouzeni pobytu; zviditelnéni a
pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani kratké video-
upoutavky k jednotlivym akcim/atraktivitdm s naslednou propagaci na
socidlnich sitich

zpracovat certifikaéni model poskytovatell sluzeb — provozovatell
sportovnich center a jejich zapojeni do produktovych balickl a jejich
propagaci

nabidku poskytovateld sluzeb sportovniho volnocasového wyziti/
provozovatell sportovnich center dostat k ubytovatelim tak, aby je
mohly nabidnout turistim a zapojili se do vytvorenych navstévnickych
balickd

navstévnické balicky (kombinace ubytovani a netradi¢ni sportovni
vyZiti a dalSich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupindm (3koly)
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Aktivity

Popis dilCich aktivit

Rozvoj produktu ,pamatky a kultura® (2.)

1. pamatky (cirkevni, technické, atd.)

a)

b)
c)

d)

f)

g)

h)

j)

k)

m)

n)

p)

a)

vytvofit seznam a popis nabidky moZnosti navstévy verejné pristupnych
pamatek i pamatek v soukromém vlastnictvi (muzea, pamatniky, galerie,
hrady, zdmky, zficeniny, tvrze, apod.), v¢. podminek provozu

vytvofrit seznam a popis volné pfistupnych pamatek (zficeniny, vesnické a
méstské pamatkové rezervace a zony, drobné sakralni stavby apod.)
vytvofit seznam a popis nabidky moZnosti navstévy cirkevnich pamatek
s mistnimi prdvodci, v¢. podminek provozu

vytvofit seznam a popis nabidky venkovskych muzei a expozic s mistnimi
pravodci, v¢. podminek provozu

zpracovat certifikaéni model zapojeni kulturnich pamdtek do
produktovych balick(l a jejich propagace (zajisténi aktualizace informaci,
pravidla pro propagaci/reklama)

nabidku vyletd dostat k ubytovatelim tak, aby je mohly nabidnout
turistim a zapojili se do vytvorenych navstévnickych balick(

prezentace kulturnich pamatek v regionu TO PodKleti a nabidky sluzeb
pro navstévniky prostfednictvim www, socidlnich siti, tiskovin,
promoakci, prezentace na veletrzich

propagace vyletl véetné mozZnosti ubytovani/stravovani/obcerstveni na
socidlnich sitich pred turisticky exponovanymi terminy - léto,
prodlouzeny vikend mimo hlavni sezénu (jaro, podzim)

umistit nabidku vicedennich vyletd po kulturnich pamatkach regionu
PodKleti na webové stranky prostfednictvim interaktivni mapy a
itinerard/bedekru a do mobilniho privodce a prosadit je do nabidky JCCR
(web, tiskoviny)

zapojit se do (spolu)pofadani propagacnich akci na podporu vyuZziti
kulturnich pamatek, akce sparametry vhodnymi pro CR (akce
vyhledavané navstévniky, opakované navstévy/ prodlouzeni pobytu;
zviditelnéni a pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani kratké
video-upoutdvky k jednotlivym akcim a kulturnim pamdtkam

identifikace moznosti vyletdl na TOP-kulturni pamatky mimo region
destinace ve vazbé na pobytové balicky

vytvoreni kalenddria akci pofadanych v aredlech pamdatek v regionu TO
PodKleti a jejich propagace prostfednictvim www a socialnich siti

ve spolupraci s provozovateli pamatek ,oZivit” trasy interaktivnimi
akcemi a upoutdavkami — pribéhy (storytelling), geocaching, selfie
fotografie na FB, kvizy na socidlni sité, soutéZze pro rodiny s détmi (po
stopach...), filmova mista, lokace dle literatury ...

vytvorit seznam a popis nabidky na vylety typu ,Po stopach vyznamnych
osobnosti“, ,Po stopach vyznamnych udalosti“, ,Za povésti“ apod.
(storytelling)

zpracovani prekladd itinerard/bedekru (NJ,AJ)

podpora proskoleni a vytvoreni sité samostatnych mistnich privodcl
pUsobicich v regionu TO PodKleti (OSVC, CA) a propagace nabidky jejich
sluzeb

navstévnické balicky (kombinace ubytovani a kulturniho vyziti v€. ndvstév
pamatek a dalich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupinam (skoly)
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Im vyznamem

’

2. kulturni akce s regiondln

a)

b)
c)

d)

f)

g)

h)

j)

k)

vytvofit seznam a popis nabidky tematickych event( (festivaly, slavnosti,
kulturné-spolecenské akce, divadelni prehlidky apod., které se
kazdorocné opakuiji)

vytvorit seznam a popis nabidky tematickych eventd, které se budou
konat v nasledujicich 10ti letech (vyznamna lokalni vyroci apod.)

sbér informaci pro vytipovani dalSich aktivit tohoto typu, které budou
probihat ve venkovském prostredi

zpracovat certifikaéni model zapojeni kulturnich akci do produktovych
balicki a jejich propagace (zajisténi aktualizace informaci, pravidla pro
propagaci/reklama, kvalita akce a jeji tematika odpovidajici filozofii
destinace)

nabidku akci dostat k ubytovatelim tak, aby je mohly nabidnout turistim
a zapojili se do vytvorenych navstévnickych balickl

prezentace kulturnich akci vregionu TO PodKleti a nabidky pro
navstévniky prostfednictvim www, socidlnich siti, tiskovin, promoakci,
prezentace na veletrzich

propagace akci véetné mozZnosti ubytovani/stravovani/obcerstveni na
socialnich sitich pred turisticky exponovanymi terminy — celoro¢né
umistit nabidku vicedennich vyletl po kulturnich akcich a pamatkach
regionu PodKleti na webové stranky prostfednictvim interaktivni mapy a
itinerard/bedekru a do mobilniho prdvodce a prosadit je do nabidky JCCR
(web, tiskoviny)

zapojit se do (spolu)poradani propagacnich akci na podporu mistni
kultury, akce sparametry vhodnymi pro CR (akce vyhledavané
navstévniky, opakované navstévy/ prodlouzeni pobytu; zviditelnéni a
pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani kratké video-upoutavky
k jednotlivym akcim a kulturnimu dédictvi regionu

identifikace moZnosti vyletl na TOP-kulturni akce mimo region destinace
ve vazbé na pobytové balicky

vytvoreni kalendaria akci poradanych vregionu TO PodKleti a jejich
propagace prostfednictvim www a socialnich siti

ve spoluprdci srealizatory akci ,oZivit” tradi¢ni akce vice smérem
k ndvstévniklm (potencidl CR) — soutéZe a programy pro rodiny s détmi,
gastrozazitky, ...

m) navstévnické balicky (kombinace ubytovani a kulturniho vyZiti a dalsich

aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupinam, v¢. zahrani¢nich
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Aktivity

Popis dilCich aktivit

Rozvoj produktu ,gastronomie” (3.)

zazitkova gastronomie

7w

1.

a)
b)
c)

d)

e)

f)

g)

h)

j)

k)

m)

n)

vytvofit seznam a popis nabidky stravovacich zafizeni
identifikovat stravovaci zafizeni, které trvale nabizi mistni speciality

identifikovat podniky, které vyrabi regionalni potravinarské produkty, a
mista kde je mozno ochutnat a/nebo zakoupit tuto mistni produkci (vE.
véelarstvi)

vytvofit seznam a popis nabidky pfirodnich zahrad s moznosti exkurze a
nakupu produkce

zpracovat certifikacni model pro rlizné typy gastronomickych zafizeni a
mistni producenty a jejich zapojeni do produktovych balicki a jejich
propagace (zajisténi aktualizace informaci, pravidla pro propagaci/reklama)
zavedeni lokdlni znacky ,JihoCesky venkov” jako zndmky kvality a mista
puvodu (rozsifit nad ramec destinace, mimo regionalni znacky) , produkce
a tematika odpovidajici filozofii destinace

nabidku gastrozazitk(i a mistni produkce dostat k ubytovateldm tak, aby je
mohly nabidnout turistdm a zapojili se do vytvofenych navstévnickych
balickl

prezentace gastrozazitkl a mistni produkce zregionu TO PodKleti a
nabidky pro ndvstévniky prostrednictvim www, socidlnich siti, tiskovin,
promoakci, prezentace na veletrzich

propagace gastrozazitki a mistni produkce véetné mozZnosti
ubytovani/stravovani/obcerstveni na socidlnich sitich pred turisticky
exponovanymi terminy — celoro¢né

umistit nabidku vicedennich vyletd po kulturnich akcich - gastrozazitcich
regionu PodKleti na webové stranky prostfednictvim interaktivni mapy a
itinerard/bedekru a do mobilniho privodce a prosadit je do nabidky JCCR
(web, tiskoviny)

zapojit se do (spolu)poradani propagacnich akci na podporu mistni
produkce a gastrozazitki, akce s parametry vhodnymi pro CR (akce
vyhleddvané navstévniky, opakované navstévy/ prodlouzeni pobytu;
zviditelnéni a pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani kratké
video-upoutdvky k jednotlivym akcim a gastro-dédictvi regionu

identifikace mozZnosti vyletl na TOP-gastro akce mimo region destinace ve
vazbé na pobytové balicky

vytvoreni kalenddria gastronomickych akci poradanych v regionu TO
PodKleti a prezentaci mistni produkce a jejich propagace prostfednictvim
www a socialnich siti

ve spoluprdci srealizatory akci ,ozZivit” tradicni akce vice smérem
k navstévniklm (potencial CR) — soutéZe a programy pro rodiny s détmi,
gastrozazitky, ...

navstévnické balicky s gastrozazitky (kombinace ubytovani a kulturniho
vyZiti a dalSich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupinam, v¢. zahranicnich
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2. pivni turistika

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

j)

k)

vytvofit seznam a popis nabidky pivovard/ minipivovarl s moZnostmi
exkurzi a event( pro turisty — v $ir$im regionu Jiznich Cech

vytvorit seznam a popis nabidky lihovar( a paliren s moZnostmi exkurzi a
eventd pro turisty — v $ir$im regionu Jiznich Cech

vytvofit seznam a popis nabidky zpracoven ovoce s moznostmi exkurzi a
event(l pro turisty

zpracovat certifikacni model pro rlizné typy gastronomickych zafizeni a
mistni producenty a jejich zapojeni do produktovych balick( a jejich
propagace (zajisténi aktualizace informaci, pravidla pro
propagaci/reklama)

zavedeni lokdlni znacky ,JihoCesky venkov” jako zndmky kvality a mista
pavodu (rozsifit nad ramec destinace, mimo regionalni znacky), produkce
a tematika odpovidajici filozofii destinace

nabidku eventll ve vazbé na mistni produkci dostat k ubytovateliim tak,
aby je mohly nabidnout turistdm a zapojili se do vytvorenych
navstévnickych balickl

prezentace event( mistni produkce z regionu TO PodKleti a nabidky pro
navstévniky prostfednictvim www, socidlnich siti, tiskovin, promoakci,
prezentace na veletrzich

propagace event( mistni produkce véetné moznosti
ubytovani/stravovani/obcerstveni na sociadlnich sitich pred turisticky
exponovanymi terminy — celoro¢né

zapojit se do (spolu)poradani propagacnich akci a eventll na podporu
mistni produkce, akce s parametry vhodnymi pro CR (akce vyhledavané
navstévniky, opakované navstévy/ prodlouzeni pobytu; zviditelnéni a
pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani kratké video-upoutavky
k jednotlivym akcim a mistni produkce jako dédictvi regionu

identifilkace moznosti wvyletl na TOP-gastro eventy a ,pivni
turistiku“mimo region destinace ve vazbé na pobytové balicky

vytvoreni kalendaria eventl mistni produkce poradanych v regionu TO
PodKleti a jejich propagace prostfednictvim www a socidlnich siti

ve spolupraci srealizatory akci ,ozivit” tradicni akce vice smérem
k navstévnikim (potencial CR) — soutéze

m) navstévnické balicky s eventy mistni produkce (kombinace ubytovani a

kulturniho vyZiti a dalSich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupinam, vé.
zahranicnich
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Aktivity

Popis dilCich aktivit

Rozvoj produktu ,venkovska turistika® (5)

regionalni produkty

1.

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

j)

k)

vytvofit seznam a popis nabidky producentl a sluzeb drzitell
regionalnich znacek (podpora regiondlnich znacek, které charakterizuji
zvyky a tradice regionu nebo pfipominaji staré techniky vyroby a femesel
¢i krajové speciality (napf. znaéky Chutnd hezky jihocesky, Sumava
origindlni produkt, atd.), vc€etné mist jejich distribuce (prodejny,
stravovaci zafizeni, ubytovatelé, IC...)

zpracovat certifikacni model pro rlzné typy gastronomickych zafizeni a
mistni producenty a jejich zapojeni do produktovych balick( a jejich
propagace (zajisténi aktualizace informaci, pravidla pro
propagaci/reklama)

zavedeni lokalni znacky ,Jihocesky venkov” jako znamky kvality a mista
pGvodu (rozsifit nad ramec destinace, mimo regionalni znacky), produkce
a tematika odpovidajici filozofii destinace

nabidku eventll ve vazbé na mistni produkci dostat k ubytovateliim tak,
aby je mohly nabidnout turistdm a zapojili se do vytvorenych
navstévnickych balickl

prezentace event( mistni produkce z regionu TO PodKleti a nabidky pro
navstévniky prostfednictvim www, socidlnich siti, tiskovin, promoakci,
prezentace na veletrzich

propagace eventd mistni produkce véetné moznosti
ubytovani/stravovani/obéerstveni na socialnich sitich pred turisticky
exponovanymi terminy — celoro¢né

zapojit se do (spolu)poradani propagacnich akci a eventl na podporu
mistni produkce, akce s parametry vhodnymi pro CR (akce vyhledavané
navstévniky, opakované navstévy/ prodlouZeni pobytu; zviditelnéni a
pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani kratké video-upoutavky
k jednotlivym akcim a mistni produkce jako dédictvi regionu

identifikace mozZnosti vyletlh na TOP-gastro eventy a ,pivni
turistiku“mimo region destinace ve vazbé na pobytové balicky

vytvoreni kalenddria eventi mistni produkce pofadanych v regionu TO
PodKleti a jejich propagace prostfednictvim www a socidlnich siti

ve spolupraci srealizatory akci ,ozZivit” tradicni akce vice smérem
k navstévnikim (potencial CR) — soutéze

navstévnické balicky s eventy mistni produkce (kombinace ubytovani a

kulturniho vyZiti a dalSich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupinam, vé.
zahranic¢nich (také segment skolni vylety)
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2. Agroturistika a BIO farmy

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

vytvorit seznam a popis nabidky ubytovani na agrofarmach
vytvofit seznam a popis nabidky ubytovani v soukromi na venkové

vytvofit seznam a popis nabidky traveni dovolené v pronajatych chatach
a chalupach

zpracovat certifikacni model pro rGzné typy ubytovacich zatizeni a jejich
zapojeni do produktovych balickd a jejich propagace (zajisténi aktualizace
informaci, pravidla pro propagaci/reklama)

zavedeni lokdlni znacky ,Jihocesky venkov” jako zndmky kvality a mista
pGvodu (rozsifit nad ramec destinace, mimo regionalni znacky), produkce
a tematika odpovidajici filozofii destinace

nabidku agroturistiky ve vazbé na mistni produkci dostat k dalSim
poskytovatelim sluzeb CR tak, aby je mohly nabidnout turistiim a zapojili
se do vytvorenych navstévnickych balicka

prezentace agroturistiky v regionu TO PodKleti a nabidky pro navstévniky
prostfednictvim www, socidlnich siti, tiskovin, promoakci, prezentace na
veletrzich; propagace na socidlnich sitich pred turisticky exponovanymi
terminy/ celoro¢né

zapojit se do (spolu)poradani propagacnich eventll a famtripld na
podporu agroturistiky a mistni produkce, akce s parametry vhodnymi pro
CR (akce vyhledavané navstévniky, opakované navstévy/ prodlouzeni
pobytu; zviditelnéni a pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani
kratké video-upoutavky k jednotlivym akcim a mistni produkce jako
dédictvi regionu

navstévnické balicky agroturistika (kombinace ubytovani a kulturniho
vyziti a dalSich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupindm, vc.
zahranic¢nich (také segment skolni vylety)
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3. Hipoturistika

a) vytvofit seznam a popis nabidky provozovani hipoturistiky (moZnosti
ubytovani s ustajenim, jizdarny)

b)  vytvorit seznam a popis hipotras s vyuZitim
www.jihoceskehipostezky.cz

c) zpracovat certifikacni model pro rlizné typy ubytovacich zafizeni a jejich
zapojeni do produktovych balickll a jejich propagace (zajisténi
aktualizace informaci, pravidla pro propagaci/reklama)

d) zavedeni lokalni znacky ,Jihocesky venkov” jako znamky kvality a mista
pdvodu (rozsifit nad ramec destinace, mimo regionalni znacky),
produkce a tematika odpovidajici filozofii destinace

e) nabidku hipoturistiky dostat k dalSim poskytovatel(im sluzeb CR tak, aby
je  mohly nabidnout turistim a zapojili se do vytvorenych
navstévnickych balickd

f) prezentace hipoturistiky v regionu TO PodKleti a nabidky pro
navstévniky prostrednictvim www, socidlnich siti, tiskovin, promoakci,
prezentace na veletrzich; propagace na socidlnich sitich pred turisticky
exponovanymi terminy/ celoro¢né

g) zapojit se do (spolu)porddani propagacnich eventl a famtripl na
podporu hipoturistiky, akce s parametry vhodnymi pro CR (akce
vyhledavané navstévniky, opakované navstévy/ prodlouZeni pobytu;
zviditelnéni a pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani kratké
video-upoutavky k jednotlivym akcim a mistni produkce jako dédictvi
regionu

h) navstévnické balicky hipoturistiky (kombinace ubytovani a kulturniho
vyziti a dalSich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupindm, vc.
zahranicnich (také segment skolni vylety)

4. prirodni atraktivity

a)

b)

d)

e)

vytvofit seznam a popis pfirodnich atraktivit vregionu TO PodKleti
(doplrikové sbér dat pro $irsi region Jiznich Cech)

nabidku ptirodnich atraktivit informacné dostat k poskytovatelim sluzeb
CR tak, aby je mohly nabidnout turistim a zapojili se do vytvorenych
navstévnickych balickl

prezentace pfirodnich atraktivit v regionu TO PodKleti a nabidky pro
navstévniky prostfednictvim www, socidlnich siti, tiskovin, promoakci,
prezentace na veletrzich; propagace na socidlnich sitich pred turisticky
exponovanymi terminy/ celoro¢né

zapojit se do (spolu)poradani propagacnich eventl a famtripld na podporu
vyuziti pfirodnich atraktivit, akce s parametry vhodnymi pro CR (akce
vyhledavané navstévniky, opakované navstévy/ prodlouzeni pobytu;
zviditelnéni a pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani kratké
video-upoutdvky k jednotlivym pfirodnim atraktivitdm jako zakladu image
regionu

navstévnické balicky (kombinace navstév prirodnich atraktivit, ubytovani a
kulturniho vyzZiti a dalSich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupinam, v¢.
zahrani¢nich (také segment skolni vylety)
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http://www.jihoceskehipostezky.cz/

Aktivity

Popis dilCich aktivit

Rozvoj produktu ,rodinna dovolenad“ (6)

rodiny s détmi

1.

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

i)

k)

vytvofit seznam a popis nabidky s moZnostmi traveni dovolené pro rodiny s
détmi

vytvofit seznam a popis nabidky vyletd pro rodiny s détmi (pfiméstska
turistika)

zavedeni lokalni znacky ,Jihocesky venkov” s dovétkem ,family friendly”
jako znamky kvality a mista plvodu (rozsifit nad rdmec destinace, mimo
regionalni znacky), produkce a tematika odpovidajici filozofii destinace

nabidku eventll ve vazbé na nabidku pro rodiny sdétmi dostat
k ubytovatelim tak, aby je mohly nabidnout turistdm a zapojili se do
vytvorenych navstévnickych balickl

prezentace eventl (akci B2C) se zamérenim na rodiny s détmi/ vhodné pro
rodiny sdétmi zregionu TO PodKleti a nabidky pro navstévniky
prostfednictvim www, socidlnich siti, tiskovin, promoakci, prezentace na
veletrzich

propagace eventl se zamérenim na rodiny s détmi/ vhodné pro rodiny
s détmi véetné moZnosti ubytovani/stravovani/obcerstveni na socialnich
sitich pfed turisticky exponovanymi terminy — celoro¢né

zapojit se do (spolu)poradani propagacnich akci a eventl na podporu
family frinedly, akce s parametry vhodnymi pro CR (akce vyhledavané
navstévniky, opakované navstévy/ prodlouZeni pobytu; zviditelnéni a
pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani kratké video-upoutavky k
jednotlivym akcim a mistni produkce jako pfilezitost pro vyZiti rodin s
détmi

identifikace moznosti vyletd na TOP-family eventy mimo region destinace
ve vazbé na pobytové balicky

vytvoreni kalendéria eventll se zamérenim na rodiny s détmi/ vhodné pro
rodiny s détmi pofadanych v regionu TO PodKleti a jejich propagace
prostfednictvim www a socialnich siti

ve spolupraci srealizatory akci ,ozivit“ tradicni akce vice smérem
k ndvstévnikiim (potencial CR) — soutéZe pro rodiny s détmi, specidlni ¢ast
programu, zvyhodnéné vstupné pro rodiny s détmi

ndvstévnické balicky s eventy (kombinace ubytovani a kulturniho vyZiti a
dalSich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupinam
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ve

seniofri

2.

a)

b)

c)
d)

f)

g)

h)

i)

k)

vytvofit seznam a popis nabidky s moznostmi traveni aktivni a wellness
dovolené pro seniory

vytvofit seznam a popis nabidky s moznostmi traveni kulturni dovolené pro
seniory

vytvorit seznam a popis nabidky vyletl pro seniory (pfiméstska turistika)
zavedeni lokalni znacky ,Jihocesky venkov” s dovétkem ,seniofi vitani“

jako znamky kvality a mista plvodu (rozsifit nad rdmec destinace, mimo
regionalni znacky), produkce a tematika odpovidajici filozofii destinace

nabidku event(l ve vazbé na nabidku pro seniory dostat k ubytovatellim
tak, aby je mohly nabidnout turistim a zapojili se do vytvorenych
navstévnickych balickl

prezentace event( (akci B2C) se zaméfenim na seniory/ vhodné pro
seniory z regionu TO PodKleti a nabidky pro navstévniky prostfednictvim
www, socidlnich siti, tiskovin, promoakci, prezentace na veletrzich

propagace eventll se zamérfenim na na seniory/ vhodné pro seniory véetné
moznosti ubytovani/stravovani/obcerstveni na socidlnich sitich pred
turisticky exponovanymi terminy — celorocné

zapojit se do (spolu)poradani propagacnich akci a eventl na podporu
seniorské turistiky, akce s parametry vhodnymi pro CR (akce vyhledavané
navstévniky, opakované navstévy/ prodlouZeni pobytu; zviditelnéni a
pozitivni image regionu TO PodKleti), zpracovani kratké video-upoutavky k
jednotlivym akcim a mistni produkce jako ptileZitost pro vyZiti seniort

identifikace moznosti vyletll na TOP-family eventy mimo region destinace
ve vazbé na pobytové balicky

vytvoreni kalendaria eventli se zamérenim na seniory/vhodné pro seniory
poradanych vregionu TO PodKleti a jejich propagace prostfednictvim
www a socidlnich siti

ve spolupraci srealizatory akci ,oZivit” tradicni akce vice smérem
k ndvstévniklim (potencidl CR) — soutéZe pro seniory, specialni cast
programu, zvyhodnéné vstupné (Jihocesky seniorpas)

navstévnické balicky s eventy (kombinace ubytovani a kulturniho vyziti a
dalsich aktivit/atraktivit) nabidnout CK a skupindm
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Aktivity

Popis dilCich aktivit

Rozvoj produktu ,kongresova turistika MICE” (7)

i ruch

e

seminare a incentivni cestovn

1. konference,

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

vytvofit seznam a popis nabidky pro incentivni cestovni ruch na Uzemi
regionu v regionu TO PodKleti (doplfikové sbér dat pro Sirsi region
Jiznich Cech) - moZnosti organizovani seminait a konferenci.

podpora rozvoje produktu MICE ve spolupraci s JCCR a dalSimi DM a
regionalnimi centry (doprovodny program v regionu TO PodKleti

zpracovat certifikacni model pro rlzné typy ubytovacich a stravovacich
zafizeni v¢. MICE a cateringovych sluzeb a jejich zapojeni do
produktovych balickd a jejich propagace (ovéreni kvality kapacit,
zajisténi aktualizace informaci, pravidla pro propagaci/reklama)
zavedeni lokalni znacky ,Jihocesky venkov” jako znamky kvality a mista
pdvodu (rozsifit nad ramec destinace, mimo regionalni znacky),
produkce a tematika odpovidajici filozofii destinace

nabidku MICE ve vazbé na mistni produkci dostat kdalSim
poskytovatelim sluzeb CR tak, aby je mohly nabidnout turistim a
zapojili se do vytvorenych navstévnickych balickl

prezentace MICE v regionu TO PodKleti a nabidky pro navstévniky
prostfednictvim www, socialnich siti, tiskovin, promoakci, prezentace
na veletrzich; propagace na socidlnich sitich mimo hlavni turistickou
sezdnu/ celoroéné

zapojit se do (spolu)poradani propagacnich presstripl a famtripl na
podporu MICE, zpracovani kratké video-upoutdvky

ndvstévnické balicky MICE (kombinace ubytovani a kulturniho vyzZiti a
dalSich  aktivit/atraktivit) nabidnout firmam a skupindm, v¢.
zahranicnich

2. wedding — svatba jako produkt cestovniho ruchu

a)

b)

d)

e)

f)

vytvofit seznam a popis nabidky pro konani svatby jako nabidky pro
cestovni ruch na Uzemi regionu v regionu TO PodKleti (doplrikové sbér
dat pro 3ir$i region Jiznich Cech) - moZnosti organizovani svateb,
svatebnich oslav, netradi¢nich obfadl a oslav

zpracovat certifikacni model pro rlzné typy ubytovacich a stravovacich
zafizeni v€. svatebnich sluZeb a cateringovych sluZeb a jejich zapojeni do
produktovych balick(l a jejich propagace (ovéreni kvality kapacit, zajisténi
aktualizace informaci, pravidla pro propagaci/reklama)

zavedeni lokdlni znacky ,Jihocesky venkov” jako zndmky kvality a mista
pGvodu (rozsifit nad ramec destinace, mimo regionalni znacky), produkce
a tematika odpovidajici filozofii destinace

nabidku lokalit pro svatby ve vazbé na mistni zdroje a produkci dostat
k dalsim poskytovatelim sluzeb CR tak, aby je mohly nabidnout turistiim
a zapojili se do vytvorenych navstévnickych balickl

prezentace nabidky pro svatebni oslavy v regionu TO PodKleti a nabidky
pro navstévniky prostfednictvim www, socidlnich siti, tiskovin,
promoakci, prezentace na veletrzich; propagace na socidlnich sitich mimo
hlavni turistickou sezénu/ celoroéné

zapojit se do (spolu)poradani propagacnich presstripl a famtripl na
podporu prezentace moznosti svateb, zpracovani kratké video-
upoutavky, zpracovat nabidku také pro zahranicni klientelu
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Aktivity

Popis dilCich aktivit

realizace vlastnich projekt(, eventl a akci TO PodKleti v rdmci celostatniho

‘O
s S tématu
_ X B . , .
§‘ 3 g :2 zapojeni se do partnerstvi s agenturou CzechTourism
e 22 3
x o 220
. podpora celokrajské komunikace jednorocniho tematického produktu
- (propagace tématu v rdmci prezentace Jihoceského kraje na veletrzich CR,
(8] v o . . v v , evav s . 710 .
E 3 sbér podkladd pro vznik tematicky zamérenych tiSténych materialll - image
3 letak(, kalendarld, doprovodné soutéZe a aktivity, tematickd webova
N . , . ,
g_ = prezentace a podpora mobilnich aplikaci)
‘O
'§‘ 35 realizace vlastnich projekt(, eventl a akci TO PodKleti v rdmci celokrajného
8 ® tématu
= E . . oy . o —
2 Ucast zastupce TO PodKleti (Clen spravni rady destinacni spolecnosti

jihocesky venkov,z.s.“) v pracovni skupiné JCCR

Rozvoj produktu ,Jihocesky venkov*

. provoz webovych stranek ,Jihocesky venkov” a ,Fb @Podkleti“ jako

virtualnich informacnich center TO PodKleti

. provoz informacniho centra — spole¢né IC , Jihoceského selského baroka“ a

TO PodKleti, popft. IC v Holasovicich

. provoz cestovni agentury ,Jihocesky venkov” na podporu prodeje sluzeb

CR v TO PodKleti

. zavedeni lokdlni znacky ,Jihocesky venkov” jako zndmky kvality a mista

puvodu (rozsifit nad rdmec destinace, mimo regionalni znacky), produkce a
tematika odpovidajici filozofii destinace; provadét samostatné hodnoceni
kvality poskytovanych sluzeb pro turisty a navstévniky dle interniho
modelu pro udéleni zndmky kvality

. propojeni znacky ,lJihoCesky venkov” sdalSimi (i starSimi) lokalnimi

znackami, napf. znackou Peklik nebo Chelcicko-Lhenické ovoce
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Rozvoj produktovych fad ,,TO PodKleti“

Lokalni cyklovylety (Kolem kolem ....) — sitovani tras v ramci produktovych
bali¢kd ,,aktivni dovolena”

Barokni skvosty a selské baroko - produktovy balicek (vhodny také pro
némecky mluvici skupiny/ seniory)

Rozsitend nabidka vikendovych produktd se nabizi v jednotlivych
programovych baliccich, pfedevsim v zavislosti na prevazujici aktivité v daném
produktu (dle cilové skupiny):

¢ Kolem Kleti PodKletim — vicedenni cyklovylet s osobnim cykloprivodcem a
balickem doprovodnych aktivit

e Komponovana barokni krajina — vylet s priivodcem
e Otevrené kostely — vylet s mistnim privodcem

e Bild — stfibrna — zlata .... novomanzelim, stfibrnym i zlatym pardm - luxusni
balicek pro pary, ktery zahrnuje kromé ubytovani a stravovani (rozsah na
vyzadani), také vstup do wellness a masaz, bylinné terapie, vylety do okoli a
dalsi

¢ Fotografické workshopy — zazitkové fotografovani ve variacich dle roéniho
obdobi, lehka turistika (Chelcice, Lomecko-Libé&jovicko)

Eventovd fada ,4 ro¢nich obdobi na jihofeském venkové” typu:
Masopust (02)

Zahajovani turistické a cyklosezény (04-05)

Piknikové eventy v zahradach (05-09; pfirodni zahrada Chelcice, renesancni
zahrada zédmku Kratochvile, barokni zahrada zémku Cerveny Dv(ir)
Slavnosti kvétld & Peceme vafime (05; Chelcice & Pistin)

Netolicky jarmark na Linecké stezce (05; Netolice)

Slavnosti slunovratu a keltska ohriova noc (06; HolaSovice)
Kostymované archeo-dny (07; archeopark Netolice)

Slavnosti téstovin (08; Borsov)

Jarmark sv. Jilji na Linecké stezce (09; Lhenice)

Staroceské dozinky na Zbudovskych blatech (09; Plastovice)
Slavnosti plod( (10; Chelcicko-Lhenicko)

Zakonceni turistické a cyklosezény (09-10)

Advent (11-12)

Eventy vhodné pro osoby s hendikepy

Hlavni produkty jsou vychodiskem — a cilem - pro dalsi analytické ¢innosti DM, rozvoje lokalnich

kooperaci pti tvorbé produktovych balick(l a zaméfeni marketingovych aktivit.
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Cil 3: Rozvoj sluzeb CR a jejich kvality v destinaci

Aktivity

Popis dil¢ich aktivit

Vzdélavani provozovatel( sluzeb v regionu TO PodKleti

a) motivacné puUsobit na podnikatele v oblasti sluzeb pro turisty, aby se zapojili

do systému hodnoceni kvality (Q), ktery zavadi CzechTourism

b) trvale podporovat vlastni rozvoj interniho systému hodnoceni kvality (Q),

c)

ktery destinacni spole¢nost - organizace ,Jihocesky venkov“ jiz zavedla (min.
prodlouzeni dosazeného stupné 1 dle CzT)
zpracovat certifikacni model pro rdzné typy ubytovacich a stravovacich
zatizeni v€. MICE a cateringovych sluzeb a jejich zapojeni do produktovych
balickll a jejich propagace (ovéreni kvality kapacit, zajisténi aktualizace
informaci, pravidla pro propagaci/reklama)

d) zavedeni lokalni znacky ,JihoCesky venkov” jako znamky kvality a mista

plvodu (rozsitit nad ramec destinace, mimo regionalni znacky), produkce a
tematika odpovidajici filozofii destinace; provddét samostatné hodnoceni
kvality poskytovanych sluzeb pro turisty a navstévniky dle interniho modelu
pro udéleni znamky kvality (soucasné priprava na udéleni znacky Q CzT
a/nebo znamky kvality Jiho¢eského kraje).

e) zavést interni systém opakovaného vzdélavani poskytovatelll sluzeb pro

f)

turisty typu ,,Informacni minimum o atraktivitach pro turisty v ramci regionu
TO PodKleti”

zavést interni systém opakovaného vzdélavani pracovnikl IC pro vyuzivani
interaktivnich a mobilnich aplikaci

a) ve spolupraci s obcemi vytipovat vhodné osoby jako mistni priivodce

s
O v. ;v . s , ; ° ;. v sv
3 b) vytvorit vlastni Skolici model pro mistni privodce (série prednasek,
3 informacnich akci, exkurzi...), ve spolupraci sregiondlnimi partnery a
—_ = B ,
£ o 2 odborniky
= 273 c) zavést interni systém sdileni a certifikace informaci poskytovanych
3 5 g mistnimi pravodci
N = . v s ’ o o
> ErF d) prezentace dostupnosti sluzeb mistnich privodct
e) koordinace ¢innosti mistnich privodcU
5 a) zavedeni lokalni znacky ,Jihocesky venkov” jako zndmky kvality a mista
% N plvodu (rozsitit nad ramec destinace, mimo regionalni znacky), produkce a
X 3 . , e s g . .
8 3 tematika odpovidajici filozofii destinace;
s >U x Ve v v ’ . ’ v .
.g 25 b) provadét samostatné hodnoceni kvality poskytovanych sluzeb pro turisty a
27 navstévniky dle interniho modelu pro udéleni znamky kvality
@]
o
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7 Cilové skupiny a produktové rady

Cilové skupiny TO PodKleti:

Rodiny s détmi — prototypem je klasicka rodinna dovolend, kterd zahrnuje indoor/outdoor aktivity,
jeZ se daji provozovat s détmi. Do této skupiny se fadi také podskupina prarodicl s vnoucaty.

Pary — tento segment zahrnuje partnery bez déti; bud' ty, ktefi jesté déti nemaji a chtéji objevovat
nové lokality a zazitky, nebo ty, ktefi chtéji aktivné stravit volny ¢as bez déti aktivitami, které jsou pro
déti neatraktivni nebo narocné (napf. sportovni). Velmi casto jde o pary, u kterych jsou partnefi
vystaveni kazdodennimu stresu, hledaji odpocinek, relax a oddech, na chvili se zastavit a uzit si klidu a
momentd, kdy si mohou dovolit odloZit mobily.

YT

volného casu na aktivity, na které drive neméli ¢as nebo ani penize. Kromé klasické predstavy o
seniorech je nutné si uvédomit, Ze existuje velka skupina ,mladsich“ aktivnich seniord, ktefi si
nedovedou predstavit pasivni trdveni ¢asu a vyhleddvaji napfiklad i naro¢néjsi sportovni vyziti. Zajem
0 péci o zdravi téla a mysli: wellness, lazenstvi, pobyt na ¢erstvém vzduchu, zdjem o cirkevni hodnoty,
spiritualita, pouté.

Skupiny pratel — tento segment mizZeme rozdélit do tfech podskupin na vyluéné muzskou, vylucné
Zenskou a smiSenou skupinu, podle téchto specifik se pak bude lisit i ndpln tradveni volného casu. U
vsech skupin mlzeme klast dliraz na posilovani pratelskych vazeb a potrebu spole¢nych zazitkd.

Skolni vylety — sludny potencidl pro TO PodKleti ma i segment $kolnich vyletd. Ty se kazdoroéné
poradaji zejména béhem kvétna a Cervna a rovnéz zacatkem zafi (tzv. adaptacni pobyty), avSak konaji
se i béhem skolniho roku (predevsim tematické akce a aktivity).

Pracovni cesty — spolecnosti i naddle vysilaji ve velkém své zastupce po celé republice, pfipadné i po
svété. Proto nelze na tuto skupinu zapominat. | ta ma své pfani a potfeby a jejich vyuZiti skyta vysoky
potencidl. Obchodnim zastupclm firem musi byt nabizeny sluzby na jisté spolecenské a kvalitativni
urovni, kterou neni radno podcenovat.

Produktové linie TO PodKleti:
A. lJihocesky venkov tradicni — selské baroko na kazdém kroku
Téma zamérené na objevovani pamatek a na kulturni vyziti.

Lokalita TO PodKleti je vyrazné spjata se selskym barokem; vyznamnou dominantou jsou Holasovice
zapsané na seznamu kulturniho dédictvi UNESCO, coZ je ovsem jen Cast toho, co Ize navstévnikdim TO
nabidnout, v regionu je rfada dalSich vesnickych pamatkovych rezervaci a zon.

Selské baroko doslova ,na kazdém kroku; hlavni myslenkou je oZiveni tématu selského baroka a
upravit jej tak, aby zaujalo Sirokou verejnost, od téch nejmensich navstévnikl az po seniory.
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Vhodné aktivity a tipy na dil¢i akce:

- hravé poznavani - souhrn aktivit (hry, tvofivé dilny, papirové skladacky, omalovanky,
pohadky...) zamérenych na ty nejmensi, kde nenasilnou formou ziskaji nau¢né informace o
navstivenych pamatkach.

- poznavani barokné zvinéné jihoceské krajiny a venkovskych pamatky ze sedla kola,
cykloturistika kolem selského baroka

- kultura: selské slavnosti, slavnosti v ,kulisdch” selského baroka
- osobnosti, historie, cirkevni pamatky

- po filmovych stopach, pamatky

B. lJezte a pijte v jihoCeském venkové — Turisticka oblast PodKleti pohostinna
Nezbytnd ¢ast kazdého vyletu ¢i dovolené — jidlo a piti.

Turisticka oblast PodKleti nabizi svym navstévnikim Sirokou Skalu moznosti, kde mohou ochutnat
tradi¢ni jidla, ktera se odjakziva na jihoceském venkové podavala. Na stoly naSich restauraci si nasla
cestu rada lokalnich specialit z kuchyni ,,nasich babicek.

Dobre se najist je jeden z hlavnich predpokladl pro pohodovou dovolenou. Cilem je predstavit
jihoCeskou kuchyni jako poctivou, tradi¢ni a zaloZenou na mistnich potravinach, surovinich a
produktech.

C. Aktivni pohoda — pohodové aktivity

V autentickych krajindch JihoCeského venkova se da skvéle aktivnhé odpocivat jak v lété, tak i
v zimnich mésicich. Navstévnici si tak mohou vybrat ze Siroké nabidky outdoorovych aktivit jako pési
turistika ¢i cykloturistika a podnikat vylety po znacenych nauénych stezkdch, upravenych
cyklostezkach nebo jen tak do pfirody. K zapGjéeni jsou elektrokola nebo kolobézky. Pohodu na fece
Vitavé si vychutnate z raftl nebo kanoi, ale také paddleboardy, to vse si vychutnate na romantickém
useku reky Vltavy ze Zlaté Koruny az do BorSova nad Vitavou. Vodnich ploch uréenych k rekreaci je tu
dostatek, rybniky jsou typické predevsim pro region Zbudovskych Blat. Déti (i dospéli) se mohou
vyradit na plovarné a koupalistich, véetné prirodnich, nebo v rybnicich.

V zimé je moZno podnikat vylety zasnéZzenou pfirodou nebo navstivit nékteré z malych lyZafskych
stredisek v blizkosti Kleté. Nabizeji totiz idealni podminky pro zacatecniky a nenarocné lyzare. Najdou
se i vhodné trasy na bézky. Pokud je zima tuhg, je tfeba vytdhnout brusle a na nékterém z mnoha
rybnik( v oblasti je mozno si zabruslit.

Co vse si mUZeme predstavit pod pohodovymi aktivitami...? Kolo, pési vylet, aktivni dovolena, k vodé,
na vodu. Typy na vSechny tyto aktivity najdete na nasich www!

D. Pohodovy venkov — venkovska pohoda

V dnesni uspéchané dobé jen tézko hledat mista, o kterych mlzeme fict, Ze se tam zastavil Cas.
Vydate-li se ale na jihocesky venkov, Cisté ovzdusi na vas dychne atmosféru nezkazeného zpUsobu
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Zivota. Nechte se nakazit mistnim klidem a pohodou a alespon na par dni hodte za hlavu kazdodenni
starosti. MoZnosti traveni ¢asu na venkové jsou rGzné. Nékdo vyhledava ubytovani v soukromi a
odtrZeni od civilizace, dalsi se chce ponofit do vesnického déni a vyzkouset si, jak se Zije ,jinak”.

Agroturistika nabizi autentické zazitky, kdy si zajemci maji moZnost vyzkouset na vlastni k{zi
hospodarské prace. Pfimy kontakt se zviraty oceni hlavné ti nejmensi. Pfistup majitel(l agrofarem je

sy

ke kazdému navstévnikovi individudlni, a tak panuje rodinna atmosféra, ktera prinasi silné zazitky.

O tom, Ze nejkrasnéjsi pohled na svét je z koriského hrbetu, se mohou presvédcit zajemci o
hipoturistiku.

Vesnické slavnosti jako doZinky maji své kouzlo a hlavné lidé z mést budou prekvapeni atmosférou
takovych event(.

Kazdy navstévnik jihoceského venkova samovolné pociti krdsu a autentic¢nost této pohodové oblasti.
K jihoceskému venkovu neodmyslitelné patfi i rybafeni a houbareni.

Co vse si mlUZeme predstavit pod pohodovymi aktivitami...? Pomala turistika — toulky ptirodou,
tajemno, pohadky, rybafi, relax, koupani, lenoseni...

Vazba tématickych produktovych fad na preference konkrétnich CS:

Pracovni

Rodiny s Skupina | Skolni
détmi Seniofi | prétel jle

Venkov
tradicni PREFEROVANA OBLAST CILOVE SKUPINY

VYSOKA PRAVDEPODOBNPOST NALEZEN]
CILOVE SKUPINY

Jezte pijte
Aktivni
pohoda
Pohodowvy

venkov

POTEMCIALNI OBLAST PRO NALEZENI CILOVE
SKUPINY

MINIMALMI POTENCIAL PRO UPLATNENI U
CILOVE SKUPINY

Produkt jsou fesené plosné, ve vazbé na soft-turistiku (cyklo, pési,..) a nebo ve vazbé na konkrétni
vyznamné lokality v rdmci TO PodKleti:

e Zbudovskd Blata

e Blansky les

e Vitava

e Chelcicko-Lhenicko
¢ Netolicko

e HolaSovice

NiZe uvadime ve formatu prehlednych tabulek doposud zrealizované dil¢i eventy, akce nebo edi¢ni
¢innosti navazujici na produkty a lokality (pro uplnost zarazeny i programy CR a CT natocenych v TO).
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promo

(uvedeni na
rok ndzev jazyk format trh) produkt
DE (Passau,
,Do PodKleti za poutnimi misty a Veletrh 3 zemi) | kulturni turistika
2016 | cirkevnimi pamatkami“ CZ,DE | letak 03/2016
CZ (JihoCesky
"Pozvanka do PodKleti" (TOP turistické kompas) TO (plosné)
cile) cz mapa 04/2016
"Sjelske baroko na Blatech" (mobilni . Zbudovska Blata
vystava) Ccz infopanely
,PodKleti on-line” (geocachingova GeoEvent TO (plosné), soft-
kampan 111TGC) cz travel geocoiny | 09/2016 turistika
Chelcicko-
videoklip "Slavnosti plodd" Cz video Lhenicko
Chelcicko-
"Mista, kam chodil Zeyer odpocivat " Ccz letak série JCCR Lhenicko
,»,Po mistech jihoceské zlaté horecky CR ..

- Y« . . x — Chelcicko-
provazi naucna stezka ze StoZic a C.Budéjovice Lhenicko
Krepic” cz rozhlas. pofad |(04/2016)

"7 Ceskych Budéjovic romantickym
kanonem reky Vltavy aZ ke zticeniné Vlitava
hradu Div¢i Kdmen Ccz letak série JCCR
CR .
"Pozvanka na Zbudovska Blata" Ccz rozhlas. porad | €.Budéjovice Zbudovskd Blata
CT (Klenoty
televizni nasi prirody) Blansky les
Klenoty nasi pfirody - Blansky les Ccz reportaz 10/2016
TO (plosné),
"Skolni vylety" cz www tipy Skol.Skupiny
"Pési vylety TO PodKleti" (e-interaktivni TO (plosné), soft-
mapy) Ccz wWww turistika
"Cyklovylety TO PodKleti" (e- TO (plosné), soft-
interaktivni mapy) Ccz WWW turistika
20 tipQ na vylety pro skupiny" TO (plosné),
2017 | (produktova knizka) Ccz brozura Skol.Skupiny
CR
C.Budé&jovice Netolicko
Archeopark Netolice a Linecka stezka Ccz rozhlas. pofad |(01/2017)
CR
C.Budéjovice Zbudovska Blata
Zbudovska blata a selské baroko Ccz rozhlas. pofad |(01/2017)
"Zazit autenticky jihocesky venkov!" -
(produktova knizka) Ccz brozura TO (plosné)
Travelfest Chelcicko-
"Lomec" Ccz video (2017) Lhenicko
"Peklik objevuje PodKleti" cz, tiskovina pro TO (plosné),
(omalovanky) DE déti Rodiny s détmi
tiskovina pro TO (plosné),
"PodKleti v otazkach" (omalovanky) Ccz déti Rodiny s détmi
" Obec Holubov - brana ke Kleti" cz letak/skladacka Blansky les
"Holasovice - Pohodovy den na 5 HolaZovice
jihoceském venkoveé" (074 brozura Ceské drahy
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"Podkletim na kole - za pfirodou a

letak/skladacka

Kfemezsky

3 . B B Blansky les
pamdatkami Blanského lesa" Ccz S mapou vikend
"I_3r|oi_sko — prlivodce pfirodni a Blansky les
historickou nau¢nou stezkou" (o4 letak/skladacka

letak/skladacka Vitava
"Fritschova stezka, udolim feky Vitavy" | CZ S mapou série JCCR

letak/skladacka Chelcicko-
"Zeyerova stezka z Vodnan do Lomce" | CZ S mapou série JCCR Lhenicko
" Pfirodni zahradu v Chelcicich zdobi CR ..

. , - . x .o Chelcicko-
kromé ovocnych stroma i proutény C.Budéjovice Lhenicko
Jidas" cz rozhlas. pofad | (04/2017)

. i letdk/skladacka Zbudovska Blata
"Na kole krajinou za selskym barokem" | CZ S mapou
"Povéstné mlhy na blatech existuji. Zve CR
na né jihoCeska naucna stezka ¢.Budéjovice Zbudovska Blata
Zbudovska blata" Ccz rozhlas.pofad | (05/2017)
letak/skladacka ,
"Na kole krajinou na Klet" Ccz S mapou Blansky les
"Staroceské dozinky na Blatech" (ov4 event/ kultura Zbudovska Blata
"Staroceské dozinky na Blatech" Ccz video Zbudovska Blata
Staroceské
dozinky, Zbudovska Blata
"Sklizen" cz video Plastovice
event/pési
,S prvodcem ven z mésta kannonem turistika/ Vlitava
Vitavy k Divéimu Kameni“ Ccz mistni trhy
,S prlvodcem ven z mésta kafionem Vitava
Vltavy k Divéimu Kameni“ Ccz video B2B seminar
,S prlvodcem ven z mésta kafionem letak/skladacka Vitava
Vltavy k Divéimu Kameni“ Ccz S mapou B2B seminar
TO (plosné), soft-
2018 | "Letos leti ... PodKleti" Ccz travel geocoiny turistika
B2B
konference Vitava
pravodce ,Zlata Koruna“ Ccz brozura (03/2018)
B2B
konference
(03/2018), TO (plosné)
produktova Travelfest
,Hrava mapa“ cz mapa (04/2018)
DE (Passau,
"Zazit autenticky jihocesky venkov!" Veletrhu 3 TO (plosné)
(produktova knizka) DE brozura zemi) 03/2018
cyklovylet/ Chelticko-
mistn| Lhenicko
cykloakce ,,Slavnosti plod 2018 Ccz produkce
' teIeV|zr’11 CT (Toulava Zbudovsks Blata
"Zbudovska Blata" (o4 reportaz kamera)
"Staroceské doZinky na Blatech" (2018) | CZ event/ kultura Zbudovska Blata
"Staroceské dozinky na Blatech" (2018) | CZ video Zbudovska Blata
event/ mistni Cheléicko-
. . produkce/ Lhenicko
,Slavnosti sv. Jilji“ Ccz kultura
divadelni festival " Jiho¢esky sTyl" (o4 event/ kultura kulturni turistika
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Slavnosti plod TO (plogné)
»Jak plyne rok v PodKleti“ (o4 image brozura | 2018
,Letos leti PodKleti — 12 oblibenych
vyletd Turistickou oblasti PodKleti na TO (plosné), soft-
kole, pesky, po vodé i silni¢nim Slavnosti plodd turistika
vlackem" cz broZura 2018
Dny Petra P
Piknikové eventy v zahradach® Z | letak/skisdacka | Chelcického | <uTturni turistika
»PodKleti - mapa do krabicky” Ccz mapa série JCCR TO (plosné)
,Pres horu Klet a dvé rozhledny do letak/skladacka
Zlaté Koruny” Ccz S mapou série JCCR Blansky les
,Holasovice - Pohodovy den na 20.vyroci
jihoCeském venkové” EN brozura UNESCO Holasovice
"Brlozsko - Rok v PodKleti" Ccz video Blansky les
video ve
formatu 360° TO (plosné)
"PodKleti 360" (074 8K
CR
C.Budé&jovice
Jakub Kréin a jeho stopa na Netolicku cz rozhlas. pofad |(12/2018) Netolicko
CR
C.Budé&jovice
2019 | Linecka stezka Ccz rozhlas. pofad |(1/2019) Netolicko
televizni CT (Narodni
Narodni Klenoty - Holasovice Ccz reportaz klenoty) Holasovice
u‘g S > | E i)
e a 8|, n ) c S| B
rok ndzev 5|2 2G| d|lo|lg|B| 2|z
ocls2 |85~ |S|2|2|3|%5]|5
= | = 5 © @ T | x| a|=
° < Ve | 2
,Do PodKleti za poutnimi misty a cirkevnimi X
2016 | pamatkami“
. . o X
"Pozvanka do PodKleti" (TOP turistické cile)
"Selské baroko na Blatech" (mobilni X
vystava)
,PodKleti on-line” (geocachingova kampan X
111TGC)
videoklip "Slavnosti ploda" X
"Mista, kam chodil Zeyer odpocivat " X
,»Po mistech jihoceské zlaté horecky provazi X
naucna stezka ze Stozic a Krepic”
"z Ceskych Budéjovic romantickym
kanonem feky Vlitavy az ke zficeniné hradu X
Divéi Kdmen
"Pozvanka na Zbudovskd Blata" X
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Klenoty nasi pfirody - Blansky les

"Skolni vylety"

"Pési vylety TO PodKleti" (e-interaktivni
mapy)

"Cyklovylety TO PodKleti" (e-interaktivni
mapy)

2017

"20 tipl na vylety pro skupiny" (produktova
knizka)

Archeopark Netolice a Linecka stezka

Zbudovska blata a selské baroko

""Zazit autenticky jihocCesky venkov!"
(produktova knizka)

"Lomec"

"Peklik objevuje PodKleti" (omalovanky)

"PodKleti v otazkach" (omalovanky)

" Obec Holubov - brana ke Kleti"

"Holasovice - Pohodovy den na jihoceském
venkové"

"Podkletim na kole - za pfirodou a
pamatkami Blanského lesa"

"BrloZsko — prlivodce pfirodni a historickou
naucnou stezkou"

"Fritschova stezka, udolim reky Vitavy"

"Zeyerova stezka z Vodrian do Lomce"

" Pfirodni zahradu v Chelcicich zdobi kromé
ovocnych stromd i proutény Jidas"

"Na kole krajinou za selskym barokem"

"Povéstné mlhy na blatech existuji. Zve na
né jihoceska nauénd stezka Zbudovska
blata"

"Na kole krajinou na Klet"

"Staroceské doZinky na Blatech"

"Staroceské dozZinky na Blatech"

>

"Sklizen"

»S pravodcem ven z mésta karionem Vltavy
k Div€éimu Kameni“

,»,S privodcem ven z mésta karionem Vltavy
k Divéimu Kameni“

,»,S privodcem ven z mésta karionem Vltavy
k Divéimu Kameni“

2018

"Letos leti ... PodKleti"

pravodce ,Zlata Koruna“

,Hrava mapa“

""Zazit autenticky jihocesky venkov!"
(produktova knizka)

cykloakce ,Slavnosti plodi 2018

"Zbudovska Blata"

"Staroceské doZinky na Blatech" (2018)

>

"Staroceské doZinky na Blatech" (2018)

»Slavnosti sv. Jilji“
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divadelni festival " JihoCesky sTyl"

»Jak plyne rok v PodKleti”

»Letos leti PodKleti — 12 oblibenych vyletl
Turistickou oblasti PodKleti na kole, pesky,
po vodé i silnicnim vlackem"

»Piknikové eventy v zahradach”

»PodKleti - mapa do krabicky”

»Pres horu Klet a dvé rozhledny do Zlaté
Koruny”

»Holasovice - Pohodovy den na jihoCeském
venkové”

"Brlozsko - Rok v PodKleti"

"PodKleti 360"

Jakub Krcin a jeho stopa na Netolicku

2019

Linecka stezka

Narodni Klenoty - HolaSovice
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8 Zaver

Destinacni spolecnost JihoCesky venkov, z.s., ackoliv ma za sebou jiz 4 roky pomérné rozsahlé
¢innosti, je stale jesté v pocatecni fazi budovani destinace na pldorysu Turistické oblasti PodKleti.

Tato strategie rozvoje cestovniho ruchu v TO PodKleti, v zakladu zpracovana vlastnimi lidskymi zdroji
a postupné aktualizovana externi firmou, by méla dat destinaci zakladni navod k vlastnimu posilovani
vnitfnich vazeb i pozice navenek v nékolika ptistich letech, méla by byt zdkladem pro identifikaci
pfilezitosti a jejich vyufZiti.

Postupné je tento dokument doplfiovan samostatnymi dokumenty typu marketingova a komunikacni

strategie, je zpracovan vlastni logomanual destinacni spole¢nosti a turistické oblasti.

Soucasti aktualizace strategickych dokumentl bude i nadefinovani znacky destinace jako zakladu pro
vytvareni funkénich marketingovych partnerstvi v ramci destinace a tvorbu produkta.

Soucasné by mélo i nadale probihat pravidelné vyhodnocovano plnéni strategie a ovérovani platnosti
statistik a zjiSténi, na kterych je strategie postavena, predevsim ve vazbé na trh - cilové skupiny a
poskytovatele sluzeb v cestovnim ruchu.

Cilem je vybudovat komunikujici konkurenceschopnou destinaci a jeji silny management.

Pro dalsi rozvoj DMO je nyni klicové zaméreni se na fizeni rozvoje destinace, je potieba pozici
destina¢niho managementu posilit, zviditelnit schopnosti a také poslani této organizace.

Turisticka oblast PodKleti je vhodnou destinaci pro rodinny cestovni ruch a priméstskou turistiku,
s kvalitnim Zivotnim prostfedim, malebnou kulturni krajinou i lidovou architekturou, a tento
potencidl je potreba lépe vytéZit pro ekonomiku regionu. Autenticitu, kterou se destinace
identifikuje, je potfeba vice zviditelnit. Nabidnout autenticky jihoCesky venkov jako misto pro
dovolenou, vylety i zazitky, prostfednictvim konkurenceschopnych produkta.

9 Prehled priloh

Zakladni pfilohy dokumentu (samostatné dostupné na www.jihoceskyvenkov.cz nebo v tisténé formé

v sidle destinacni spole¢nosti , Jihocesky venkov, z.s.”“ a u produktového manazera (PM) TO PodKleti):
1. Socio-ekonomicka analyza potencialu obci regionu TO PodKleti
2. Aktudlni marketingovy plan DMO (s ro¢nim vyhledem)
3. Aktudlni prehled ubytovacich zafizeni — HUZ, IUZ (aktualizace 2018)

Dalsi prehled sledovanych ukazatell na urovni DMO je trvale aktualizovan na www DMO.
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http://www.jihoceskyvenkov.cz/
https://www.jihoceskyvenkov.cz/podkleti-1/statistiky-a-ukazatele/

